
即日起至7月31日，凡固话
尾号、手机尾号、车牌尾号、身份证
尾号为61或8的读者，144元订一
份全年《郑州晚报》，将可能获得订
报款61倍或8倍的大奖和惊喜第一地产

美丽“约会” 美之上火爆劲销
考虑到天气原因及广大客户的舒适，美景

置业专门在项目东邻的一家大酒店租用了一楼
整个餐厅，供客户等候休息。看着孩子津津有
味地吃着工作人员为客户发放的营养早餐，带
着孩子前来选房的李女士与身边同是选房的人
说：“美景公司是一家有信誉的企业，难怪服务
这么好；他们真心为客户着想，买他们的房子，
我绝对放心。”“是啊，上周美景鸿城二期开盘，
我没有抢到我想要的房子。今天我来美之上选
房，一定要抢到……不管怎样，跟着美景不会
错。”旁边的刘先生激动地说。

9时整，开盘选房活动正式开始。在由一
顶顶火红的遮雨帐篷连接起来的多级等候区
内，按VIP卡号顺序相继来到的客户们早已按
捺不住激动的心情，想要立即冲进选房区，去与
自己心中的家定一个美丽的约会。

人流攒动的选房区内热闹非凡，每个人都
在用心选择着自己中意的房子。“恭喜高先生成
功选定房源”、“恭喜赵女士成功选定房源”……
一声又一声的“恭喜……”此起彼伏，美景鸿城
二期“鸿图”的热销，在美之上得到了延续，并持
续升温……

尽管风雨持续，大批客户仍然陆陆续续从
四面八方赶来。美之上选房的热烈景象，成了
风雨中三全路上一道亮丽的风景线，引来不少
好奇的路人驻足观看，甚至有路人在询问了工

作人员具体情况后，火速通知家人“增援”，马上
加入选房大军……

或许，上天感动于消费者的热诚；或许，上天
想要给这场美丽的“约会”一个最好的氛围……上
午10时，风雨渐渐变小，最后竟然停了下来。于
是，在清爽宜人的天气中，美之上的选房活动继续
有条不紊地进行着……

贴控板上不断飘红，POS机的“嘎兹”声、点钞
机的“刷刷”声不断，签约和审核工作人员忙得不
可开交……客户们高亢激动，他们在选到自己满
意的房源后领着礼品满意离去……一切的一切，
都在昭示着这场美丽“约会”的成功……

未到12时，美之上的选房活动就已圆满结
束。火爆劲销——美景置业在收获了7月3日美景
鸿城二期“鸿图”选房大捷之后，美之上以辉煌的销
售业绩，再一次延续了美丽地产的美丽传奇……

高性价比 自然胜出一筹
美之上，是美景置业2010年倾心力作，新现

代主义风格，都市精英专属生活场，具有超高的性
价比。

项目位于郑州大北区、城市CLD（中央生活
区）核心之地，紧邻三全路、索凌路，交通便利，位
置优越，多条公交线路及规划中的地铁4号线便
捷通达城市的每一个角落。

美之上，居城市之上。这里商业鼎盛、娱乐丰
富、人文荟萃、医疗配套完善；省体育中心、海洋

馆、花木城、古玩城、珍稀植物园、黄河游览区，让
生活半径最大化。项目周边高档成熟社区集聚，
生活氛围浓郁；这里，是都市精英人士的生活场，
也是都市繁华的游乐场。这里是郑州市政府“北
扩”战略的重要地区，新现代城市生活绝佳地段，
投资置业，蕴涵巨大的升值空间。

美之上，叠制三重景观匹配自己的艺术人生，
咫尺之遥的花木城、植物园四季流香，生活在此如
沐春风；门前的绿荫路，芬芳着回家的脚步；四季
如春的社区花园，是诗意生活的映照，更是取悦自
己的私享领地。社区绿化率高达40%，绿叶繁花，
相映成趣；居美丽之上，享唯美生活大观。

美之上，新现代主义风格，流线型外观设
计，完美实现多层与高层的科学搭配，尊重精英
人士对卓越生活的原味追求。户型设计时尚新
颖、南北通透，科学布局，在尺度利用上以零浪
费为准则，并且高层大手笔赠送面积，气质空
间，格调人生。

从“美景天城”，到“美景花郡”、“美之域”，从

“美景鸿城”，到“美景菩提”、“美之上”——美景
置业凭借多年房地产开发的丰富经验，以专业的
眼光、非凡的手笔，为郑州这座城市的精英阶层打
造了一片又一片的私享领域。每一个项目，都是
美景置业“美丽地产·美好生活”核心价值观的完
美体现。

美之上，与美景品牌品质一脉相承，清新淡
雅，凝练精粹，集所有美丽之精华、美好之向上于
一身；美之上，如同一只绚烂典雅的凤凰，在美景
人的共同描绘下栩栩如生、翩翩飞舞。

美之上，高性价比，美出一筹，自然胜出一筹！

笔者手记

美之上——美丽之上，生活至尚。美之上
——以美丽之名，驰誉中原。美之上——美景置
业“美丽地产·美好生活”理念的又一完美体现。

在这里，让我们以美丽之名，祝愿美景置业之
美景事业兴旺发达、蒸蒸日上！ 潘晓吾 刘京婧

总价低、位置佳吸引毕业生
“刚毕业，来到郑州工作，住在租的房子里，

没有安全感与归属感，住人家的房子墙上连张
海报都不能贴，天热想买个冰箱，但一想到如果
搬家又没法处置就又打消了念头，郁闷得很，我
决定先买个小户型让自己有个家。”一网友在论
坛上发帖称。

在该帖的下面，不少网友跟帖表示赞同，
“现在房租跟房贷的价格也差不多，要买有潜力
的房子，以后能升值，转手也方便。”

现实中，有该网友想法的毕业生不在少数，
陇海路一中介工作人员表示，有些大学毕业生
本来是来租房的，但几番了解后，反而对买小户
型有了兴趣，特别是离单位较近、社区成熟的产
品，且购买比例有所上升。

据了解，今年的大学生置业期比往年相对
提前，5月份就有一些学生走出校园加入各种形
式的看房大军。

刚毕业到花园路红专路交会处一公司上班的
陈琳，如今已住进了自己位于黄河路的小家。“没
毕业我就看中了这套房子，40多平方米的房子总
价低、位置又好，每天步行十分钟我都到单位了。”

风险小、回报高家长愿买单
由租到买的转变是有原因的。首先，受“与

其每月为房东打工，不如用这笔钱供房”观念的
影响。

近期，各地房租均小幅上涨，地段较好的城
中村又大都正在拆迁，想在好地段租套好房子
并不容易，房源的缺少直接催生了房租的上涨。

而且租房市场管理尚不完善，房东毁约现
象屡见不鲜，与其让自己居无定所，受房东的意
愿影响摇摆不定，不如购买房屋，让在外漂泊的
心安定下来，有个自己的窝，于是加入购房大军

成为今年大多毕业生的首选。
其次，毕业生购买小户型，通常是“家长帮

忙付首付款，自己负担月供。”小户型具备较大
的价格优势，不少家长也认为，买房相对股市以
及握着现金去租房而引起的风险更小。

因为面对当今房租不断攀升的现状；现金
又因通货膨胀的压力逐渐缩水，购买力降低，相
对而言，房子更能保值增值。对于资金的保存
会更稳妥。

在这种观念的影响下，加之为了让孩子毕
业后有更稳定的住处，很多家长都倾囊相助，在
能力所及范围内帮助毕业生完成小户型置业也
被诸多家长推崇。

经典小户，择优置业
经过多年的发展，如今的产品更追求“如何

在小面积内实现大功能”，经过走访，搜罗到了
几个经典小户型，以供毕业生参考。

设计特色：灵动的功能设置，小空间也能实
现动静分区；较大的观景阳台让人在小空间享
受大视野。

类似于此的户型，在中原新城、升龙国际中
心都有销售，中原新城近期推出了“青年首选置
业计划”，低首付、低月供的准现房精品小户颇
具吸引力。

设计特色：在小的空间内，各功能区划分明
确，采光通透，不仅易做单身公寓，同样适合两
人居住。

该户型空间得以充分利用，面积在五六十
平方米，深受年轻人的青睐，起居室也有一定的
私密性。

类似于此的产品在正商·幸福港湾、康
桥·溪山御府等项目均有，低总价、完善的功能
颇具吸引力。

又到毕业季

小“家”成了抢手货
转眼间，又到了大学毕业

生踏出校园、走入社会的日子，
每年这个时候郑州的租赁市场
会被催热。而近几年，随着房
地产市场的发展和大学生职业
理念的转变，选择“一步到位”
购买小户型的毕业生不在少
数。 晚报记者 王亚平

7 月 10 日上午，河南美景置业有限公司
2010 年倾心力作——“大北区·地铁旁·新现
代主义都市精英生活场”美之上项目的开盘
选房活动，在项目现场售楼中心盛大举行。

风雨交加，挡不住人们对“美丽之上”的
热情追捧。在继美景鸿城二期“鸿图”7月3日
开盘大捷之后，美之上以辉煌的销售业绩，再
一次延续了美丽地产的美丽传奇……

以美丽之名“美景”驰誉中原誉中原

这样的
小户型实用、
休闲，得之不
易。


