
05
2010年7月16日 星期五

统筹 张浩 主编 朱江华 编辑 樊无敌 美编 任艳华 李丹 校对 晓梅 版式 陶莎

杨福忠：目前虽然中国市场的液晶电
视销售近况确实低迷，但今年平板电视的
供货量仍会保持在 5000万台。因此预计，
国庆节商战期间，中外品牌会再度投放平
板电视新产品以及增加宣传促销活动。

陆刃波：年初国内各大彩电厂家对今年
平板电视市场增速的估计都在 70%~80%，
按照目前市场的增长速度以及市场销售情
况来看，势必会造成企业库存积压的状

况。在这种形式下，无疑加大了市场竞争压力，内外资品牌的产品同质化、价格
同质化、渠道同质化等因素同时涌现，加剧了市场的竞争环境。

侯志鹏：五一期间，以海信为代表的平板电视的销售业绩依然处于遥遥领
先的地位。下一个电视的销售高峰将出现在国庆期间，在此之前一直为销售

“淡季”。近期平板电视销售疲软，主要是上半年液晶面板价格居高不下甚至部
分出现涨价现象引起的。

陆刃波：中
国平板电视市场
正在迅速进入普
及期，而消费者
对于平板电视够
买的关注因素正
在发生巨变，在
价格相差并非巨
大的情况下，消
费者对于产品技
术的先进性、外

观设计和产品品牌的关注度已经高于性价
比，这样的情况还会一直持续下去，因
此，价格难以撬动消费。

侯志鹏：价格战虽然是十分有效的竞
争手段，但海信作为中国电视产业的代表
性企业，随着 LED液晶电视的快速普及以
及三网融合进程的加快，消费者对 LED液
晶电视的功能要求在不断提高。因此，海
信蓝擎 LED液晶电视在不断提升画面质
量、降低能耗的同时，具备强大的功能扩展
能力，未来才能有更加宽广的发展空间。

杨福忠：作为全球最早进入互联网电
视研发的企业，TCL面对激烈的竞争，前 6
个月TCL凭借P11系列市场增量和传统的
优势地位，在总体市场上仍占据优势。因
此，TCL拒绝价格战。

侯志鹏：今年
LED、网络以及 3D
电视三足鼎立的局
面，随着海信等LED
电视的技术成熟稳
定以及成本大幅降
低，使很多消费者直
接选择了 LED 电

视。尽管目前彩电市场3D电视所占份额并不高，但受消
费者的关注程度一直火爆不减。下半年，随着其生产成本
的进一步降低，3D电视市场全面爆发将指日可待。

杨福忠：网络电视技术的发展将成为今年彩电产
品发展的热点。从消费者角度看，网络电视的诞生顺
应了人们对参与意识和自主性的强烈需求，满足不同
年龄段的消费者对电视产品的期望。从政策上看，随
着“三网融合”政策的出台，网络电视将为彩电企业发
展带来巨大的突破，催生强大的新媒体产业链。

陆刃波：首先，LED背光液晶电视以纤薄的外观、
优秀的画质、节能环保等优点被消费者所接受，已经
进入普及化阶段。其次，虽然目前网络电视面对较大的
市场需求，但三网融合还处于发布阶段，实施效果具有不
确定性，费用及网速问题亟待解决。再次，目前3D电视
只是彩电整机企业研发价值的体现，并不能短期内为企
业贡献较大的收入份额。但3D电视作为彩电产品技术
的进一步演进，将成为未来产品标榜的方向。

主持人：7月9日，中国电
子商会消费电子产品调查办公
室发布《2010年1~6 月份中国
平板电视城市消费者需求状况
调研报告》显示，由于LED、网
络、3D三大电视技术竞逐大、中
城市市场，预计LED电视销售额
全年占比将达到40%，网络电视
销量占20%。而 3D 电视受诸
多条件所限，近期销量并不会
迅速爆发。对此，3位怎么看？

主持人：实际上，经历了
多年的高速发展之后，我国平
板电视的需求增长已明显放
缓。“调研报告”还显示，今年上
半年我国平板电视需求量为
1050万台，相比去年同期增幅
下降17%。而且预计未来两年
都将维持较低的增长率。出现
这种情况，其原因在哪？

主持人：据记者了
解，由于目前平板电视库
存在60万台左右，导致价
格大跳水，夏普40英寸
LED电视已降至8999元，
LG的47SL90QD不仅售
价直降2000元，还送32英
寸液晶，海信、创维46英寸
LED电视降至7999元，这
是否意味着中国平板电视
市场在又一次价格竞争中
迈入了十一黄金周？

LED、网络、3D三大卖点竞相角逐
谁是平板电视大赢家？
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