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即日起至7月31日，凡固话尾
号、手机尾号、车牌尾号、身份证尾
号为61或8的读者，144元订一份
全年《郑州晚报》，将可能获得61倍
或8倍的惊喜。咨询电话：67659999

“制造热点”并非单纯的娱乐大众，它的背后是利益争夺。
金泉少侠称，“陕西零分考生”的炒作自己没有任何获

益。所作只是友情客串，测试一下网民对于何类事件感兴
趣，为自己以后的策划积累素材。

但并不否认，这将是他“网络策划”一个较为成功的版
本，也是一起自我宣传。

2005年，李宇春事件后，金泉少侠如法炮制，先后制造
了“河南3.6亿巨奖得主侄子急招老乡回家”、“某领导送我
的月饼里竟夹有千元大钞”等雷人的网络热帖。

这个“80后”以恶搞的方式，迅速在网络江湖成名，被
称为“新生代的网络推手”。有了名气，利益随之而来。

一家房地产公司找到他，要他帮助“推销楼盘”，他做
了一个“史上最美售楼小姐”的策划，雇用了 100名水军连
夜注册5000个 ID（马甲）疯狂转发各大门户论坛，并利用关

系将事件在论坛显著位置得到推荐。
此次策划，金泉少侠获利 20万。他说，自己的利益主

要来源于这些商业性的策划。
当然，网络红人也可以获得收益。
以凤姐的案例为例，当炒作人物成为社会话题，就可

以考虑植入广告，或代言产品了。收入一般当事人和公司
五五分成。

有媒体曾推测，凤姐征婚事件后的一个月，幕后的网
络推手收益30万元。处在这个利益链条最低端的，就是网
络水军。

严斌，郑州某高校学生，“从军”10个多月，他说，自己曾参
与多起炒作，多是药品广告。每月平均收入二三百元。

周边同学也有“从军”的，收入每个月三四十元到1000元
左右不等。

犀利哥、贾君鹏、凤姐、零分考生……
众多网络名人横空出世 都有“水军”兴风作浪

网络推手背后的产业链条

兽兽、凤姐、犀利哥、贾君鹏等一个个网
络名人横空出世，在他们的背后都站着一个
庞大“水军”群体。

最近几日，网络江湖又起风云，一拨接一拨的人跳出来，争
相认领网络红人“凤姐”，均宣称，凤姐走红，是自己公司或团队
网络推介的结果，他们就是传说中藏于幕后的网络推手。

而在此前几天，一则陕西考生高考零分考生欲做中国的比
尔·盖茨帖子塑造了一个“白卷英雄”，后被证明也是一场网络
推手精心策划的“猛料”。

一个不完全的统计数据，网络热帖约有一半是人为设计出
来的。“被制造热点”的背后，是一群兢兢业业的“网络推手”或

“网络公关公司”，一条追逐名利的灰色产业链条。
网络热点是如何出炉的，网络推手如何借此赚钱……本报

记者沿着高考零分考生新闻的出炉前后，去探寻这些答案。
晚报记者 王战龙

走在道德和法律
的边缘

一个全宇宙最自信女人征
婚，成就了“凤姐”。

一段像毛片样的不雅视频，
成就了一个车模“兽兽”……

没有最轰动，只有更轰动。
网络推手间的竞争，雷人事件层
出不穷。一些网络公关公司甚至
公开宣称对竞争对手进行“形象
诋毁”的业务，“一夜间可以让你
的竞争对手负面新闻满天飞”。

去年 7月，网传“奇虎暗中搜
集用户的隐私数据”，后被证明是

“网络推手”杰作。
“金泉少侠”一再强调，自己

出售的是“创意”，不屑于“兽兽
门”这种低俗的炒作。

然而，2010 年 5 月，他因为
大量转帖《深圳流浪汉当街强
奸疑似精神病女》的图片，被警
方拘留。

2010年5月5日，国务院新闻
办首次透露，已在重点新闻网站
和主要商业网站取消新闻跟帖

“匿名发言”功能，开始试行“网络
实名制”。

有人乐观地预言，这将是网
络水军和网络推手退出江湖的一
个信号。

一网络公关公司负责人高峻
并不这样认为，他说即使是实名
制，也并不影响其在网上发表评
价性言论。只是在一定程度上抑
制了“出格”的行为。

高峻说，网络推手是一个产
业，他们制造的是眼球经济，本质
上讲就是没有枷锁的广告，“不受
相关法律规定的约束，游走在道
德和法律的边缘”。

在他看来，最有效的解决之
道是，设立网络推手“不攻击、不
欺骗、不误导”的行为底线，那些
游走在道德和法律边缘的“人造
热点”才能彻底消失。

网络上，各种雷人事件依旧
风起云涌，一个“被制造的热点”
出来了，网民争相追捧，被证明是

“策划”，大呼上当。有人说，这就
是成长的代价……

一个陕西高考落
榜小伙火爆网络

张皎不想以这样一种方式出
名。

那时，他还是陕西汉中一个
山村普通农家孩子，期待即将到
来的高考改变自己的人生。

2010年的高考，的确改变了
他的人生，以一种出人意料的方
式。

他和其他同学一样，准时出
现在考场，在每个考试科目的试
卷上，郑重地写上了自己的姓名
和考号，还有一句“破釜沉舟，不
破不立，破而后立，不生则死”的
十六字箴言。

和其他同学不一样的是，自
此他再没有写下任何一个和试卷
有关的字句。

他的高考成绩为零分，考试
结束前以及结束后，他都清楚知
道，也只有他知道。

随后，他只身一人去了上海，
开始了自己的寻梦之旅。

2010年6月底，张皎火了，在
网络上。一篇四五百字的帖子，
有了“普通农家孩子，高考故意零
分，想成为比尔·盖茨”这样的字
眼，引人关注。

每年，高考都有零分考生，多
为弃考，像张皎这样故意考零分
的极为鲜见。依照公开的资料显
示，张皎是全国第三个高考零分
考生。

他被网络树立成了一个“挑战
应试教育”的性格男孩，人所共知。

张皎却说，我不是挑战应试
教育，也不是对教育体制不满，只
是想通过这样的方式推介手里一
个“产业价值几百亿”的项目。

张皎出名的背后，是一个网
络推手的杰作。

这个推手网名“金泉少侠”，
2005年，曾因“网络红人金泉少侠
以死逼迫李宇春隆胸”的图片帖，
成名于网络，被称为新生代的网
络推手。

他坦陈，“高考零分考生”是
自己的一个策划，目的就是帮张
皎招商引资。

“金泉少侠”说，6月26日，一个网名“心海时空”的网友
向自己爆料，又出现了一个“高考零分”，是否感兴趣策划。

“‘高考零分’，这本身就是一个吸引眼球的点，只不过
缺乏矛盾冲突”，金泉少侠说，在初次和张皎联系的时候，
张皎一直在推介自己的神秘赚钱项目，讲述自己想成为有
钱人的迫切心情。

世界上最有钱的人是谁，我们所知的就是比尔·盖茨。“一
个山村孩子，高考故意零分，想成为比尔·盖茨”，这就是冲突。

金泉少侠以记者的口吻，写了一篇文章《想学美国的比
尔·盖茨，陕西考生故意考零分》，刻意将比尔·盖茨写在标题中。

起初，张皎并不认同这种方式，将“金泉少侠”撰写的
稿件改得面目全非，稿件变成了一篇完全项目推广。

“这样一个典型的商业广告稿件。在论坛里很快就会
沉底，或者被管理员删除。”金泉少侠坚持自己“围魏救赵”

的方式。
在给几家熟悉的论坛打过招呼后，凭借事件本身就有

的“看点”，6月28日，这一事件被多家论坛置顶。网络以一
种极速的方式，将事件传播。

那时，即便是张皎学校的老师，同学，尚不知自己的学
校将以这个性格腼腆孩子的“出格”而出名。

金泉少侠说，当时原本还联系了几家熟识的报社，但
并没有得到相应的支持。

张皎出名了，但是他那个“神秘而产值巨额”的项目并
没有多少媒体或投资者感兴趣。

公众关心的依然是他的行为和教育体制之间扯不断
的关系，以及事件对于他，对于家人的伤害。

那天，他给记者发来短信，问能否找个“财经记者”采
访他的项目。

精心包装出来的热点

一个不完全的统计数据，像陕西“零分考生”这样的网
络热帖约有一半是人为设计出来的。

制造者就是像“金泉少侠”这样的网络推手。
在某搜索引擎输入“网络推手”或者“网络水军”的字

样，各种招募帖层出不穷。
按照网站提供的电话或QQ，记者以一家企业办公室闲

暇时间一大把的文员身份申请加入“网络水军”。
一负责人告诉记者，成为网络水军必须有三大条件，

时间充裕，上网自由，熟悉论坛操作流程。
记者称自己是一名新手，不懂具体操作规程。
他说，先在各大论坛注册，越多越好。一旦有活动将

在论坛或者QQ群通知，水军就可以就某一事件，跟帖炒
作。

行内的比较流行的价格是，每个回帖3到5毛，每篇原
创文章5到10元，大多都是通过支付宝，按日支付，不接受
银行转账。

随后，记者又以一家新建“景区”负责人的身份，联系了
几家网络公关公司，称想借助网络对自己的景点进行推介。

一个公司给出了参考方案：找个模特，拍一组照片，发
在论坛上，然后发起寻人启事，在论坛进行炒作，最后景区
将这个模特聘为形象代言人。

另一家公司给出了“发现华南虎”的参考版本。
具体细节及收费他们并不愿多谈，声称需要到景区考

察，根据实际量身定做方案。“三五万和10万、20万的费用，
做出的方案那是天壤之别”。

不过，他们都坚称，自己的策划绝对在论坛上能火起来，
第一，他们熟悉网民的喜好，可以给出“别具一格”的创意。第
二，手里有一批论坛版主的关系网和专门负责灌水的水军。

记者调查发现，“制造热点”包含这样几个环节：企
业——网络公关公司（网络推手）——水军。

热点网络事件就像是一种产品，在分工明确中生产出
来，目的就是——吸引眼球。

“热点”背后的利益之争


