
在高建章看来，与众多进口品牌卫浴相比，浪鲸卫浴就像一个没有架
子、平易近人，但又很有内涵的朋友，值得人亲近和信耐。

四年前，高建章在广东佛山考察时，看到浪鲸的按摩缸、蒸汽房等产
品，当时觉得浪鲸的浴缸浴房用材非常好，款式新颖，各个方面处于行业领
先水平。于是，在数以百计的陶瓷洁具品牌中，高建章毫不犹豫地选择了
浪鲸。

时至今天，浪鲸的产品研发、款式设计，在卫浴行业中依然具有很大的
优势。对于经销卫浴多年的高建章来说，浪鲸卫浴值得引入中原市场。

如今，浪鲸卫浴已有占地两百多亩地的陶瓷和浴室柜工厂，拥有陶瓷、
浴室柜、五金、浴缸、浴房、简易房及淋浴屏风等多个卫浴品种，形成了整体
卫浴空间，在行业中处于领先。

在高建章看来，虽然浪鲸采用了很多欧美的先进设计理念和制造技术，
可它是一家地道的国内品牌。“更理解国人的生活习惯、更懂得国人的使用需
求，是浪鲸和进口卫浴品牌相比的最大优势。”

据高建章介绍，浪鲸每一家专卖店的开设都非常严格，均由公司总部设计，
严格监督施工质量，这使得浪鲸的品牌形象得到了良好的保持和传播。

近年来，浪鲸连续荣获“2006年度十大卫浴品牌企业”、“2008年度十大
卫浴品牌企业”和“2008年度优秀卫浴新产品”等称号，产品远销80多个国
家和地区，在国际上享有盛誉。澳门著名五星级酒店——葡京大酒店选用
的就是浪鲸的卫浴产品，多年来，酒店卫浴装修一直被进口品牌所垄断，浪
鲸敢于“虎口夺食”，是用自身卓越的品质为民族品牌争了一口气。
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即日起至7月31日，凡固话尾
号、手机尾号、车牌尾号、身份证尾
号为61或8的读者，144元订一份
全年《郑州晚报》，将可能获得61倍
或8倍的惊喜。咨询电话：67659999

做好卫浴 责无旁贷
访浪鲸卫浴河南营销中心总经理高建章

浪鲸卫浴“感恩月”活动
火热进行中

目前，消费者只要到凤凰城、居然之家、红星美凯龙等家居卖
场的浪鲸卫浴专卖店，其余市地的消费者到当地的浪鲸卫浴专卖
店，花10元钱买一张签售卡，即可参与8月28日举行的“总裁签
售”活动。

据高建章介绍，本次活动的最大惊喜莫过于浪鲸卫浴的震撼
价格。比如，原价3080元的浪鲸高档坐便器，签售价仅499元；原
价1.05万元的智能坐便器，签售价仅3599元；原价1050元的高档
花洒，签售价仅 499 元；原价 3.98 万元的豪爵蒸汽房，签售价仅
1.688万元。

凡购买浪鲸签售产品，还可参加幸运大抽奖：特等奖4名，奖
32英寸液晶电视一台；一等奖12名，奖名牌洗衣机一台；二等奖
24名，奖名牌自行车一辆……活动期间，凭浪鲸签售卡及订货单，
到克兰斯整体吊顶即可领取食用油一桶。更多活动详情请前往
浪鲸卫浴专卖店内咨询。

目前，一场由浪鲸卫浴导演的时尚与实惠交织的卫浴采购大戏正在上

演。历年夏天，浪鲸卫浴都要启动的“感恩月”主题优惠活动，亿元让利、现
场签售、名模助阵等都为消费者带来巨大的冲击。

短短几年时间，浪鲸卫浴在中原市场发展迅速，除了在红星美凯龙、居
然之家、新家居、凤凰城等建材市场均开设了专卖店，今年这场活动的郑州
站在规模和新意上有了更多突破。

浪鲸卫浴河南营销中心总经理高建章又是如何做到的？
晚报记者 熊维维

活动播报

现在卫浴产品非常多，为什么浪鲸产品用着很好、很舒服呢？
据高建章介绍，这是因为浪鲸拥有一个强大的研究机构在支撑，马桶

多高、多宽，如何让人坐上去很舒服，以及浴缸的弧度造型，人躺下去最惬意，这
些都是经过研发团队长期对感知感官的细致研究，浪鲸的产品就是更具人性化
和科学化的体验。

事实证明，高建章选择和浪鲸合作是一个正确的决定，经营浪鲸卫浴
多年，厂家在质量方面把关严格，很多其他陶瓷品牌经常遇到的售前、售后
问题都消失了。

同时，由高建章带领的郑州浪鲸团队向消费者提供的服务也是可圈可
点的，24小时售后服务电话，可以快速响应客户的需求。

去年，浪鲸在郑州市场的业绩全国排名已名列前茅。
在高建章看来，正是因为产品质量、高性价比、品牌效应以及优质的服

务，是浪鲸在中原卫浴行业制胜的法宝。
不过，虽然已经取得了一定的成绩，高建章表示，浪鲸卫浴还要在郑州

市场占领更大的市场份额，这也是下一步的发展目标，“我们要让全中原的
居家人士都有机会用上品质过硬、工艺出众的浪鲸卫浴精品”。

结缘浪鲸，因为值得中原人亲近和信赖

业绩领先，源于高性价比产品和优质服务

美涂士：环保是一种持续的态度
日前，广东美涂士建材股份有限公司联

合团中央，在10省开展以“绿色生活，有你有
我”为主题的保护母亲河主题宣传实践活
动，政府、企业联手推出绿色行动，启动“环
保总动员”。广东美涂士建材股份有限公司
为本次活动提供经费和20万个环保购物袋，
支持基层团组织开展保护母亲河行动主题
实践活动。

对此，美涂士负责人表示：践行环保责
任投身“保护母亲河”行动，美涂士义不容
辞。“保护母亲河”并不是一天的事，也不是
5年的事，它是一项长期的工作。美涂士希
望通过自身的努力，让社会大众树立生态
环保意识，将环保变成一种生活习惯。

除了环保公益，投身专业环保事业，美
涂士在生产、研发上同样遵循环保理念，形
成了整套企业环保体系。

2002年，美涂士健康行活动开始走进
人们的生活，2008年牵手蒋雯丽以后，美涂
士更是掀起了以“健康·环保·责任”为主题
的“‘美丽’（美涂士 +蒋雯丽）健康行”系列
活动,先后成功登陆长沙、四川广元、河南
郑州、贵阳、温州、合肥、石家庄等城市，将
健康家装理念带到全国各地。

据美涂士透露，在“保护母亲河”行动
中，美涂士除了成立基金支持环保事业，同
时还会利用自身覆盖全国的网络优势，将

“绿色生活，有你有我”的环保理念，借助终
端活动向各大中小城市进行宣贯。在此次
十城联动之前，美涂士健康行已登陆成都、
益阳和乌鲁木齐，除了传播绿色家装理念，
更是将健康环保生活理念带给当地民众，
帮助他们树立绿色生态意识，养成日常环
保习惯。

7月21日，由中共郑州市委宣传部、郑
州市住房保障和房地产管理局、郑州市文
联主办的首届“郑州楼市”杯和谐人居摄
影大赛甫一问世，便得到了广大摄影爱好
者的广泛关注和热烈追捧。热线电话一
度热得烫手，截至昨日，大赛组委会共接
到咨询电话近千次，收到投稿作品近千
幅，目前报名活动仍在继续。

为集中展示我市房地产建设的新面
貌，扩大摄影大赛的影响力，确保参赛作
品的高水准，上周末，“郑州楼市”杯和谐
人居摄影大赛组织百余名专业摄影家和
爱好者，兵分东西两路，赶赴郑州“最美”
楼盘进行实地拍摄。正商蓝钻、正商金色
港湾、正商四月天、思念·果岭山水、新田·
鹿港小镇、美景天城、美景鸿城、亚新橄榄城、
帝湖花园的美丽瞬间被一次次定格。

虽然下着淅淅沥沥的小雨，但丝毫没有

影响大家的创作热情，反而为拍摄增加了别
样的情调，正如一位摄影家所言，“烟雨泛轻
舟，碧水映画桥”。

“这样的摄影大赛非常好，展示了
郑州房地产人居发展水平，是一篇恢弘
巨制，展现了市民安居乐业的状态，有
利于和谐社会的建设。而且此次实地
拍摄的楼盘很多，建筑、景观风格多样，
恍若置身世外，大大激发了我们的创作
热情。”摄影爱好者李先生感叹道。

记者现场采访时，参加此次实地拍
摄的选手纷纷表示，通过参加这样的活
动，不仅能拍到理想的“和谐人居”画
面，更能实地了解郑州房地产开发建设
的项目，非常难得。

据悉，本周末（7月31日、8月1日）大赛
组委会将组织摄影爱好者进行第二次集
中拍摄。
作品征集截止日期为2010年8月28日。凡

热爱生活、热爱家园、热爱摄影的市民均可免费
报名参加此次摄影大赛。 晚报记者 王磊

走进社区 小桥流水间体验“和谐人居”
第一届“郑州楼市”杯和谐人居摄影大赛启动

摄影爱好者在思念摄影爱好者在思念··果岭山水合影果岭山水合影

高建章高建章


