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B02
第一家电

即日起至7月31日，凡固话尾
号、手机尾号、车牌尾号、身份证尾
号为61或8的读者，144元订一份
全年《郑州晚报》，将可能获得61倍
或8倍的惊喜。咨询电话：67659999

7月24~26日 创刊前夕，“第一家电”与来
自海信、海尔、TCL、长虹、创维、格力、康佳、志高
的家电精英们驱车200公里来到尧山（石人山）
脚下。郑州晚报“第一家电”的记者编辑与国内
众家电名企就如何共赢进行研讨，国内众家电
名企希望“第一家电”站得高，看得远，并能成为
中原地区国内家电企业与消费者等充分信赖的
中原最佳媒介平台，对家电行业的发展与百姓
理性、科学消费起到有力的推动作用。

8月7日 全新创刊的《郑州晚报·第一家
电》第一期版面，隆重登场；来自国内众家电
名企的领导和中国家电知名专家共同题字，
希望“第一家电”在家电未来走势、格局变动
等方面多做点工作，为企业及消费者提供有
价值的参照。希望“第一家电”成为消费者与
企业信赖、尊敬的权威家电媒体。

8月21日《郑州晚报·第一家电》携手
TCL彩电举行“以旧换新”活动，开创了主流

媒体与实力企业创新合作的新模式，是《郑州
晚报·第一家电》探索媒体与企业深度合作的
一次大胆尝试，也体现了《郑州晚报·第一家
电》“媒企联盟，携手共赢”的宗旨。双方一致
认为《郑州晚报·第一家电》与 TCL电器将对
优势资源进行深度整合，共创双赢、多赢，实
现品牌互动、资源共享。

9月20日 中秋节将至之际，《郑州晚报·
第一家电》携手海信、TCL、长虹、创维、海尔、
康佳六大彩电巨头在郑州丰乐园举行了“十
一看电视，购买计划”，确定了“媒企”之间如
何利用联合资源优势为消费者作出更深层次的
服务——“1＋1＞2共识”，获得与会老总的高
度认可，并在9月25日推出了“国产彩电六巨
头各献妙品，力助国庆视觉盛宴”特刊。

11月6日《郑州晚报·第一家电》联合中
国家电网、家电hea.cn网、人民家电网、新华
家电网、腾讯家电网、《家电商情》举办第一届

（2009）中原家电品牌影响力高峰论坛年会启
动仪式在郑州展开，并向社会公布（2009）中
原家电品牌影响力调查问卷。

12月19~21日 首届中原家电行业高峰论
坛暨颁奖盛典在嵩山少林寺禅居饭店举行，中国
著名家电产业评论家罗清启、北京大学经济研究
所客座教授贾福春及家电hea.cn网主编李韬、
《家电商情》主编张国甫共十位国内知名专家、资
深人士以及50余位中原家电业的领军人物和营
销精英齐聚嵩山共同纵论 2009年得失，触摸
2010年家电行业发展脉搏。首届中原家电行业
高峰论坛组委会经过一个多月的严格评审，同时
采取网上以及读者投票，一个月时间近3万名读
者参与了投票。最终筛选出100名入围人员，再
经过组委会的最终表决，票选出“特殊贡献奖1
位、首届2009影响中原百姓生活十大品牌、首届
2009影响中原百姓消费十大产品、首届2009改
变百姓购物行为的十大营销人物”。

《郑州晚报·第一家电》一岁了，过去的365天，我们与您一起跨越并实现了每一个共同的梦想！
当然，过去的一年里，融入的不仅仅有这些表象的东西，还有大家强有力的支持，支撑着我们义无反顾地前进！我们坚信，

在未来的365天以及更长的日子里，《郑州晚报·第一家电》与你同样能够收获每一个共同的精彩！ 晚报记者 朱江华

365天，有您，有我的声音
《郑州晚报·第一家电》创刊一周年大事记

1月8~29日《郑州晚报·第一家电》与中
国知名家电企业海信科龙结合国内冰箱市场
热点问题以及河南家电市场战略走向，联合
举办“0.25度节能冠军——容声冰箱系列”报
道，受到读者和家电界的好评。

1月15日 22日，《郑州晚报·第一家电》搜
集整合了大量新闻事件，从公正、客观、专业的
视角，盘点出“2009年中国家电十大事件”，并邀
请了资深的中国财经资深评论家罗清启一一点
评，以检验这个行业沉淀了值得记忆与思考的
关键词，以及发展值得可以参考的经验。受到
家电业的关注，被许多知名网站转载。

1月 22~4月 30日《郑州晚报·第一家
电》与创维集团联合举办“我与创维酷开LED
电视真情之约”系列报道，前后历经近4个月，
拉开《郑州晚报·第一家电》牵线知名企业向

社会读者征求来信的序幕，被家电界人气最
旺、时间最长报道模式。

3月12日~14日《郑州晚报·第一家电》
再度与TCL电器联合家电卖场一起启动首轮
TCL 互联网电视“以旧换新”升级大行动，掀
起一场互联网电视的普及风暴，受到了郑州
市民的热烈欢迎。

3月15日~19日《郑州晚报·第一家电》与
海信电器联合启动首轮海信LED电视以旧换新
大行动，掀起一场LED电视的普及风暴，此次活
动调动郑州市民购买海信LED电视的积极性。

5月28日《郑州晚报·第一家电》联合TCL
电器、海尔集团、海信电器、美的制冷、格力电
器、创维电器、海信科龙、长虹电器、志高空调、
康佳集团、奥克斯空调、方太厨具等中国家电企
业巨头为《郑州晚报》创刊61周年，成功改版8

周年举办大型“感谢有你 风雨共济”活动，以及
《见证中原家电行业特刊》，中国家电知名企业
老总纷纷表达了《郑州晚报》改版8年来，凭借

“以新闻纸建设郑州”的创新理念和强大的发行
网络在河南报业市场迅速崛起，现已成为河南
媒体中最具有成长性的报纸，并表达对《郑州晚
报》的美好祝愿。

6月11~16日 家电以旧换新政策出台
后，《郑州晚报·第一家电》联合TCL电器发起

“以旧换新看世界杯”活动。此次活动使互联
网电视成为消费者“以旧换新”的首选，这对
一直致力于发展互联网电视的 TCL 品牌，将
是一个很大的市场机会。

7月24日下午《郑州晚报·第一家电》“新
的起点、新的责任”战略研讨会暨《第一家电》
创刊周年庆典在郑州丰乐园大酒店举行。

董明珠：接班人要忠诚奉献诚信
接班人的三大要求：第一个是要忠诚，第二

个是要有奉献精神，第三个是讲诚信。如果这几
个最基本的要素不具备，也许他的能力强，但是
对企业来说可能是埋了一个定时炸弹，所以忠诚
和诚信也重要。但是还有一条不可丢失的，就是
不放弃奉献的精神，格力电器总裁董明珠就“心
目中的接班人”时披露。

李东生:对TCL产业链整合充满信心
我觉得要改变彩电市场竞争格局，提高中国

彩电产业竞争力，还是要在核心的上游液晶面板
产业上有所突破。TCL集团董事长李东生就“投
资245亿面板生产线”时充满信心。

刘继伟：海信网购欲占比10%
由于网上销售能够省去部分费用，因此会让

出一些利益给消费者，价格相对便宜，一般比线
下渠道便宜3~5个点。因此，海信网购2年目标
销售占比 10%。海信电器电子商务部总经理刘
继伟就“网上与大卖场销售”时称。

王勇：美菱冰箱冲击400万台
目前美菱电器正在进行“服务营销”战略转

型，今年内销冲击 400 万台，未来三年达到 1000
万台的产销目标，现在美菱电器管理费用、渠道
费用等摊薄，帮助企业实现毛利率和净利润的提
升。美菱电器总裁王勇就“美菱电器发展势头”
时坦言。

刘荷清:美的具备国际化的模样
美的设立财务公司，统管旗下的产业资本、

财务资本，谋求更大的发展。而改造两大产业集
团组织架构之后，美的与海尔一样，具备了国际
化本土大公司的模样。家电业资深媒体人刘荷
清就“美的控股财务公司”时判断。

施婷：一线冰箱企业酝酿变局
面对海尔在全球冰箱市场遥遥领先的地位

和优势,美菱、海信科龙等同属国内一线行列的冰
箱企业,正在酝酿一场前所未有的产业新革命。
但由于目前在全球冰箱市场上,海尔与国内其他
企业的差距相当大,短期内超越的可能性并不大,
只有先做到紧跟海尔,未来才有机会冲击全球前
三名。中怡康白电研究部经理施婷就“美菱、海
信科龙何时超越海尔”时指出。

刘强东：2012年营收将超国美苏宁
5 年之后，由于规模增大，京东商城保持

100%的增速，在 2012 年就能超过沃尔中国的收
入，2012年就能超过国美、苏宁。京东商城董事
局主席兼CEO刘强东就“京东商城盈利空间有
多大”时预计。
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