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第一家居·卫浴 B15

买卫浴，别让节水成费水
专家支招：说的天花乱坠不如现场演示

问题 节水卫浴不节水
记者在建材市场上了解到，同型号国产品牌节水洁具的价格大约

是普通产品价格的1.2倍以上，进口节水洁具的价格要更高一些，高端
产品销售价格在1万元以上。

听说记者要了解最新的节水卫浴，浪鲸卫浴河南总代理高建章介
绍说，目前，市场上环保节能卫浴以进口品牌居多，但价格不菲。其
实，节水概念的产品并非刚刚出现，但前几年却处于叫好不叫座的尴
尬地位。“原因主要归结于市场上的产品鱼龙混杂。”

高建章说，一些打着节水旗号的洁具“名实不符”，让消费者产生了抗拒心理。
卖场上许多针对传统9升坐便器而推出的3升、4.8升、6升坐便器，还有3升和6升、
3升和 4.5升、2升和 4升的双控按钮坐便器标注的用水量低，但在使用过程中却因
为一次冲洗欠佳往往造成重复冲洗，比原有的非节水产品更加的浪费。

随着环保、节能概念的深入以及优质洁具的使用效果宣传，消费者对这些节水
洁具产生了新的认识，帝王洁具河南总代理龚金颖也表示，目前产品更新换代非常
频繁，为了迅速占领市场，卫浴产品还要从节水上下工夫，不断提高产品的性能。

提醒
购买勿入价格误区

在选购马桶时，除了没有
明确的节水认证外，也时常没
有一个实际操作可以让消费者清
楚的看到节水马桶如何节水和实际
的用水量。

“我并不知道节不节水，也不懂专业知识，只能看品牌，
听导购人员介绍，他们也没有冲水演示，我不可能买个座便
器搬回家再做实验吧，只能被他们牵着鼻子走。”逛店的范
女士告诉记者。

在某国内知名品牌卫浴店内，当记者问及 6升水有多
少，能否冲干净，可否演示一下时，销售人员只是表示产品
节水，但没法形容出来，在其他很多店面记者均未见到有冲
水演示。

记者在逛建材市场时，还发现有些千元以下的洁具也
号称“节水性能良好”，高建章表示，价格不能成为判断洁具
节水性能的唯一标准，“一些极其夸张的仅有2升、3升用水
量的洁具并不可靠，这种洁具冲洗力很难达到12.5米的要
求，容易造成堵塞等问题”。因此，在购买卫浴产品的时候
一定要关注的还是卫浴产品的质量问题。

原因 节水研发需高成本
节水洁具是否真正节水，需要从陶瓷釉面、冲水能力以及用水量控制等诸多方

面进行设计和研发，高建章告诉记者，节水产品研发和推广是需要技术、设计、资金
等多重因素作保障的，而一些企业是做不到的。

而记者也了解到，因为申请节水认证程序复杂、费用昂贵，只有极少企业愿意
申请认证，行业内也并没有强制的要求认证，这就直接导致市场上一些商家借着节
水的旗号夸大宣传，实际上自身的产品并不具备节水功效，使用时还需反复冲洗，
用水量巨大。

龚金颖也表示，一些技术、资金实力不够的企业在节水产品的投入以及技术攻
关上存在困难，导致生产的洁具釉面不够平滑，极易挂脏，容易产生霉斑，而内部设
计不当也会导致洁具的冲水能力不足，大幅降低一次性冲净率。

现在，节水已成为整个卫浴业的共识，很多卫浴产品，都打
着“环保、节能”的旗号。昨日，记者去红星美凯龙、居然之家、
凤凰城、新家居等几大家居、建材市场转了转，发现洁具产品非
常多，让人眼花缭乱，不听专业人士介绍，真的很难选择。

晚报记者 熊维维
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