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全聚德的“鸭局子”
“鸭局子”也就是我们现在的养鸭

房。让我们一起走进全聚德的“鸭局子”。
全聚德创立初期，自己不养鸭子，

而是从城外京郊东便门一带养鸭户收
购鸭。因为全聚德要的量大，所以后来
人家负责专门送鸭子。

为什么东便门一带养鸭的人特别
多呢？这要感谢明成祖了。1420年明
成祖由南京迁都北京为了调运江南粮
米供宫廷使用，曾动员大量民工疏浚运
河。由于漕运管理不善，每次卸船时，
总有许多粮米落入河内和岸边。所以
这一带的鱼鸭就长得特别肥壮。

待全聚德发展起来后，需要的鸭子
数量越来越多。而从养鸭户进的鸭子
大小肥瘦不一。所以全聚德就自己建
了养鸭房又称“鸭局子”，只从东郊养鸭
农户那里购进不足三斤雏鸭，然后放在
自己的后院里喂养填肥，鸭子不到一定
重量决不宰杀，保证鸭子大小肥瘦一致。

鸭局子一天喂两遍鸭子，早、晚各一
遍。没有专人负责，伙计们来回轮换喂
养。喂鸭子时，先摸摸鸭嗉子，看看胃里消
没消化，如果没消化透鸭子就容易顶食。
填喂量还要根据气候的变化有所增减，经
过十几天的喂养，鸭子就可以达到五六斤
重。这里常年喂养着一百多只鸭子。

虽然当时鸭局子设备非常简陋，但
是，它在早期全聚德的生产经营过程中
发挥了巨大的作用，形成了早期“前店
（烤鸭）后场（喂养）”的生产格局。
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紫燕百味鸡
也过“七夕情人节”
七夕是我们中国传统的情人节,

一般来说，年轻人表达爱情的方式多
数是送上一束玫瑰，因此每年情人节
的红玫瑰都是身价百倍。不过，今年
紫燕百味鸡的销售也跟着火了一把，
在郑州市图书馆附近的紫燕百味鸡
分店门前排起了长队，而这些消费者
大多是手抱玫瑰的情侣,看他们的神
色,即使是无聊的排队也因为有“恋
人”而没那么枯燥了。

紫燕百味鸡分店的负责人王小
姐透露：“从七夕到来之际起店里的
销量比起平时的销量就有所增长，不
只他们一家店，而是不少开在繁华地
段的店面门口下午都开始排起长龙，
甚至有几种比较热销的食品下午6点
就没货了。”

为什么紫燕百味鸡也会在情人
节这么火爆？几对情侣表示，紫燕百
味鸡的产品丰富，荤素都胡，又好吃
又方便,价格也很实惠。“抱着玫瑰买
百味鸡”也可以成为新时尚。

据悉，紫燕始终将品质管理放在
至关重要的位置，以产品质量保证作
为第一诉求，坚持最严格的质量标
准，整合先进质量管理经验，在紫燕
企业整个物流链中建立了一套完善
的品质管理体系。包括：供应商品质
保证、仓储运输管理、生产工艺控制、
危害关键点控制、操作规范贯彻、产
品检验放行系统、产品追溯体系等，
对与质量相关的所有环节制定质量
监控计划，形成全方位的先进生产工
艺和严格的质量管理保障体系，以确
保产品品质和食品安全。 谢宽
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近日，记者走访了天成珠宝金楼、银楼
等地发现，在黄金饰品销售专柜前，“80
后”的年轻人面孔增加了不少，黄金饰品已
不再是上了年纪的人的最爱。

8月 8日，记者在位于二七塔附近的
天成珠宝金楼店看到，店里新增了套系
的黄金饰品专区，福寿、婚庆、宝宝、礼品
及情侣专区，专区内摆放的各式的黄金
项链、吊坠及戒指等，其中不乏款式新

颖、简约大方、充满时尚感的新品。
店里更有不少专门针对年轻人设计的

黄金款式，情侣专区相比其他专区更是人头
攒动，热闹非凡；店员介绍时这样表示：“今
年，适合年轻人的黄金款式特别多，我们把
所有的情侣新品专门放在一起供顾客挑选，
产品一上新，就有顾客挑中。”据负责人介
绍，从销售情况分析，其中70%是黄金，而且
年轻人已经成为黄金的主流消费者。并且

黄金饰品的价格还在慢慢爬升，尽管金价在
一直爬上坡，并没有抑制住年轻人的消费需
求，恰恰是黄金卖得越火，买的年轻人越多。

黄金已经成为时尚引领首饰市场的潮
流。天成珠宝正大力引进时尚产品，赋予
了黄金饰品更高的文化内涵和时尚概念，
成为引导未来黄金首饰潮流的先导者。市
场证明，这些时尚的黄金饰品得到了消费
者的青睐。 晚报记者 谢宽

创新科技是企业动力源泉
“我们要致力酿造新鲜优质的啤酒，始终让我们的消费者保持新鲜感。”在一次食品行

业科技创新论坛上，奥克啤酒总经理杨遂献坦言，表达了奥克做一流啤酒的决心。
然而，要打造出真正的新鲜优质啤酒是要企业付出巨大的代价，在产品同质化严重的

今天，没有强大的科研实力，进行产品差异化创新只是空谈。
“奥克做到了这一点。”奥克相关负责人坦言，“奥克曾数十次荣获国家、省部级、市级科

技进步及发明专利奖，企业重视科技创新更是业内皆知，每年都要从销售收入中拿出较大
比例优先用于科研实验及工艺技术改造，从建厂至今，奥克进行各项大的技术工艺创新及
改造达300多次。

日前，又连续第 3 次获得省农业产业化科技示范龙头企业，从河南首家采用
纯生化保鲜工艺到河南首家绿色食品认证，从首家推出绿色啤酒到河南首家通
过 ISO9001、ISO14001、 ISO22000 三合一体系认证，从省内同行节能减排率第一到
全员劳动生产率最高……这些都证 明 了 奥 克 科技创新的坚实足迹。

不过，科技创新却是一个大的系统工程，对人员、技术、设备、原料、标准等均有
很高的要求。该负责人告诉记者：“首先，奥克在河南啤酒中是首家斥资近亿元引进
世界先进的全自动无菌冷灌装设备，在德国等啤酒技术发达大国拥有这类设备也为
数寥寥；其次，在原料选用上奥克坚持参照国际标准、严格采用绿色原料。为此，奥
克早在世界最佳的啤酒花生长带我国西北新疆等地圈下了 500 余亩‘奥克啤酒绿色
酒花生产基地’，所产优质新鲜啤酒花专供奥克啤酒使用；除此之外，在产品检验上
更是‘苛刻’，每批产品出厂前都要经过 98 道检测，这为奥克啤酒多年来产品口感稳
定纯正、新鲜的品质提供了保障。”

“为满足消费者的需求，我们要紧盯‘新鲜’二字，把产品创新进行到底，丝毫不敢放松
和懈怠，我们感觉任重而道远。”奥克公司一负责人表示。

奥克一品鲜上市5个月成河南3元酒市场的主流产品

奥克啤酒再掀“绿色风暴”
2010年，可谓是河南啤酒市场竞

争激烈的一年，而谈到豫啤的竞争，
不得不提及一个重要的角色——根
植中原20年的奥克啤酒。有业内人
士认为：虽然奥克啤酒在河南啤酒行
业中的规模不算最大，但是其产品创
新能力却在啤酒行业首屈一指，奥克
新品的成功研发不断地引领豫啤产
业升级，不断地在激烈竞争的豫啤市
场中创造佳绩，而处处为消费者着想
的奥克啤酒自然赢得了消费者的信
赖和掌声。 晚报记者 谢宽

新品销售节节攀升
据了解，截至今年7月份，奥克公司所有产品

销量突破历史同期水平，而今年开发的规格为
580毫升的奥克一品鲜啤酒更是一路飘红，自3月
份上市以来，该新品销量节节攀升，并很快成为河南
3元酒市场的主流产品。另据一份啤酒市场调查报
告显示，消费者对奥克一品鲜的新鲜度指标评价位
居被调查啤酒50个知名品牌中榜单前三。

8月 12日，记者在奥克厂区看到，来自各地的
大货车在物流配送区排成了长龙，工人们正在挥汗
如雨地忙碌装车，30多辆货车均装载有奥克一品鲜
啤酒。“从上市到市场火爆，不到半年奥克一品鲜市
场初战告捷，奥克啤酒正在成为河南啤酒新品开发
的一面大旗。”奥克啤酒相关负责人表示：“而这一切
凭借的就是企业源源不断的科技创新力。”

其实，真正意义上的绿色啤酒概念是从奥克开
始的，而正是奥克勇于打破传统工艺、全面采用无甲
醛酿造工艺掀起了河南啤酒市场的“绿色风暴”，与其
说每次的产品创新是奥克的一次新鲜工艺大创新，不
如说它是一次行业内的变革风暴。

“因为，从首支奥克绿色啤酒的诞生到奥克纯生
布局豫啤中高端市场，从一品奥克畅销不衰到奥
克一品鲜成功上市，每次大的工艺创新，在极大
地提高了奥克啤酒产品新鲜品质的同时，更加助
推了豫啤的行业升级。”该负责人坦言。

从2003年至今，奥克先后引领了河南啤酒市场
进入绿色啤酒、纯生啤酒的时代，审时度势开辟了以
绿奥克、一品奥克及奥克一品鲜等3元酒的主流市
场，对河南啤酒行业升级产生了深远影响。

初秋刮起天成珠宝风

泸州老窖特曲老酒中国
寻河南站活动全面启动

8月 7日，“见证中国荣耀”——泸州
老窖特曲老酒中国寻河南站活动在大河
锦江饭店全面启动。活动主办方四川泸
州老窖集团抛出重赏，声称只要收藏泸州
老窖特曲老酒，年代久远，收藏完整，就有
机会换取价值万元的千足纯金金牌，并被

“泸州老窖中国酒文化博物馆”封存展示。
本次河南站活动启动后，将分别举办

各地现场巡礼活动。
泸州老窖此次深入河南举办“特曲

老酒中国寻”活动，除了起到提升自身品
牌的文化价值，扩大品牌影响力的作用，更
重要的是将震撼河南白酒收藏者的神经，
掀起大范围的白酒收藏热潮。 贺荣凤

大小孩童装喜迎十五周年庆
8月 8日，大小孩童装十五周年庆举

行。在活动现场，大小孩童装相关负责人
表示：大小孩在各界的帮助下，已经走过
15年的发展历程，现在拥有 62个连锁分
店，一个配货中心，代理国内外数十个知
名品牌。今后，大小孩将努力打造成为全
国连锁的童装零售航母。

据了解，大小孩童装是专业的童装
连锁机构，经营童装、童鞋、孕婴用品等，
代理“俏皮狗”、“德蒙斯特”、“伶俐屋”
等十几个国内著名童装品牌，集代理和
零售于一体。

另悉，多年来，大小孩以“把最好的
产品以最低价格风险给消费者”为经营
理念，坚持明码标价，包退包换的经营方
法，深受消费者的信赖。 谢宽

首届世界华人厨艺创新
大赛郑州分赛即将举行

“2010 首届世界华人厨艺创新大赛”
郑州分赛将于近日拉开帷幕。本次大赛
是一次国际性的行业交流会和联谊会，
旨在为饭店从业人员搭建展示自身风采
和提高水平的平台。

据悉，“2010首届世界华人厨艺创新大
赛”全国巡回赛设八大赛区，郑州分赛将于
8月中旬在郑州中油花园酒店举行，大赛分
为三个主题：技能创新、美食展示、厨艺交
流。本届大赛组委会秘书长刘志超介绍，此
次活动对促进河南餐饮文化，提高厨艺水平
具有重要意义，同时希望在提升旅游基础设
施整体水平和促进饭店餐饮业发展等方面
为郑州作出贡献。

张爱霞
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