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抗击草原沙漠化
现代汽车树立标杆

在活动现场，燕京大学北大校友会生态
专委会秘书长郑柏峪老师介绍了“中国荒
漠化防治-查干诺尔”生态治理项目。该项
目是由韩国“生态和平亚洲”与中国“燕京大
学北京校友会生态扶贫专业委员会”共同发
起组织、韩国现代汽车集团赞助支持、内蒙
古自治区和阿巴嘎旗人民政府协助进行的

公益性环境治理项目。以现代汽车生态园
为基地，总投资 600 万元，分 5 个年度实施，
在 1500 万平方米查干诺尔干湖盆盐碱沙地
上种植碱蓬。今年已是该项目实施后的第
三年，据最新统计已经完成了 1350 万平方
米的碱蓬种植以及 50 公里的沙障埋植。
2010 年则在原有的基础上完成 1000 万平方
米的碱蓬种植和 25 公里的沙障埋植。“已合
作了三年，在这三年的合作过程中现代汽车
对这个项目的重视程度，让我十足感动。
而且可以说，在整体抗击草原沙漠化工程
中现代汽车起到了标杆作用，做出了实实
在在的工作，这是大家有目共睹的。”郑柏
峪老师补充道。

中韩两国志愿者
为绿色家园而努力

在查干诺尔干湖盆底现场，能看到在炎炎
烈日下辛勤劳动、认认真真埋植沙障等辅助性
绿化工作的中韩志愿者们的忙碌身影。“看着身
后的绿色碱蓬和盐碱沙地，既感到自豪，也感觉
到我们今后的重大责任。由于今年天气的异
常，之前 2008年、2009年种植的部分碱蓬被沙
子埋掉了。不过，每年增加的志愿者人数及今
年新加入的中国志愿者，使我们更有信心把盐
碱沙地改成绿色草原。”这是已经参加两次现代
汽车内蒙古治沙活动的韩国志愿者的一段话。

现代起亚汽车韩国总部社会文化部门徐次
长说，现代汽车内蒙古治沙项目是现代集团

CSR体系中的“GREEN MOVE”哲学的具体体
现，其实“GREEN MOVE”哲学内涵就是“生态
复原”。2007年我们发现中国地区查干诺尔的
项目与现代汽车“GREEN MOVE”中的内容是
比较吻合，因为查干诺尔项目本身就是种草最
终复原成草原，这跟现代汽车的“GREEN
MOVE”哲学内涵“生态复原”是相契合的。所
以最终选择了内蒙古查干诺尔治沙这个项目。

现代汽车全球CSR项目的口号是“携手共
进的世界”，我们在查干诺尔地区已取得了非常
大的成功，成功背后并不是现代汽车单方面的
努力，而是当地政府、牧民，还有包括研究学会
的专业人士以及中韩市民团体等多方位共同努
力的结果。

第三届现代汽车“中国荒漠化防治-查干诺尔”生态治理正在进行
目标5年内在1500万平方米查干诺尔干湖盆盐碱沙地上种植碱蓬

重现草原绿色生机
7 月 27 日，第三届现代汽车“中国荒

漠化防治-查干诺尔”生态治理项目第三
批特殊志愿者正式踏上了查干诺尔沙
地。据现代汽车相关人士介绍，今年的活
动中不仅有新加入的中国大学生志愿者，
还有四川、湖北的今年高考状元和贵州干
旱灾区的少数民族小学生以及现代汽车
公司员工、家属的加入，使得整个活动变
得更加丰富多彩、更有意义。

河南千万富豪数量在全国排第10位
豪华车消费迅速向以郑州为代表的二线城市转移

中原城市群 下一个豪车的沃土

今年一季度，郑州街头百万元以上的豪华车同比增长 73%，越野车同比增长近100%，日均有一辆百万元以上豪车落户
郑州……增长速度令人瞠目，而在惊人数字的背后，是宝马、奔驰等豪车每年1000多辆的销量，是保时捷、英菲尼迪等豪车品牌
的入驻，更是以郑州为核心的中原城市群凭借天时、地利、人和在国内豪车消费中的迅速崛起。 晚报记者 舒晗“中原豪车之旅”系列报道 之 分析

据统计，今年上半年国内豪华车同比增长高达 92%，成为
增长最快的细分市场之一。专家认为，中国已经成为第二大奢
侈品消费大国，中国人对于奢侈品的消费已经超过了美国。而
汽车市场是一座“金字塔”，从2002年“家轿井喷”到2010年“全
面井喷”，车市已经开始了在“塔尖”上的追逐。

河南汽车行业协会的专家指出，随着城市化进程的推进，
位于中等生活层次的城镇居民，其消费水平也在不断提高。特
别是近几年河南GDP稳步快速增长大大促进了消费的升级。

人们对品位生活有了更深的理解和感受，他们更想通过追求一
种生活方式，而奢侈品和豪车则满足了他们的需求。

郑州的奢侈品市场方兴未艾，正处于发展期，目前阿玛尼、
GUCCI、菲拉格慕、登喜路、江诗丹顿等数十个国际一线品牌已经
进驻郑州，随着区域消费进一步升级，世界顶级消费品的进入以及
奢侈品市场的进一步发展，未来将会吸引更多的高端奢侈品牌进
驻，而在所有奢侈品消费中，豪华汽车消费占了40%，也就是说经
济的发展和高端市场的培育给郑州豪车消费提供了深厚的土壤。

据《2010 胡润财富报告》，河南省有千万富豪居全国第
十位，亿万富豪居全国第十二位，对奢侈品需求激增，郑州
街头的豪车也越来越多，根据郑州市国税局公布的车购税
统计显示，今年第一季度，郑州征收 30 万元至 50 万元的车
辆 1821 台,50 万元至 100 万元的车辆 780 台,100 万元以上的
车辆 156台，分别比去年同期增长了 51%、65%、73%。受到
个性人士青睐的越野汽车，增长速度更是惊人，去年第一季
度郑州缴纳车购税的越野车共有 448辆，而今年一季度郑州

新增加的越野车已经达到 879 辆，同比增长 96.21%。2010
年，中原豪车品牌都保持着高速的增长：宝马、奔驰在河南
市场销量的增幅依旧保持在 35%以上，凯迪拉克更是连续 7
个月超过 100%增长……

有专家曾指出，从某种意义上说，奢侈品品牌的含金量与
数量，是评估一个城市综合生产力、消费力、竞争力的指标之
一。可以说，以郑州为核心的中原城市群经济崛起的同时，一
片豪车的沃土也在形成。

在郑州，宝马、奔驰、奥迪、凯迪拉克、沃尔沃、德国大众等打拼
多年的豪华汽车品牌早已深入人心，雷克萨斯、讴歌、英菲尼迪“日
系三杰”全数到齐，保时捷也在今年成功入驻，国际豪车品牌已经
把郑州及周边地位上升到战略高度。

今年在上海发布的《2009中国千万富豪品牌倾向报告》中提
到，52%的富人生活在北京、上海以外的城市，二三线居民对奢侈
品认知度已经很高。高盛银行预测中国未来5年内愿意消费奢侈
品的人会从4000万上升到1.6亿，主要支撑就是二三线城市。

而以郑州为代表的二线城市进入快速发展期，表现抢眼，得到
了豪车品牌的普遍认可。汽车凯迪拉克河南新凯迪总经理董军说：

“在河南，有很多豪车品牌车型的销售在全国能排到前几名，与郑州
地位相符。随着中部崛起等战略的实施，豪华车市场前途光明。”

以郑州为中心，以洛阳为副中心，开封、新乡、焦作、许昌、
平顶山、漯河、济源等地区性城市为节点构成的“中原城市群”，
在中国15个城市群中综合实力名列中西部第一位，显然将成为
中国未来豪车消费的重中之重。

地利 二三线城市凸显潜力

人和 高端奢侈品需求激增


