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装饰公司启动扩张
卖场品牌暗练内功

即使是严厉的房控政策和如火的骄
阳也难阻家装行业开店的步伐。

9 月伊始，沪上人家装饰开门迎宾、
大地装饰郑东新区店正式开业、广东星
艺装饰凯旋门家居体验馆开业，这些家
装品牌企业或开业、或扩张的计划在这
个时候都变成现实。

同时，一直只专注高端市场的东易
日盛装饰，推出了正对郑州都市白领消
费阶层的“极易整体家装”模式，将服务
对象扩张到了大众人群。

另外，美巢装饰周年庆、实创装饰周年
庆都推出了力度空前的优惠活动，一方面
为了抓住金九银十的商机，但也同时也传
递出了品牌扩张的讯号。

在郑州各大家居卖场，为备战“金九银

十”的各项准备工作也已陆续到位，部分卖
场的重新装修以及加层改扩建工程已经基
本完工，正等待迎接消费高潮来临。

近日，在郑汴路一处家居卖场的布
告栏内可以看见，一些家居建材商家也
开始大规模招聘新员工，一位卫浴经销
商告诉记者，招聘的新员工经过10~15天
的培训后，刚好赶上节日的销售高峰期。

消费习惯和需求决定商机
家居市场将加速洗牌

在家居卖场里，一位逛店的消费者表
示，家里的新房 7月底就交了，一直没装
修，现在先转转熟悉下产品和品牌，就等
着九十月份商家促销优惠力度加大时才
动手。

受上游楼市低迷的影响，上半年家
居行业总体平淡之际，各大家居品牌都

期待在这个时节有所行动。
东易日盛装饰董事长杨崇礼认为，

家居装修一直有着很强的刚性需求存
在，这也是家居市场发展的动力，而消费
者已经习惯在秋凉装修，这也是这段时
间市场沸腾的主要原因。

随着各大卖场和家装企业扩张加
剧，优势的资源逐渐向强者手中集中，弱
小的品牌阵营逐渐被挤占市场份额。

大型家居卖场和家装企业，靠广泛资
源抢占市场份额。中小型家居品牌注重修
炼“内功”，靠特色经营提升服务品质。品
牌力量彰显之后，那些没有特色、没有实力
和过小卖场的生存空间就会越来越小。

随着家居传统旺季的来临，家居消
费市场的沸腾对家居企业也是一个考
验，只有那些真正关注品牌口碑的企业
才能成为赢家。

新店开业 办周年庆 卖场改装 招新员工

沸腾,商家抢在旺季赚一把
传统装修旺季“金九银十”已经来到，沉寂的

中原家居市场再次沸腾，从8月开始，一浪高过一
浪的促销、优惠纷纷登场，装修公司和家居、建材
卖场也大张旗鼓行动，旨在抢占市场，赢得先机。
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的信息。

大地装饰郑东新区店正式开业。
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