
文化创新，移动文化舞动绿城
郑州移动不光是举办文艺演出，而且推出了多种形式的文

化活动，包括集团客户登山、游泳、羽毛球等特色俱乐部、全球通
文化大讲堂，神州行送戏下乡活动等特色文化形式回馈客户。

“我们相信，具有社会责任感的企业应当勇于担负文化责任。”郑
州移动负责人表示。在文化创新上，郑州移动一直走在探索的
前沿，不断摸索出新的文化形式满足绿城用户的文化需求。

在这样的探索下，郑州移动艺术团组建了起来，一年的时间
里，这个完全由移动员工组成的艺术团累计演出 60余次，从城
市到乡村，从舞台到广场，从寒冬到盛夏，每到一处，都会送去欢
声和笑语。

“能看到这样的演出，真觉得城市生活美好的很，移动为我
们想的很周到。”世界电信日上，一位现场观看了移动艺术团演
出的市民说。

在不断努力下，郑州移动形成了富有移动特色的文化体系，
这既是郑州移动践行社会责任的表现，也是郑州移动创新城市
文化的探索与结晶。今后郑州移动将不断推陈出新，举办更多
更高层次的文化活动，为郑州文化事业的繁荣作出新的贡献。

引领潮流，企业内升力结合社会需求
多年以来，创新精神和重视企业文化发展，已经成为了郑州

移动发展的内在动力，而支持和助力城市文化发展，则成为了这
种内在动力的外在表现。

对于一个企业来说，创新，源自于对市场变化的敏锐洞察和
对客户需求的正确把握，在郑州这座城市和她的市民不断提升
文化素养的时候，郑州移动抓住了这一机遇，创新性的打造出了
一个个品牌式的文化活动，在推动城市文化发展的同时，同时也
不断完善和提升着自身的企业文化。

未来的日子里，郑州移动将充分发挥通信技术、网络和信息
服务的优势，结合“中原经济区”文化建设，努力探索文化活动的
信息化创新路径，为郑州市的建设和河南的发展贡献力量。
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“博大、开 放 、
创 新 、和 谐 ”是 郑
州的城市精神，这
一 城 市 精 神 的 形
成，离不开文化的
滋养。

“郑州移动一
直把参与郑州文化
建设，探索文化创
新视作自己企业文
化成长的需求。”郑

州移动负责人介绍说，
2010年，他们先后创造
性地推出“全球通”文
化大讲堂，动感地带系
列歌友会、神州行送戏
下乡、集团客户特色俱
乐部、“绿光之城”环保
圣诞等特色文化活动，
用自己的力量，助力郑
州城市文化建设，同时
也不断完善和提升着
自身的企业文化。
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高端品位，移动品牌演出成文化名片
经典的踢踏舞《大河之舞》、享誉世界的荷兰王国顿诺交响管乐团、国内知名的

中国歌剧舞剧院民族管弦乐团春季音乐会《盛世华章·国乐雅韵》……
从2002年起，郑州移动就开始以产品品牌冠名引进高品位的文化演出，让郑州

人近距离接触世界一流的艺术表演。经过多年的积累，如今在郑州，这种以郑州移
动产品品牌冠名的中外经典演出，已逐渐成为市民的一种生活方式，而这种演出也
已经成为郑州的一种文化符号。

2010年，在多年积累的基础上，郑州移动将品牌演出提升到了一个新的层次上，
不仅做到了每季有演出，而且是把世界第一流的艺术文化请进了郑州。

“今年的荷兰王国乐团、中央歌舞剧院、还有大河之舞，我都去了，不但我去，还
让朋友们都去。”大学毕业后，郑州市民小韩接父亲的班做了房地产工作，“生活好起
来了，精神需求就成了最急需的了。”小韩说，在郑州，也只有郑州移动，能够邀请来
如此高规格的世界名团，让郑州人一次次享受精神的盛宴。

郑州人难忘的是，春季里清新的民族风，夏日里荷兰王国乐团带来的世博风情，
秋日里《大河之舞》出神入化的踢踏舞步，这一场场精彩的演出，让郑州整座城市的
文化氛围都为之提升。

多年以来，郑州移动组织的高品位演出已经形成了“政府大力支持，企业鼎力运
作，市民广泛参与，社会影响深远”的文化现象，是郑州移动文化创新的一大成果。

从城市到乡村，从舞台到广场，移动艺术团已累计演出从城市到乡村，从舞台到广场，移动艺术团已累计演出6060余次余次
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