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财经关注A16

重金打造时尚之地
裕达国贸经过了半年多的装修，为的就是达

到“低调的奢华”这个目标。原来那些金色耀眼
的氛围中增添了高贵的元素。裕达福福精品商场
的大堂全部翻新，原有的玻璃全部换成了带有“吉
祥结”造型的石材。

此外，商场动线重新做了改动，增加了 8部观
光电梯。外广场地面重新改造，并在裕达旁加盖
了一座会展中心。这一切，是为了让裕达和LV相
得益彰。

路易威登对品质的极致追求，不仅体现在产
品和硬件设施上，对商业环境、人员素质等“软”件
也有更高的要求。“在细节上我们绝不妥协。”路易
威登中国区总裁施安德曾对媒体表示。

裕达福福的工作人员介绍，此次装修，就连消
火栓上的磁条大小、灭火器的摆放位置等非常细
小的环节都要逐一研究。如果装修得太富丽堂
皇，就显不出这些奢侈品的高雅了。最开始装过
非常漂亮的射灯，但射灯温度太高，不符合皮具保
养的要求，最后换成了现在的风格。

据业内人士估计，LV郑州店的装修成本，每平
方米的造价在 7万元以上。这样近乎苛刻的要求
在LV全国的专卖店里都是一样的。

路易威登裕达国贸旗舰店开业在即
世界顶级奢侈品牌齐聚裕达福福精品商场

品质营造精品理念
裕达福福精品商场做的是品质。这一点和很多国际精品

的经营理念是不谋而合的。
1999年，裕达以花岗岩单元帷幕墙和中原佛手的标志性建

筑出现在河南。但一提到裕达，似乎就是和酒店联系在一
起。裕达的酒店业在河南已经是翘楚地位，商场似乎成了酒
店的附庸。

很多人并不了解，裕达是郑州最早做国际精品的商场，在
郑州还是梦特娇、金利来、鳄鱼等品牌的天下时，裕达已经引进
了 BURBERRY 等真正的国际精品。也是裕达国贸第一次将
Zegna（杰尼亚）、Mont Blanc（万宝龙）这些享誉全球的国际顶级
品牌引入郑州，但不参与零售业的营销活动竞争，非主流商圈
的地理位置，认真把老客户经营成为金字招牌，这些因素，让裕
达一直显得低调。甚至裕达的商场更名为裕达福福精品商场，
也是悄然进行。

2011年，因为LV的到来，裕达不会再低调下去。通过这次
改造，裕达的商场营业面积从 2万平方米扩展到 3万平方米左
右。虽没有提到对LV的营业额的估计，但在中国不赚钱的奢
侈品牌几乎没有。高盛发表的亚太区消费数据显示：“一个LV
店，月流水在 300万元人民币左右是再保守不过的。”奢侈品在
河南的销售业绩惊人。而之前入驻国贸的杰尼亚、BURBERRY
等品牌，每年的营业额增长也在15%以上。

“未来，商场至少营业额会以6亿~8亿元人民币为目的。”裕
达福福精品商场总经理鲁尧介绍，裕达福福精品商场目前有60多
个品牌，此次商场重装，除了LV之外，范思哲、伯爵、积家、宝格丽等
11个品牌都是首次进入郑州。裕达的目的不言而喻，要成为河南
省国际时尚含金量最高的精品商场，代表河南最高的时尚水平。

不仅仅是双赢
裕达和LV的这场结合，绝不仅仅是双赢。
可以这样说，在哪个零售市场看到LV入驻，代表这个市场

已经到了成熟期，同时其进驻也成为各大二线、三线品牌的参
考点。事实上，路易威登每进入中国的一座新城市，都给这座
城市的零售业带来了一定影响。她的角色，不光是为众多顾客
完成一个梦想，更重要的是为一个城市、一个零售市场完成了
梦想。

能够把自己的品牌做成奢侈品的代名词，路易威登经历
了155年。而为让河南赢得她的心，裕达国贸用了整整8年。

2011年1月29日，一切猜疑终将尘埃落定，LV将在裕达
福福精品商场开幕。她的到来，将彻底打开河南零售市场的
奢侈品通道。拥有LV的河南，时尚度开始获得国际认可。

2011年1月29日，LV将在裕达福福精品商场正式揭幕。
随之而来的还将有众多世界顶级奢侈品牌陆续
登陆裕达福福精品商场。 陈栋


