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跨国车企冷暖不均
2月份的中国汽车市场表现不佳已成定

局，此前专家预测的终端销量明显的降温趋势
变成了现实。尽管整体市场环比下滑，但跨国
车企依然同比大幅增长，为一季度销量创下新
纪录打下了良好的基础。

通用刷新在华纪录
日前，通用汽车宣布，2 月在华销量达

184498辆，创2月历史最高纪录。其中，上海通
用创下 2月国内销量的历史新高，达到 78207
辆，同比增长34.4%。

继今年 1月份刷新月度销量纪录后，通用
汽车及其合资企业今年前两个月在华累计销
量达到452570辆，同比增长15%。

福特同比增一成
2月，福特汽车在中国市场的销售继续保持增

长势头，2月单月销量达31934辆，同比攀升11%。
得益于福特福克斯和福特全顺的持续热

销，2月福特品牌乘用车及商用车共售出22758
辆。福特汽车在华乘用车合资企业——长安
福特马自达汽车有限公司销售共计24336辆。

丰田月销超4万辆
丰田汽车公司发言人横山仁日前表示，丰

田汽车及其合资企业2月份中国市场汽车销量
为44100辆，较去年同期下滑2.8%。

他表示，2月初适逢中国农历新年假期，这
一因素在一定程度上影响了当月的汽车销
量。汽车销量通常会在长假前的数周内达到
高峰，但假期一结束，便出现销售不振的情况。

日产销量增长18%
日产汽车近日宣布，2月在华销量68823辆，

同比增长 18%，近期推出的新车型销售良好，
Sunny紧凑车型销售约9300辆，略低于销售目标。

车市躁动渐消，厂商热情依旧
多家汽车销售商一致认为：受限购令、购置税优惠到期等政策

的影响，车市透支现象严重。此外，自2010年以来，消费者用车的成
本显著增加也影响了普通消费者的购车热情。对于 2011年车市走

势，有人悲观预测，汽车销量可能出现负增长。
尽管外界对于2011年汽车销量

预测比较谨慎，但是汽车厂商公布
的2011年销售目标却依然透露着乐
观的情绪。

东风日产、马自达等为 2011年
制订的销量增长目标均超过20%；奇
瑞则将冲刺30%；比亚迪2011年不

再激进，产销增长目标为10%；而一直以低调务实著称的长城，2011
年的销售目标定位 50万辆，市场增长目标约为 28%。其中，预计腾
翼轿车、哈弗SUV双双突破20万辆，风骏皮卡销售10万辆以上。

大打“价值牌”，品质领跑排行
2011年，厂商实现销量目标的方法是什么？是降价促销还是塑

造口碑，短期获利还是放长线钓大鱼，哪种路线更适合 2011年的中
国车市？

长城汽车相关负责人表示，随着北京的治堵政策出台，一线城
市很可能纷纷效仿，因此长城汽车的经营策略将进行一定调整，
2011年长城将努力推出精品车型争夺市场份额。其实，精品车型战
略已然实施，2010年5月上市的腾翼C30，凭借精准的定位，以及“低
油耗、大空间”的出色产品品质，目前销量持续走高，2010年12月销
量突破25000辆，位列紧凑车型销量第二位。

作为长城进军A级车市场的开山之作，腾翼C30大打“价值牌”，
虽定位A级，实则在设计理念、生产工艺、科技含量、售后服务等方面
都向B级车标准看齐。据了解，腾翼C30采用了目前高端车型才使
用的轻量化设计理念，通过减轻车身重量实现了“低油耗”，通过优
化车身设计实现了“安全性”，通过先进的设计理念实现了“大空
间”，长达4年或15万公里的超长保修、2万公里4次免费保养更是显
示了长城汽车的诚意之举。荣获“2010CCTV中国年度紧凑型乘用
车”称号，这对 2011年腾翼C30保持吸引力并成功领跑A级车销量
榜提供了有力的保证。

业内人士评价，好的车型所创造的价值是可以延续的，无论是
经典车型，还是新创品牌，它对于企业品牌和消费者口碑的塑造，应
该是一层层堆积起来的砖石，这样才能牢固而耐。 谢宽

22个月！30万辆！
这从表面上看，是国内车市诞

生了一个新的纪录。但在其背后则
是中级车市场格局的深刻变化，是
新生代车型正式扛起主力军大旗的
标志信号，更是科鲁兹在“运动型”
市场领域王牌地位的正式确立。

晚报记者 舒晗

车市进入“冷静期”
腾翼C30打响品质战

2011 年一系列
扶植政策的突然退
出、一线城市限购措
施纷纷出台及油价
上涨，让中国车市毫
无悬念的进入到了
非理性爆发后的“冷
静期”。而去年创造
了紧凑型轿车腾翼
C30 销量快速增长
奇迹的长城汽车则
表示：尽管市场存在
波动，但对此前公布
的销售目标依然乐
观，2011 年长城汽
车将深入探寻汽车
市场新的增长点，生
产研发更符合市场
的产品来满足远未
达到普及程度的国
内市场需求。

科鲁兹刷新国内车市最短时间纪录
22个月总销量突破30万辆

中级新生代扛起主力军大旗中级新生代扛起主力军大旗
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趋势 未来新格局初露峥嵘
新生代崛起代表的不仅是现在更是

未来，市场新格局在它们激烈的竞争演
绎下逐渐成形。

2008年～2009年，北京现代悦动、
比亚迪F3发奋，单车销量纷纷超越捷
达、桑塔纳兄弟；2010年科鲁兹、朗逸异
军突起，市场份额迅速被重新划分，三
大方向已是清晰可见。

朗逸代表了“中庸”方向，悦动、F3
代表了“性价比”方向，而科鲁兹则代
表了“运动、时尚”方向。“中庸”满足了
传统需求，“性价比”始终备受青睐，

“运动、时尚”跟上了时代潮流，让个性
化需求找到归宿。

上海通用汽车前任总经理丁磊曾
在科鲁兹上市前这样评价它，“It is
really a global car（这是一款真正的全
球车）。”的确，我们有理由相信，30万
辆只是个开始，科鲁兹将会走得更远。

数据 新生代成为市场中坚
2011年1月1日起，1.6升及以下排量乘用车

的购置税优惠政策取消，各车型统一征收10%的
车辆购置税，但优惠政策取消未能阻挡新生代车
型铿锵的步伐。

据最新公布的数据，2011年 1月，科鲁兹售
出 24225辆，同比增长 42.23%，一举创下了上市
以来的单月销量新高，并在总销量上突破 30万
辆，刷新国内车市最短时间纪录，值得一提的是，
科鲁兹不仅是最短时间突破 20万辆总销量的车
型，而且也是最短时间突破10万辆总销量的纪录
创造者，在此之前是2010年轿车销售冠军朗逸创
造的两年突破30万辆的纪录。

从初上市的万众期待到如今累积销量突破30
万辆，跻身市场第一阵营，科鲁兹可谓是势如破竹，
步步为营。2010年11月，科鲁兹首次跻身轿车前三
甲；在2010年轿车总销售前十名中，以科鲁兹、朗
逸、悦动为代表的中级车占据了9个席位，而在2009
年科鲁兹、朗逸等车型还未进入前十位。显然，迅猛
成长的新生代车型已经担当起市场的主角。

放眼整个轿车行业来说，新生代的胜利被赋
予了新的市场内涵，新生代其实是拉动了整个市
场的前行。

透视 靠什么跻身主流阵营
对于一个上市不到两年的车型，30万辆的销量无

论从怎样的角度去看，市场已经证明，这是被消费者认
同的产品。如果从品牌、技术、性能多方面来衡量，科
鲁兹为当下的汽车市场发展提供了有益的借鉴。

知名车辆残值评估机构RedBook亚洲及中东地
区总经理Colin Baird表示：“二手车残值是衡量一个
品牌产品综合性能的重要指标，科鲁兹在这一点上做
得非常出色，合理的定价加上良好的口碑是科鲁兹取
得这一好成绩的关键，也是获得市场成功的基石。”

根据最新出炉的报告显示，科鲁兹以 86.5%的
一年残值率连续四个季度领衔国内中级车市场，堪
称“最保值”的中级车。此外，科鲁兹配备了通用汽
车全球领先的Ecotec DVVT发动机和全新6速手自
一体变速箱，并在 2010年底装配了 1.6升涡轮增压
发动机和 6速手动变速箱，加上由通用汽车欧洲研
发中心操刀调教的运动型悬挂，操控性能所向披靡，
并连续获得澳大利亚、中国、欧洲和北美NCAP的五
星安全头衔。

作为中级车市场的新星，科鲁兹正是凭借在品质、
性能、安全、服务和保值方面树立的五大标杆稳居主流
中级车阵营，确立了其市场地位。
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