
清明三天小长假，郑州各大家电卖场均
亮出不同程度的优惠促销，然而，面对“清明
经济”这块蛋糕，不少家电厂商则透露，清明
节期间，人们多以扫墓、出游为主，家电促销
主要还是预热蓄势准备铆足劲争抢五一大蛋
糕。 晚报记者 樊无敌/文 赵楠/图

今年清明小长假，国美、永乐、苏宁等各大家电卖场纷
纷抓住时机推出优惠活动，有的商场设置了“砍价区”，冰
箱、电视、洗衣机等大件商品最高可打到八折，有的商场则
对各大品牌的LED彩电进行降价促销。商场大优惠, 让
市民有了购买的欲望，进入商场的客流增长了 50%，市民
的购买欲望较为强烈，家电产品销量上涨三成左右。

采访中记者发现，今年的清明小长假有一个非常明显
的特点，就是一些色调及款式“怀旧”的家电产品，引来众多
消费者关注和选购。在五星、大商电器等家电卖场走访时
看到，一些原本老型号的定频空调，目前都摆在了卖场的显
眼位置。在河南国美，销售人员张莹介绍说：“这些外形面
板带有怀旧色彩的空调目前正在借市清仓。表面上看这些
产品似乎有些‘过时’，但因其具有很好的性价比，卖得还不
错。”

“这款1.5P的定频空调现在只卖1589元，这个价格和
出厂价持平，现在购买，非常划算。”在永乐伏牛路店里，销
售人员指着国内某知名品牌的一款1.5P空调说。通过市

场调查后他们发现，一些消费者对该款空调还念念不忘，
为了满足消费者需求，卖场及时和厂家取得了联系，将库
存的一些产品以“特低”的优惠价格推向市场。采访中了
解到，这些定频空调再过一个多月将会停产。

在苏宁大学路店的电视销售区，一款已经上市6年多
的等离子电视机，以其优越的性能及可靠的品质吸引了不
少消费者。营业员刘烨介绍说：“与同类型电视机相比，该
款电视机的3种型号全部在六折左右，而其他彩电优惠幅
度最大的，也只有八折。47英寸的现在已经没有多少库
存，55英寸的还有不少，清明节，我们主要是以 55英寸的
电视作为促销主导产品。”

在五星北环店，家电顾问马杨说：“与空调、彩电的怀
旧情结不同的是，冰洗家电的怀旧风格主要体现在色彩的
应用上。有一款专门在清明节上市的新款冰箱，该款冰箱
表面看上去，有一种老照片的色调，但是内部设计却非常
现代与新颖。这样的家电产品，确实颠覆了人们的传统思
维。”

昨日，根据各大家电卖场给出的销售数据显示，和刚
刚过去的“三八”妇女节相比，销售同比攀升，除了热门的
空调外，销售热点仍然集中在3C产品和彩电上。

虽然还是明媚的春天，但在走访郑州各大家电卖场
发现，虽还未到 5至 8月的空调销售旺季，但空调价格战
已然开打。几大空调品牌已经展开促销活动，一些品牌
的降幅更是高达15%。与此同时，彩电、3C小家电产品也
成为清明节的主打。各大家电卖场再次打出彩电“地板
价”，除买 3D 液晶，送 3D 套装外，创维 32 英寸超薄
LED2700元，康佳 42英寸 3D液晶 3600元等不少品牌更

是频显低价。手机、电磁炉、微波炉、电饭煲、豆浆机等3C
小家电销售不错。河南国美总经理张峰介绍说：“清明节
期间，不少来逛家电市场的市民多是奔着小家电来的，也
有不少前来‘探价’的消费者，提前来挑选冰箱、电视、洗
衣机等大件家电，但一般会在4月底到5月初的这段时间

‘下手’。”
采访中了解到，目前郑州众多家电厂商已经开始着手

策划五一期间的主题促销活动，等着争抢五一这块大蛋
糕。河南永乐电器市场部经理李波经理指出：“继春节后，
五一黄金周势必又将掀起一轮消费高峰。”

家电卖场刮起“怀旧”风

彩电打出“地板价”
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清明小长假销量上涨三成
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