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找美国公司买断发行权
案例：《南京！南京！》《精武风云：陈真》

国产电影北美上映，最简单的办法就是将版权卖给美国发行
公司，一般对华语片有兴趣的多是北美发行艺术片和独立制作的公司。

即将于 5月 11日亮相美国的《南京！南京！》2009年 4月底就已经
在国内上映，这么“老”的电影也能作为新片在美上映？据该片导演陆
川所在公司工作人员王小姐介绍，2009年美国《国家地理杂志》曾与他
们达成购买协议，后因涉及影片技术关税和版权问题，合作搁浅。去年
年底，经过陆川的经纪公司美国 CAA牵线，由专门发行独立制作的
Kino公司购买到版权。据悉，该片随后还会在加拿大上映。

业内人士介绍，华语片卖到北美，大部分采取版权一次性卖给美国
公司的办法，这样做简单明了，但很难和北美发行商进行票房分账。记
者了解到，负责发行甄子丹主演的《叶问 2》《精武风云：陈真》的
Variance Films公司也是采用这种“一锤子买卖”的方式。

中国人北美自发“国货”
案例：《刀见笑》《战国》《建党伟业》

据华狮官方网站介绍，该公司由《唐山大地震》特效总
监蒋燕鸣和新西兰公司合作成立，刚刚在北美发行《我知女
人心》《刀见笑》两部华语片。据悉，华狮每年向美国和加拿
大的AMC（北美第二大院线）等提供多至 15部独家与中国
同步上映的电影，从 2010年的《唐山大地震》《非诚勿扰 2》
开始，目前华狮已在北美发行超过6部华语片。

刚在国内上映的《战国》将于4月22日由该公司在
北美发行，该片投资方负责人宗珊称，由于华狮和AMC
院线有着良好的合作，以及有发行多部华语片的经验，
一切进行得很顺利。

据国外媒体报道，《建党伟业》6月 17日与北美同
步上映也是华狮公司运作。记者采访中影集团营销公
司负责人蒋德富，他表示影片在北美上映，票房并不是
最重要的，“《建党伟业》肯定要以国内市场为主，但能
让中国文化走向国外，还是值得期待的事”。

北京启动首届阅读季

河南籍作家周大新
担纲形象大使

首届北京阅读季日前在通
州区正式启动，活动聘请了苏
士澍、毕淑敏、梁晓声、周国平、
白岩松及河南籍作家周大新等
6位社会知名人士担任北京读
书形象大使。

据悉，中国每年出版图书
30万种，已是当之无愧的世界
出版大国，但人均购书量只有
发达国家的几分之一甚至十几
分之一，而人均图书消费量这
一数字 20年来都没有太大改
变。据统计，1990年至 2009年
近 20年间，中国人均购书量只
增加了不到 1/2本。周国平代
表形象大使们发出倡议，4月
23日是“世界读书日”，希望人
们崇尚阅读。 尹力

王旭首次“触电”
出演农民工

电影《小健的合唱团》日前
在京开机，而旭日阳刚成员之
一的王旭在本片中首次触电，
以草根面目本色出演带孩子进

城的农民工（单亲爸爸）。
王旭接受记者采访时，亲
口否认了旭日阳刚拆伙一
说，称两人并未分手，自己
绝不单飞，接下来很多演
出都和刘刚一起出演。
王旭首次“触电”，是因为

制片方觉得他草根的感觉特别
适合父亲的角色。“我种地、打
工、卖唱的人生阅历对揣摩角
色有很大帮助，让我也有了自
信。”45岁的王旭称无论上春
晚还是演电影，他草根的本色
不会变，他也愿意当好农民的
代言人。 程雪超

从 4 月 22 日 开
始，半年内将有 6 部
华语电影在北美市场
上映。此外，“奥斯卡
专业户”韦恩斯坦公
司购买的《关云长》、
张艺谋的《金陵十三
钗》和王家卫的《一代
宗师》都有可能在日
后登陆北美。华语片
北美扎堆，除了传统
的北美公司买断版权
和分账外，去年一家
名叫华狮的发行公司
也开始代理华语片在
北美的发行，中国电
影 走 出
去 的 渠
道多了，
但 哪 种
方 法 更
加 适 合
国产电影，
值得考量。

《战国》《关云长》等多部影片即将登陆北美

瞧一瞧华语电影西游“路线图”
最“通俗”：版权一次性卖给对方
最“专业”：外包给中介机构代理
最“大牌”：靠人脉挺进主流院线

由韦恩斯坦领进主流院线
案例：《铁马骝》《关云长》《金陵十三钗》

上周，《关云长》发行方公布，该片北美版权被
“奥斯卡专业户”韦恩斯坦公司购买，北美上映时间
待定。昨日《关云长》制片人梁婷告诉记者，众多北
美买家中，韦恩斯坦并非出价最高的，“但他们和甄
子丹的交情非常深厚，韦恩斯坦兄弟一直自称是甄
子丹在北美电影圈的头号大粉丝，所以版权购买情
况并不太繁琐。”

梁婷说，他们看重韦恩斯坦主要希望影片能在
北美主流院线上映，力争再现当年甄子丹主演的
《铁马骝》在北美的辉煌。《铁马骝》拍摄于 1993年，
2001年通过韦恩斯坦兄弟在美发行，一个月赚得
1400万美元票房。业内人士告诉记者，韦恩斯坦的
发行和营销势力在北美数一数二，去年年底《国王
的演讲》打败《社交网络》，最终拿到奥斯卡最佳影
片和最佳导演两项大奖就是一个最好的证明。

此前，韦恩斯坦兄弟曾协助张艺谋的《英雄》在
北美创造了5300万美元的票房奇迹。但2005年购
买《无极》版权又退货后，其就很少购买华语电影版
权。此番再度购买《关云长》版权，被业内人士认为
是个缓和的信号。知情人士透露，除了《关云长》，
张艺谋正在拍摄的《金陵十三钗》也有意找韦恩斯
坦合作，有望今年圣诞节中国北美同步上映。

杨林

《 刀 见
笑》海报与
国际接轨


