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再多的版面也装不下客户对《第一
旅游》的信任

2006年9月，随着省会旅游市场的竞争加剧，本
报《第一旅游》更名创刊，她的更名正式向我们宣
布：勇争第一，做最好的自己。自此，我们矢志不
移，勇往直前。

同月，更名创刊后的《第一旅游》首期推出全
彩 16个版“畅游十一黄金周特刊”，第一次实现专
刊和节假日特刊的两翼推进，宣传力度大大增
强。同年 11月，“冬季旅游营销论坛”举办，众多
景区老总踊跃参加，竞相发言，烧起了冬季旅游一
把火。

2007年，我们第一次推出周周有精彩、月月有
活动的工作理念，展开了一系列重大营销活动。1
月，“欢乐春节走四方”；3月，“千人游开封”，获得中
央媒体、新华社、省会媒体的高度关注及郑州市和
开封市政府旅游主管部门的高度评价；7月，“千人
漂流”；10月，《炫彩十一·黄金周畅游手册》。这一
年，通过辛勤努力的工作，《第一旅游》凭借《郑州晚
报》省会主流媒体的平台，从小到大、从弱到强，日
渐实现了两个突破：突破了地域界限，多项活动引
发河北、山西、山东、四川等省外景区的高度关注；
突破了旅游硬广告效应较弱的格局，省会旅行社及
省内外景区与晚报的合作份额大幅度上升，宣传效
果日日攀升。

2008年，每周版数大都在 8个版左右，“五一畅
游特刊”版位以16个版全彩印呈现给读者。

2009年，《第一旅游》除了秉承我们一贯的优势
之外，更加注重旅游资讯的权威发布、最前沿旅游
信息的收集以及读者和旅游企业的互动。

2010年，随着影响力的扩大，合作客户越来越
多，合作半径越拉越大，8版、16版、24版、32版……
频增的版面让同行也有些惊羡，《第一旅游》再多的
版面也装不下越来越多客户对她的信任。
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“找几期郑州晚报《第一旅游》，让我们了解一
下河南市场”

“帮我找几期郑州晚报《第一旅游》，让我们了解一下你们河
南旅游市场吧。”前不久，正在外地出差的记者接到一个旅行社老
总的电话，他说集团要进驻河南市场，要我帮找几份《第一旅游》
看看，想了解一下河南旅游市场广告宣传情况和市场情况。

其实，接这样的电话，已经成为《第一旅游》的一种现象，随着
《第一旅游》版面的不断扩大及新闻报道策划的不断提高，许多开
发郑州市场的客户往往首选《第一旅游》。去年4月，深圳航空有
限责任公司全资子公司的深航假期旅行社，首次在省会报媒中进
行大规模宣传，以每周一个整版或通版的方式选择与《第一旅游》
进行合作。“选择与晚报合作，一是广告投放效果好，二是晚报对
业内事件反映速度快，对事情发展态势认识很敏锐，有自己独特
的思维能力。”深航假期旅行社副总经理黄勇道出了其中原由。
随后的中旅总社河南公司、河南百事通等实力旅行社，同样深谙
1+1>2之道。

2010年，河南旅游市场格局发生变化：4月初港中旅与河南
豫龙并购，4月中旬深航假期郑州店开张，5月深圳宝安中旅与金
城国际签约，6月民航圆方横空出世……群雄逐鹿中原，燃起战
火纷飞。《第一旅游》遍访业内人士及专家推出的《河南旅游进入

“战国”时代》系列报道稿件，让业内人士最先了解群雄逐鹿的信
息，更让旅行社同行看到了刀光剑影，游客看到了越来越低的出
游价格，业内专家看到的是河南旅游市场格局的震动。

多年来，每一期《第一旅游》都体现、渗透着我们创新、求同存
异的行业理念。我们深知，《第一旅游》只有想读者之所想，与客
户命运紧密联系在一起，与旅游行业发展同呼吸共命运，才能获
得旺盛的生命力。

如火如荼的旅游业，给《第一旅游》人带来了前进的蓬勃激
情。如火如荼的旅游业，也为《第一旅游》发展提供了前所未有的
机遇。“中原报业传媒集团”挂牌在即，与旅游行业共成长，《第一
旅游》的平台越来越大、舞台越来越宽广。

2011年河南旅游的工作目标是：力争全省全年接待海内外
游客2.92亿人次，同比增长13%，其中入境游客174万人次，同比
增长20%。旅游创汇5.97亿美元，同比增长20%。

《第一旅游》的心愿是：以文字记录您的每一步发展与变化，
以图片定格您前进的每一个精彩瞬间，见证您的点点滴滴，分享
您的酸甜苦辣，与您相伴，共享精彩，共同前进！


