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奥斯卡升龙国际影城：《关云长》10:40 11:20 12:40 13:40 14:40 15:50 16:50 17:50
18:20 19:00 19:30 20:00 20:30 21:00 21:30 22:00 22:30 《美少女特攻队》10:20 11:00
13:20 15:30 17:20 19:40 21:40 《倩女幽魂》10:30 11:10 12:30 13:30 14:30 15:20 16:30
17:30 18:10 19:20 20:10 21:10 22:10《战国 》11:30 13:10 14:10 15:40 16:20 18:30 20:
40《隐婚男女》12:20《里约大冒险》（3D）14:20 16:10 18:00《激战运钞车》23:00

郑州中影：《关云长》11:10 12:20 13:10 14:20 15:10 16:20 17:10 18:20 19:10 20:20
21:10 22:15 30元《里约大冒险》（3D）12:40 14:30 16:15 30元 18:00 19:45 21:30 35元

《美少女特工队》13:25 15:20 17:20 19:20 21:20 25 元 《战国》14:50 17:05 19:25 21:40
25 元 《倩女幽魂》11:50 12:45 13:40 14:35 15:30 16:20 17:15 18:10 19:00 20:00 20:45
21:45 22:30 25元《激战运钞车》10:30 15元

保利影城：《倩女幽魂》10:10 11:50 13:50 15:50 17:50《战国》12:30 14:45《美少女
特工队》13:10 19:10《里约大冒险》（3D）11:10 15:20 17:20 21:20 《关云长》10:30 11:20
12:10 12:50 13:40 14:20 15:00 16:00 16:30 17:00 17:70 18:10 18:40 19:20 20:00 20:30
21:30 22:10 22:40 23:10 23:40
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粉丝每天起早摸黑刷屏

原来成了人家明星挣钱的工具

一条微博能挣万把块
一条微博能挣万把块

名博植入广告成企业品牌推广新阵地

名博植入广告成企业品牌推广新阵地

近日，《奋斗》的编剧石康在微博上爆料，自己的微博是付费微博，且称大部分名
人微博也都如此，姚晨更是能日进万金。此消息一出，很多网友表示很受伤。姚晨
连发两条微博进行否认，石康又连发9条微博对姚晨进行评价。名博背后的利益
链条如何？网友如何看待日渐激烈的名博利益之争？

石康：姚晨仅用一年就把我一生的苦工全做完
日前，石康在微博上直言明星写微博是赚钱，而网友们则是浪费时间：“散了

吧，朋友们——去支持姚晨吧，她一天挣一万美元，你在那里花时间她还能挣更多。”
25日，姚晨回应：“名人写微博是要收钱的？！俺幼小的心灵纠结鸟，这事必

须得问老沉（新浪执行副总裁、总编辑陈彤）：嫩为啥不给俺发钱呢？就是不发
钱，每个月给报销50元手机费也行啊！”

昨天，石康突然连发9条微博。“姚晨2010年全年个人税后收入平均到每天1
万美元一点也不新鲜，她今年的收入多半会更好……她当然可以不接微博广告，
只是通过微博专营个人影响力即可，在商业社会里，这影响力可以马上通过其他
形式兑现成个人收益。”

随后，石康将矛头转向了“收入差距问题”：“姚晨在微博中什么都可以讲，就
不能谈到她如何赚大钱与花大钱。”最后，又回到不将时间浪费在名人微博的观
点上：“她仅用一年就把我一生的苦工全做完，我没有时间可以挥霍在她身上。”

一条微博“五千到五万”，名博成企业品牌推广阵地
记者了解到，像新浪、腾讯和搜狐等网站的名人微博，凭借稀缺的名人资源，

积累了庞大的粉丝数量，姚晨和赵薇的粉丝数量多达六七百万人。就是这种强
大的直投广告能力，让名博植入广告成为企业品牌推广的新阵地。

“如果产品广告投放追求名人效应，则会由博客营销服务商替代企业私下找
明星的经纪人洽谈，让明星在微博中转发和植入隐性广告。现在已经成功的案
例，一条微博的支付费用在五千元至五万元不等。”一位业内人士告诉记者。

网站对于名博通过广告来挣钱既不反对也不提倡，采取“睁一只眼闭一只眼
的态度”。昨天，新浪总编辑陈彤在微博上回应：“微博上的一些说法真是匪夷所
思。谁收谁的钱？我们和姚晨的合作不包含一分钱。”

腾讯微博方面回应称，他们从未付费给任何明星，的确有明星靠微博收费的情
况，但是大多数明星都是把微博当做与粉丝直接沟通的平台，而不是挣钱的渠道。

黄健翔微博植入广告
遭粉丝“鄙视”

对于明星通过微博盈利一事，
新浪解释说，他们只负责将网友举
报的不真实的或垃圾信息删除，而
对于明星微博植入广告并没有明
确的限制。

胜天互联 CEO 赵江告诉记
者，微博运营方的盈利是靠收取企
业年费、定向投放来获得，这时有
明星效应的名博就会特别抢手。

当得知明星通过微博盈利后，
不少网友都纷纷直呼“伤不起”。
有网友称，原本以为开微博的明星
都很“亲民”，没想到却是因为收了
钱。“伤不起啊，伤不起！每天起早
摸黑地刷屏，每条都跟踪回复，原
来成了人家明星挣钱的工具。如
果石康说的是真的，那以后真的不
用浪费那么多时间去追了。”

记者看到，当黄健翔微博植入
广告后，有粉丝留言就用“鄙视你，
竟然打广告”等“厌恶”的口气进行
反对。更有网友拿出“铁证”，认为
明星与网站之间有着千丝万缕的
利益关系。有网友“举报”王菲是
新浪微博的代言人。“既然微博商
业味这么浓，那粉丝们每天花几个
小时围追名博干啥？”

赵江称，微博现阶段就像是一
个名利场，大家为加V认证、粉丝
数量、转发数量、话题参与度等各
显神通，以提高自己的影响力。部
分知名博主甚至与广告公司、公关
公司合作，将其影响力通过话题参
与、粉丝转发进一步扩大，从而使
品牌代言越来越多。 齐鲁
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