
“找”市场
河南省首届卫浴展销会开幕

4月 23日，为期 3天的河南省首届卫浴展销会在河南省宽广洁
具批发市场开幕。宽广洁具市场的总经理王连魁介绍，宽广洁具现
已拥有经销商数百家，二期、三期正在招商中，届时可容纳上千家商
户经营。市场商铺具有永久产权，铺铺临路、交通发达、商贾云集，
集仓储、展厅、交易为一体。市场以批发为主，零售为辅，从高档到
低档的洁具一应俱全。

记者点评：能否把握得天独厚的条件，打造成河南乃至中部水
暖洁具批发基地，是经营者最需练的内功。

盼盼木门在郑州举办全国经销商会议
近日，盼盼木门 2011年全国经销商会议在郑州召开，盼盼集团

董事长韩召善与来自全国各地盼盼木门数百名经销商齐聚一堂，共
商发展大计。

据了解，此次经销商会议预示着盼盼木门正加快步伐布局全
国：生产方面已形成北京、武汉、远安三大生产加工基地保障货品供
给；市场方面形成五大销售区域并逐步向三四级市场渗透。在盼盼
品牌影响力之下不断强化渠道的精耕细作；产品方面公司不断投入
大量资源进行新产品研发，对工艺、材料、款式进行了全面创新，完善
产品生产技术，向消费者提供满意、放心的产品和全面的服务。在为
期两天的会议中，经销商代表相互分享了产品研究、品牌营销、消费
者服务等方面的经验。

记者点评：提高服务水平、加快产品创新，增强品牌影响力。

经过多年探索发展，家居行业已经开始从传统的、单一的经
营模式向新颖的、多元化的经营理念转变。伴随着这种转变，国
内家居企业之间的竞争也由单纯的比价格、比优惠，开始向比创
新、比慈善等方向转型。

这种变化带来的不仅是行业快速发展，更给消费者带来了货
真价实的利益。

B30 博汇

意利宝橱柜五一送优惠
一直以来，意利宝橱柜致力于产品研发和产品品质的提

升，始终走在行业发展的最尖端，努力将最具潮流时尚、性价
比最高的产品传递给消费者，把“健康厨房、快乐生活”的生活
文化理念深入到消费者心中。为迎接中原首套豪迈数字化生
产线生产的首套橱柜，特在五一节举办大型促销活动——“给
力五一、狂降到底”，这是意利宝成立9年来活动力度最大、价
格最优惠的一次：不仅有购7999元套餐+2000元送9000元消
费券，更有满 10000元立减 3000元、满 5000元立减 1500元的
折扣。

记者点评：德国豪迈数字化生产线是全球最先进的板式
家具制造生产设备，意利宝是中原首家引进该设备的企业，这
将标志着意利宝的生产工艺将更进一步。

瑞宝壁纸节日大礼
瑞宝将在五一期间推出“‘5’动夏日，盛惠中国”的促销大

礼。此次瑞宝活动从 4月 22日开始。促销期间，“海上花”、
“梦里水乡”、“乡村路”、“风景”、“爵士风”等系列产品低至 5
折。不仅如此，瑞宝还邀请欧美顶级设计师为客户设计了四
款经久耐看而又风格迥异的墙纸搭配方案，消费者可根据个
人的喜好来选择合适产品。与以往促销不同，瑞宝此次还专
门为一直以来支持和关注着瑞宝的老客户，提供折上9.5折的
专属优惠，并进行统一的上门安装和维护服务。

记者点评：炎炎夏日点燃了消费者的换装热情，其中，墙
纸已成为消费者心中的首选材料。

大练兵
龙发装饰“工程质量大比武”落幕

日前，龙发装饰郑州公司“‘质品2011’第八届工程质量大比武”活动落下帷幕，这已
是龙发装饰第八届工程质量大比武了。此活动加入了众多诸如现场竞技、工程比武、工
地评比等环节。不少客户直接见证了比赛，了解了隐蔽工程的细节流程，并参与监管和
评比。龙发装饰集团自创立之日起，就把工程质量作为企业发展的重中之重，提出“诚信
铸品牌，品质赢天下”的服务理念，并在实践中加以严格执行。龙发的工程质量在中国家
装行业中一直位于前列，并被众多消费者赞为“装修专家”。

记者点评：施工质量，永远是业主最关注的问题。

五星太阳能在“质量”上下工夫
一直以来，五星太阳能坚持从3个方面践行企业的质量理念。一是科研。每年都将

占销售额5%的财力投入到研发上面，尚不包括有关部门拨款扶持五星研发的专项资金；
其次，产品真材实料。不能为节约成本而偷工减料。比如承诺铜管使用高纯度紫铜；再
次，执行最严格的质量标准。现在执行的是全球最严格的欧洲标准，获得了国际若干最权
威的认证。五星太阳能相关负责人说，影响产品质量最重要的因素是设计、材料、制造和
服务四大方面。现在，五星太阳能已建立了全国最大的平板太阳能生产基地——五星太
阳能产业园区及遍布全国的销售服务网络。

记者点评：说来说去，老百姓只对质量过硬的产品有兴趣。

华帝“415工程”持续升温
近日，素有“火炬大王”之称的华帝燃具股份有限公司高调启动“415工程”战略。据

其最新年报显示：2010年实现营业收入16亿元，完成净利润1.2亿元，增长122.4%，尤其
是搭载了聚能燃烧技术的“聚能灶”打破16万台的销售纪录。华帝“415工程”战略在川
渝和山东已成功启动，市场反响激烈，并且华帝产品的销量也悄然走高。华帝公司精心
部署的2011年销售目标，力图在四川、山东、河南、江苏四省及重庆市实现市场占有率第
一。

记者点评：想摘“第一”头衔，一定不能凭借偶然。热衷致力于公益事业和“体育营
销”，既体现了对产品和品牌实力的信心，更体现出多年沉淀的品牌影响力。
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乐谷卫浴发布新品
4月23日，在郑州首届洁具展览会开幕之际，乐谷卫浴举行了新品发布仪式。乐

谷卫浴厂方总经理阮志总亲临郑州出席本次活动。阮志总说，相比沿海城市，河南的
消费水平稍低一些，但是，河南市场有着巨大的潜力。乐谷卫浴定位中高端、价位适
中，非常适合广大河南消费者。以原创设计和高端品质为核心竞争力，以个性高端创
新与传统中端产品进行组合，满足不同层次的客户需求，不断提高性价比以提升市场
竞争力与占有率，不断升级产品形象、服务、技术以增加产品附加值，配合专业、大力
度的广告推广以增加品牌知名度与美誉度，以合理有效的规划帮助经销商快速持续
发展达到共赢。

记者点评：明确自己的市场定位，才能找准发力方向。

澳斯曼超强节水马桶面市
一体成型，无渗漏似乎成了澳斯曼的专属名词。为给消费者营造一个释放心灵

的舒适空间，澳斯曼一直致力于“心随水动”品牌的塑造。近日，澳斯曼劲洁系列
AS-1279一体无缝坐便器超节水型马桶诞面市。该超节水马桶拥有九大优势：例如，
专利一体成型技术、三级虹吸劲冲系统、双晶亮洁釉技术、配套完美、防噪声、原料精
制、设备先进、严格标准等。凭借这些优势，在由中国建筑装饰协会厨卫工程委员会
主办，国家建筑卫生陶瓷质量监督检验中心全程技术支持的“2010年第2届中国卫生
洁具测评”中，澳斯曼卫浴劲洁系列AS-1279一体无缝坐便器获得单档类产品检测
第一名。

记者点评：节能减排，紧跟国家政策步伐，瞄准大市场。
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献爱心
申鹭达卫浴捐助失学女童

4月23日，申鹭达温暖中国计划“申鹭达·温暖基金”启动仪式轰动郑州。“温暖中
国计划”是申鹭达公司携手中国儿童少年基金会、联袂《青海卫视》发起并组织的一项
旨在资助中国失学女童重返校园的公益活动。作为中国卫浴行业的领先品牌，申鹭达
在成立之初就把企业社会责任作为发展战略的重要部分，强调将核心业务、企业文化
与社会责任有机结合，在企业发展的同时形成健康向上的企业文化，积极回馈社会，达
到企业与社会的共赢。

记者点评：回报社会、履行社会责任，早已成为企业积极探索和实践战略的重点。
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