
在日常生活中，不难发现这样一个现象，当产品的差异化最终不能承载人们对生活差异化的更高需求时，就会
出现二次置业或者三次置业。也经常听到身边朋友说：“先买套一般的过渡着，过几年再买个好房子。”

然而，随着房地产调控的日趋严厉，加息、税收等举措让买房和换房的成本都大幅提高，不少购房者产生了“一
步到位，终极置业”的想法。这并不是一味追求面积上的大小，而是用更苛刻的标准挑选出能够实现长远居住的高
品质产品。

终极置业者对居住的地域、环境、档次会比较挑剔，比一般购买者更强调居住的氛围和舒适的程度。从根本意
义上讲，终极置业的最高境界是因为选择了市场上某种具有保值甚至升值潜力的物业，所以，零缺陷成为他们的目
标和理想。

由于近乎完美设计和高标准的建设，美景“鸿福”吸引了他们的目光。经过多年的经验积累，美景置业已经拥
有了一个高水准工作团队，同时还联合华高莱斯这样的高级项目规划机构，德国维斯平这样的国际知名的专业建
筑设计机构来共同制定美景鸿城项目的发展规划，这也更加确保了美景鸿城项目的发展前景。

美景“鸿福”占地面积百余亩，建筑面积26万余平方米，由八栋板楼和三栋塔楼围合而成，户型一房、二房、三
房、四房俱全，面积区间为40～300平方米，可以满足不同人群的需要。除此之外，它还首创了底层Townhouse的概
念，超大的底层庭院设计别具一格。

为了方便业主出行，“鸿福”共设置了两个大门。在道路规划上，地下车位可直达入户门，同时小区内的道路不
允许停放车辆，从而真正实现了人车分流。

而美景“鸿福”更可谓“美景”的升级版、终极版，景观、户型等都以最优的形象展现。这样的项目，在美景鸿城
是绝版，在郑州的版图上也必定绝版。

已经多次到售楼部咨询、准备购买“鸿福”房源的赵先生表示：“作为项目的最后一期产品，待交房的时候，一个
成熟完善的大社区优势已然显现，前有成熟区域包围，后有教育名校相伴，没有建设施工的困扰。住在其中，可以
尽享大社区的温馨和舒适，老人、小孩也可以在小区内自由地散步、游玩。”

美景鸿城三期——鸿福，150万平方米新中原精神城邦压轴之作，完美收官，呈现给您郑州终极置业的新表情。

美景鸿城——“鸿福”
郑州终极置业的新表情
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晚报记者 王亚平

所谓终极置业，犹如选择一次、爱一生的“终身伴侣”，它是对物业长时间的认同，也对开发
商提出了更高的要求。

在美景鸿城项目的开发上，美景人既要打造齐全完善的配套，又拥有无与伦比的生态资
源。为了追求居住的舒适度，户型布局合理，功能齐全，还为项目赋予了文化的积淀和整合，让
家文化和社区文化相互渗透，最终带给住户的是超越物质的享受和满足。

随着“大郑东新区”规划的提出和推进，郑州向东发展已经是大势所
趋。而中州大道以东、开封汴西新区以西、黄河以南、航空港以北都隶属
该区域范围。

放眼未来，中州大道也将因此成为真正意义上的“中轴大道”，届时，
它对整个城市发展的意义举足轻重。对于位居中轴之上的项目而言，其
潜在的升值潜力更是无可厚非，深谙发展之道的美景鸿城项目以超前的
眼光，占领了先机，深得购房者的青睐。

“除了中州大道的区位优势，我们同样看重这里紧邻郑州南大门的特
殊意义。自古以来城有九门，而又以南门为尊，正所谓‘南门立，四门全’，
我们希望能够开发出一个高品质产品，来提升南大门的形象。”美景鸿城
项目负责人表示。

曾经，伴随快速推进的城市化进程，以及创建全国卫生城市、园林城市的
指引，郑州市的东、西、北门都相继成型，且各具特色，南大门虽然变化同样迅
速，但七里河村却犹如雄伟大门上面的一块斑痕，令路过此地的人如鲠在喉。

事实上，郑州南大门更应该是城市的脸面，因为无论对于老城还是新
区，这里是去机场的必由之路，所以成为高端宾客莅临郑州甚至河南的

“第一印象”。肩负七里河城中村改造重任的美景鸿城贡献给郑州南门的
最大亮点，就是以“新中原建筑风格”为特色的、被誉为“郑州之门”的地标
性商务建筑。

该“门”内以星级酒店、高端商务办公和高档公寓为主，横亘郑州“南
大门”，成为真正意义上的“郑州之门”。往来的宾客从这里经过，不仅能
够感受到厚重的中原文化，还能够体会城市的时尚气息。

能够扼守郑州南大门，并助其实现完美嬗变，与美景置业的实力和敢
于担当的魄力不无关系。她是郑州7家建设部颁发的中国房地产开发一
级资质企业之一，多年来精心耕研郑州品质人居，以“美丽地产·美好生
活”为企业的核心价值观，先后开发了美景天城、美景花郡、美之域等产品
特点鲜明、品质高端的社区，成为中原“美丽地产”的代名词，每一个项目
都在市场起到较大的影响力。

在美景人看来，他们铸造的不是简简单单的建筑，而是一种文化的
持久载体，一种适宜绝大多数购房者的理想居所。正因为美景对于产品
的精益求精和对客户的高度负责，才成就了美景一个又一个精品项目、
成功作品。美景旗下的一个个作品一经推向市场，就成为购房者心仪的
目标，也铸就了美景品牌在市民心中的巨大美誉度。

而近八年的品牌积淀，也为美景鸿城项目镀上了一层耀眼的金光。
这座开创“新中原精神”的宜居之城自第一期项目入市以来，就备受社会
关注，无论市场环境宽松还是紧张，都能掀起热销风暴，成为中原楼市一
道绚丽的风景线。

4月18日，记者来到了美景鸿城项目所在地，这里一片繁忙，项目工
程建设正如火如荼，腾飞路建设工程已经完成并顺利实现通车，美景鸿
城一期项目已经建设完毕，现在正在进行后期完善和园林绿化。

美景鸿城工程负责人介绍，一期“鸿韵”建设正在进行扫尾工作，预
计近日就可以实现交房。该项目二期“鸿图”大多接近封顶，而项目三期

“鸿福”建设正稳打稳扎、日新月异……
站在美景鸿城项目所在地，放眼望去，半径三公里的范围内，一个高

尚的人居版图正在迅速崛起。该项目西侧的七里河河道里已注满了清
水，河道两旁的河岸采取了加固措施，岸边铺设了健身小道……河岸两
边各形成了120米宽的绿化带，绿草茵茵，杨柳飘飘，郑州“南大门”已充
满了“醉人的绿”。

具体到产品特色，当前备受关注的三期“鸿福”不仅延续了一、二期
中正大气的布局特点，又有一定的创新和升级，比如楼体的排布前后错
落有致，最大限度地保证了每一户的采光与通风。

景观设计上，把大量的空间留给绿地，绿化率高达35%，真正做到了三
季有花、四季有绿。“鸿福”园区内还设有休闲广场、雕塑、水系、廊亭等丰富
的景观元素，力求为人们打造出一种健康、和谐、尊贵、优雅的生活方式。

有房地产专家肯定地说：“良好的生态资源、便捷的交通设施和丰富
的教育配套决定了这里势必成为人们抢购的对象。”

“终极置业”潮起，目光聚焦美景“鸿福”
“零缺陷”是终极置业者的目标和理想，近乎完美设计和高标准建设的美景“鸿福”成为他们不二的选择
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