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招式一“论文式”探讨白酒生产工艺
4月24日，由河南省科学技术厅组织，平顶山

市科学技术局主持，全国白酒界知名专家沈怡方
等10人组成鉴定委员会，对河南宝丰酒业有限公
司和中国科学院成都生物研究所合作开展的“功
能菌在清香型宝丰酒生产工艺中的应用研究”课
题进行鉴定。

认为该课题研究成果是对清香型白酒生产技
术的改革和创新，吸取其他香型白酒工艺之精华，
具有推广应用价值。

记者点评：白酒工艺被业内看做是占领市场
的法宝，用专家的观点来评判白酒的生产工艺，一

方面体现了公信力，另一方面，也是让经销商、消费者看到白酒品牌的力量。

招式二 品鉴+旅游 感情营销是关键
4月 23日，习酒·窖藏举行 1988品牌推介会，就习酒窖藏系列的产品品质、工艺特点、市场前

景等情况，对参会客商作了细致讲解。随后，专业模特展示了习酒·窖藏 1988和窖藏 1998产品，
让参会客商直观感受到习酒窖藏系列的产品精美包装所带来的视觉享受。

在品鉴后，组织方又组织众多经销商在尧山旅游。将白酒品鉴、游玩山水有机地组合在了一
起，不仅增进了经销商与厂家的交流，同时，也对经销商长期以来对习酒的关心支持表示感谢。

记者点评：提高消费者对产品的认同感，就必须提高经销商的认同感，这也使企业文化上升为
企业品牌的内涵。而感情的交流无疑为锁定目标客户增加又一砝码。

招式三 以培训带动营销
4月27日，白云边九象3、6、9号新品上市经销商沟通会召开。来自全省各地100多名经销商齐

聚一堂，共同品鉴了白云边九象369系列新品的优良品质。同时，还给经销商上了一场生动的营销
培训课。来自南阳邓县的经销商说，原来参加的品鉴会都是以“喝酒”为主，这次不仅品到美酒，还享受
到了优质的精神食粮，希望可以多参加一些这样的品鉴会。

记者点评：俗话说“活到老、学到老”，对于白酒也是一样，多掌握一门白酒知识，对于营销商来
讲，有百利而无一害。

五月过后，对于白酒这个特殊行业来说，意味淡季慢慢到来。为使淡季能够有所突破，最近各个白酒企业动作频频。这不，宝丰开
完了白酒课题鉴定会、习酒又召开了品牌推介会，虽然名称不同，但是目的只有一个：利用营销方式，让消费者和经销商们关注。“好酒要
品，也是要交流出来的。品得越多、感情交流
得越丰富，就能赢得更好的市场口碑。”一位
业内人士评介。 晚报记者 谢宽/文 赵楠/图
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