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日前，中国商业联合会、中华全国商业
信息中心联合“2010年度中国市场商品销
售统计”结果显示，格力空调荣获“2010年
市场综合占有率名列同类品牌第一位”。这
也是格力空调自1995年起连续16年产销量
位居中国空调行业第一，再次证实了其在消
费者心目中已经当之无愧成为中国空调业
唯一的“世界名牌”。

据悉，格力空调作为目前全球最大的集
研发、生产、销售、服务于一体的国有控股专
业化空调企业，2010年实现营业收入608亿
元，同比增长42.6%，实现净利润42.8亿元，
同比增长 46.8%。其中，空调内销收入 466
亿元，海外营收97.5亿元，同比增长67%，享

有极高的市场占有率和影响力。
2010年，格力空调继续发挥空调行业

领头羊的影响：U系列超薄变频空调融入了
其自主研发的“1赫兹变频技术”，让空调压
缩机可以在1赫兹的低速状态下平稳运行，
最低功率只有 45W，真正做到变频空调省
电、节能；“变频空调一年免费包换”率先打
响了“核心技术创造品质”的承诺，获得了广
大消费者的一致赞许。

专家表示，此次，格力空调通过以市场
销售量份额和市场覆盖面综合的市场占有
率评比，荣获“2010市场综合占有率名列同
类品牌第一位”，是消费者对格力品牌空调
品质的信任。 晚报记者 朱江华

进入 2011年，中国家电企业遭遇原材
料涨价，用工成本高、市场价格战、产品同质
化等几大因素挤压，不少家电企业和经销商
倍感压力。在这种严峻的市场氛围下，不少
家电厂商纷纷开展创新：经销商纷纷寻找有
潜力的高新技术产品，而企业则向经销商提
供系统解决方案。

近日，一项“市场投资保姆”的系统解决
方案在广东神州燃气用具有限公司诞生。
神州“市场投资保姆”顾名思义，是神州对投
资者进行系统的保姆式市场投资指导服务。

中国家电大省，诞生不少知名品牌，但
很多知名品牌因经营不善都纷纷开展品牌
出租。近几年，中国家电经销商出现年轻
化，不少年轻的家电经销商在选择品牌投资

上比较茫然。
针对这一状况，神州这个具有 28年历

史的老品牌企业，便利用自己丰富的品牌经
营经验，对投资的经销商给予系统指导。神
州“市场投资保姆”政策，建立在神州强大的
品牌基础和 28年厨电专业制造实力上，并
以神州投资3300万元打造的神州品牌店渠
道为依托，为经销商进行投资分析、产品选
择、技术培训、营销支持、售后服务等等，提
供系统的解决方案，保证年轻的经销商们在
各自市场投资神州能够获利。

神州“市场投资保姆”的诞生，体现了神
州近年倡导的厂商战略同盟思想，使神州在
中国成为众多家电经销商投资的热点品牌
企业。 晚报记者 朱江华

事件：格力海尔渠道联手？
据《21世纪经济报道》报道，格力电器副

董事长董明珠提供了一个让业界意外的可
能。称格力电器自己不会生产冰洗产品，但
是可以让格力电器的专卖店渠道销售海尔的
冰箱和洗衣机产品，这也是一种渠道的互补。

点评：去年记者曾提出假如格力与海尔
联手打压美的，中国家电市场将会呈现什么
样的竞争环境，遭到业界的质疑，如今格力
的建议，得到海尔响应，这就印证家电行业
竞争没有永远的敌人，也没有永远的朋友，
只有永远的利益的学说！

千亿企业须破解强势营销
是进是退，关键还要看我们是否掌握这

个行业的核心技术，是否有足够的人才储
备。未来5年美的将以结构调整和转变发展
方式为主线，务实稳健、小步快跑地开拓具
美的特色的国际化发展道路。

——美的集团董事局主席何享健

家电企业走出去需打造品牌影响力
中国家电自主品牌走出去不仅需要迎

合当地消费者的消费倾向，同时更应当关注
新兴市场。企业走出去需要在不同市场采
取不同的策略，去找合适市场，通过跟当地
金融商的合作等形式参与当地竞争，通过产
品以及服务让当地消费者信赖，这样是长期
打造品牌的过程，这个过程可能要花很长时
间的努力。

——中国家电行业协会副秘书长徐东生

别被价格忽悠了
在购买空调的过程中，价格在很大程度上

影响着消费者的购买决策，消费者面对这些优
惠活动时一定要理智。

记者在暗访过程中发现，即使是同一款空
调，在不同的卖场价格也有所不同。有的折扣看
似很低，实则是经过事先提价之后的折扣；有的
商家用丰厚的赠品吸引消费者的眼球，但消费者
在购买时一定要问自己，这些赠品对自己是否有
用，同时还要弄清楚，这些赠品是否享受“三包”
政策，享受的条件限制以及其他详细的条例。

目前市场低价销售的空调，基本上是3级以
下低能效空调，即将面临淘汰，但大部分消费者错
误地认为便宜价格就能买到节能的空调，这表明
前国内空调的市场消费是相当盲目的。对此，李
红旗建议，消费者根据同样的能效比价格、同样的
价格比能效之间的比较，比一比哪个品牌更省钱。

了解重要参数指标
据某家电卖场的导购员介绍，为了方便顾

客购买空调，厂家会在产品宣传单上给出空调
的制冷（热）量、制冷（热）功率、冬夏季适用面
积，以及能效比等重要参数指标。

消费者在选购空调之前，了解这些重要参
数十分有必要。据了解，制冷量和制热量是指
空调调节气温的能力，通常所说的匹数是指空
调的制冷量；制冷功率和制热功率是指空调的
用电量；能效比是指空调制冷量与制冷功率的
比值，通常同一匹数的空调，能效比高的比能
效比低的更省电。

李红旗表示，空调产品上通常贴有能效比
标识，1级最节能，2级是达到节能认证所允许
的最小值即节能评价值，3级空调并不属于节
能空调范围。而4、5级低能效空调是禁止生产
与销售的。就是说，只有标注 1、2级的才算节
能空调，其他等级的空调仍属耗能产品。

低价变频的不一定省电
在买空调之前，最先面临的问题就是确定机

型：制冷制热量应该多大，能效等级几级比较合适？

记者在暗访的过程中还发现，家电卖场的
导购员在介绍空调时，一般把空调分为定速和
变频两种，变频空调其实也分直流变频和交流
变频两种。实际上，与定速空调相比，交流变
频空调的效率比较高、噪音较低、控制灵敏，其
成本比直流变频空调要低；直流变频压缩机的
效率比交流变频压缩机的高10%~30%，噪音也
降低 5分贝至 10分贝，对比之下是真正省电的
空调。

四、五级变频空调并不是节能空调，即将成
为市场淘汰品，它与产业升级后的高能效定速
空调无法相提并论，但是目前大多数消费者并
不了解这些。李红旗教授认为，不同等级能效
的空调不仅耗电量不同，而且价格相差悬殊。
因此，消费者可以根据自己每年使用空调时间，
来选择不同能效的空调，避免浪费。每年使用
空调时间在 11~12个月，买一级能效空调最省
钱；每年使用8~10个月，买二级能效空调；每年
使用3~7个月买三级能效空调则比较省钱。

五月份，空调销售将迎来旺销，消费者如
何通过自己的判断选到称心如意的空调？五
一期间，记者在郑州市区的家电卖场展开了
暗访活动，通过对不同品牌空调进行价格、质
量、服务等方面的比较，特请中国《转速可控
型房间空气调节器能效限定值及能源效率等
级》（简称标准）起草人、北京工业大学环境与
能源工程学院制冷学科部李红旗教授教你几
个小技巧，仅供消费者参考。

晚报记者 朱江华

买空调看价格更要看能效买空调看价格更要看能效

作为行业技术革新的领军品
牌，LG电子继成功研发并推广了其
久负盛名的艺术设计和领先的线
性变频压缩机后，在2011年伊始又
率先发布了具备主动杀菌功能的
新品健康冰箱。

与传统冰箱被动的抑菌方式
相比，LG新品冰箱的 99净味杀菌
装置无疑是冰箱除菌功能的新突
破。这不仅可以主动有效地清除
附着在食物上的细菌，还能够彻底
杀灭并阻断传播介质中的浮游细
菌。经中科院实验证明，99净味杀
菌器通过 4层专业净化系统，对空
气中的浮游菌、大肠杆菌、金黄色
葡萄球菌等有害物质杀菌率高达
99.99%，长久保持储存环境的健康
清洁。同时，相较于一些通过金属
等离子过滤原理的杀菌器而言，LG
健康冰箱全部采用天然纯生物的
杀菌方式：利用从泡菜中提取的乳酸菌，以高效、健康、纯天然的生物除菌模式，从源头上解决了细
菌滋生等危害健康的隐患。LG冰箱这一革命性创新，开创了冰箱主动杀菌功能的先河，又一次地
走在了行业的前沿，领导、推动着为冰箱行业新一轮的产业与技术升级。

LG新品高端冰箱另外一大创新在于其新颖的Eco复式门设计。即在冷藏室大门上半部的外
层，重叠设计出一个轻触式吧门。通过复式结构，实现了“大吧台”设计。相较于传统小吧台设计，
新品冰箱Eco复式门将原有吧台面积扩大了两倍。放在冷藏室上半部门栏架上的食品，都可以在
不开启大门的情况下，通过轻触式复式门轻松取到。这样一来既为日常取物提供了更强的便利性，
又避免了冰箱压缩机的频繁启动，延长了使用寿命的同时高效地节省了电量消耗，可谓一举两得，
这些细微之处无不体现了LG冰箱的人性化贴心设计。

除此之外，LG新品高端冰箱还采用了先进的内部结构优化设计，相较于市场上其他630L级别
的冰箱，LG新品冰箱内部增大了116L的使用空间，相当于为消费者附赠了一台单门小冰箱，十分
符合中国消费者对于“小体积，大容量”的需求。而LG冰箱独有的3倍保鲜抽真空技术和享有10年
质保的线性变频压缩机，也让新品健康冰箱成为LG系列产品中不可小觑的经典旗舰产品，更是消
费者的放心选择。

由此可见，LG新品健康冰箱的亮相将以强有力的差异化优势，为中国冰箱市场注入巨大的竞
争活力。 晚报记者 朱江华

至尊鲜净 健康大师
解读LG新品高端冰箱
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