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国字号占据冰洗话语权
随着今年第一季度业绩报告的出台，家电

行业再度因成绩突出而受到关注。
从季报业绩来看，美的电器（000527）的一

季报显示，由于公司经营规模持续增长，一季
度实现收入 305亿元，同比增长 97.55%；净利
润7.1亿元，同比增长17.53%，收入的高增长性
远超出市场预期。美的旗下另一家主营洗衣机
产品的上市公司小天鹅A（000418）的一季报也
显示，报告期内公司营业总收入 38.31亿元，同
比增长 49.01%；净利润 1.35 亿元，同比增长
18.54%。格力电器的一季报显示，公司一季度
营业收入 172.74亿元，同比增长 68.91%；净利
润 9.34 亿元，同比增长 46.27%。青岛海尔
（600690）今年一季度实现营业收入 164.78亿
元，同比增长23.09%；净利润5.31亿元，同比增
长47.17%。

而2011年上半年，中国冰箱市场品牌格局
和市场结构基本保持稳定。随着冰箱销售旺季
来临，各大本土品牌率先开打价格战，市场竞争
日趋激烈，西门子等国外品牌也加入了战局，但
本土品牌阵营依旧占据主要话语权，前十大关
注品牌中本土品牌占据5个席位。

第一阵营座次之争仍在
每年春天，家电上市企业都纷纷向股东和

社会发布年报，引起家电产业关注。作为国内
家电行业前三强，海尔、美的和格力的 2011年
第一季度报，更深层的原因在于，公司年报成为
家电企业进行社会公关的重要一步，抢先发布
年报，向公众率先公布企业营运利好消息，便掌
握了一定的话语权，成为行业赢家。

从三大白电企业发布的季报来看，目前国
内白电行业的整体格局已经比较稳定，海尔集
团、美的集团和格力空调依然构成了中国家电
企业第一阵营，无论在规模还是资金方面，与第
二阵营企业拉开差距。

帕勒咨询机构资深董事罗清启表示,“白
电行业的整体格局,现在已经比较稳定,第一
阵营与第二阵营的界限比较分明,而且形成

了一定的规模壁垒。但是，前三名的竞争依
然激烈,特别是美的电器在完成中国营销总
部的渠道整合后,在三大领域对格力和海尔
的冲击态势都非常明显,其增速明显快于竞
争对手”。

不过在白电行业一片盛宴的同时，记者也
注意到，相对于专业白色家电巨头而言，近几年
由黑电企业收购的企业则显得相对后劲不足。
由长虹收购的美菱电器在多年业绩高速增长之
后，今年一季度则出现了净利润同比大幅下滑
66%的局面。究其原因，前几年美菱业绩的快
速增长相当一部分是来自于出售金融资产、政
府补贴等非经营性获利。美菱在解释今年一季
度业绩下滑的原因时就坦言，“与上年同期相
比，今年一季度公司没有可供出售金融资产投
资收益”。

海信智能3D电视受追捧
据海信五一销售数据显示，海信在

XT68、XT69系列智能 3D影院电视和 8大
系列智能3D电视热销的带动下，销量实现
同比大幅增长。其中，海信LED液晶电视
的销量同比增长了数倍，LED产品的销量
占比达到了 8成以上，海信智能电视、3D
电视的销售量占比均超过了 30%，海信成
为五一黄金周市场里表现最为出色的彩电
品牌。

根据中怡康统计数据显示，截至目前，
海信平板电视已经连续8年位居中国市场
销量和销售额占有率的第一位，海信平板
电视、海信 LED电视、海信智能电视市场
占有率均保持在第一位，并且不断拉大了
与第二名的差距。 朱江华

海尔整套家电成消费新热点
五一期间，海尔整套家电绿色盛宴活

动在我省各地持续进行，带动了海尔家电
总体销售劲爆。其中，来自整套家电和绿
色新品家电的销量增幅尤为显著。海尔无
霜变频冰箱、除甲醛空调、匀动力洗衣机、
智能3DLED电视等明星家电，都成为各大
卖场热销单品。

据海尔集团河南分公司营销总监王海
豪介绍，大力研发和推广绿色节能家电，一
直就是海尔集团的核心工作。近年来各大
营销活动都是围绕着这一主线开展。

“现在大家都在关注低碳消费，绿色家
电环保节能，能够带来更舒适的家居享
受。”吴先生告诉记者，像海尔这款能除甲
醛的变频空调，他就特别喜欢，除了消除新
房装修时残留的甲醛气味，还特别节能，不
需要单独启动制热或制冷功能，就能独立
使用除甲醛模式。 朱江华

【核心提示】
据美的、格力、海尔等巨头在内

的家电业上市公司今年一季度业绩
数据显示，继去年行业业绩普遍大幅
增长后，三大巨头在内的家电业上市
公司今年一季度业绩继续猛增，但三
大巨头的拉锯战对白色家电行业的
格局，似乎并没有发生多大的变化。

晚报记者 朱江华/文 赵楠/图

美的、格力、海尔季报出炉
白电三巨头争做行业老大
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冰洗新品也成为中老年人关注的焦点冰洗新品也成为中老年人关注的焦点
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