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“自5月14日~22日，国美电器针对5·17电信日举办为期一周的优惠活动。”河南国美总经理张峰
介绍说，“届时，消费者可到国美电器郑州市内各门店参加0元畅享 iphone4活动。”此活动只需消费者
预存5880元话费送5880元话费，就可以在国美电器获赠一部 iphon4手机，预存的话费在2年内返还。

“在国美电器5·17电信日活动期间，消费者在国美门店购买指定型号的空调，一次性消费在3000元
以上，即送天翼手机现金卡300元、天翼靓号一个及3000元话费。”张峰表示。

5月5日上午，河南国美与中信银行郑州分行举行了战略合作签约仪式。这次战略合作，将大大增
强河南国美的促销备货能力，将有力支持河南国美2011年快速扩张的步伐，对河南国美进入空白区
域，开设新门店以及提升市场占有率等战略目标提供了战略支持。

另外，中信银行郑州分行将根据河南国美量身定制有关产品以深化双方合作。而且，河南国美将与
中信银行郑州分行加强异业联盟模式，优先且优化双方资源，针对消费者提供更多优惠政策和服务政策。

5月11日，百度在全国发起的“搜赢天下 智引未来——2011年百度营销
中国行”活动抵达郑州。河南商务厅还与百度签署了战略合作协议，在未来
3～5年，百度将投资上亿元，为河南30多万家中小企业提供电子商务建设
培训和推广服务，并建设软件园、教育培训基地等。百度公司董事长兼首席
执行官李彦宏表示，目前，河南省已经有2万多家企业采用百度搜索营
销服务，年营销费用超2亿元，针对此，百度举办了“2007中部崛起新经
济高峰论坛”、电子商务培训等电子商务推广培训活动，以提升企业
对电子商务的认识，促进企业加快产业结构调整。 樊无敌

5月14日~22日，电信周优惠活动多

来国美 0元享iphone4

在电信日到来之际，手机将迎来一个销售小高峰。记者获悉，国美将
率先在国内上市百款新款手机，其中包括iphone4白色款也有可能到货，而
且主流手机价格将下拉20%~30%，同时还联合联通等运营商展开各种营销
活动，使消费者购买到更质优价廉的手机。 晚报记者 樊无敌/文 赵楠/图

去年受节能产品、惠民工程、家电“以旧换新”等利好政策及楼市旺销的拉动，冰箱市场取得了高速
的增长。统计数据显示，去年中国冰箱产量和销量增长均在20%左右。

值得注意的是，中高端冰箱市场进一步加速扩容。一、二线品牌通过多品牌运作和产能扩张，不断
巩固其市场地位。

目前，冰箱市场活跃的品牌在85个左右，一线品牌销量占比较大，海尔、美的、海信科龙、长虹四
大集团 2010年内销总量占到当年冰箱内销总量的 50%左右，行业前十品牌的占比达到 80%左
右。这些冰箱企业使用子品牌和延伸品牌承担起细分市场功能，只要定位有合理梯度，多个品牌
之间的协调效应将进一步提升企业的市场份额。

今年1月至3月，国内三门冰箱零售量、零售额分别同比增长41.86%和22.28%，多门冰箱的零售量、零售额分别同
比增长53.79%和42.04%，对开门冰箱零售量和零售额分别同比增长25.58%和13.37%，以这三类冰箱为主体的中高端市
场涨幅远高于整体市场。受上述三类冰箱的挤压，传统双门冰箱的零售量和零售额分别同比下降了 11.12%和
16.01%。 晚报记者 樊无敌

近日，在“2010年度中国企业人才发展最佳实践案例”评选活动中，国美电器荣获“中国人才发展最佳企业”奖。作为
中国家电连锁行业的创始者和最大的家电零售连锁企业，国美电器已搭建起非常完善的实战型、网络化、全岗位覆盖的
人才培训体系。该体系目前由面向2万名中高层管理人员的国美大讲堂，面向20万名门店营运体系员工的国美零售学
校，面向公司全体员工的国美E学院，以及面向所有人的“行动学习法”共同构建组成，成为行业优势领先、规模较大的人
才培育体系。

国美通过搭建四大平台进一步加强了集团内部员工的培训，作为中国最大的家电零售连锁企业，国美成功打造出
一条在行业内效率最高的人才培训生产线，成为行业优势领先、规模较大、低成本驱动的人才培育体系，国美电器成为
中国家电零售业的“黄埔军校”。

河南国美与中信银行郑州分行 签署战略合作协议

国美电器成为 中国家电零售业的“黄埔军校”

“蛋糕”愈来愈少。据制冷空调大市场数据显示，2010年行业集中度略微有所变化，国
内销量前十的冰箱品牌占据国内 80%的市场，其中唯一一家外资品牌西门子仅占到 4%。
国内三、四线品牌抓住家电下乡等机遇正在加剧扩张。

双高策略的压力。外资品牌冰箱产品定位高端和高价格，只有少部分追求高品质人
群购买。而大众消费对高端冰箱的要求并不怎么感冒以及对价格要求低的特点，使得外
资品牌丧失了大部分市场。并且内资品牌加紧对技术的创新，不断缩小与外资品牌
的差距，使得外资品牌整体销售量逐步下滑。

渠道不完善。产品要想占据市场，渠道是十分重要的因素，外资品牌销售渠
道高度依赖连锁家电卖场，缺乏自建渠道。而内资品牌近两年渠道的日渐完善，
品牌影响力的扩大，这是外资品牌不能比拟的。

百度将投上亿元服务30万河南企业


