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公商务生活因车而变

轴距越来越大
在中国传统的观念中，越大就一定越气派越舒适。中高级车尤为典型，因为它更像交

际应酬时，一种彰显身份、享受品质生活的砝码。而提供“大”的理由就是加长轴距，因为
它能够使内部空间的增加，极大地提高乘坐舒适性。因此，从最初的轴距“4米6”时代晋身
到帕萨特时期的“4米7”时代，并由之后的锐志、马自达6等传承，而后也就有了奥迪A6L加
长轴距型。

外观越来越时尚
外观无疑是公商务用车最大的改变，甩开了以往印象中公商务用车的“死板”。日系

车主导优雅，德系车主导精致，美系车主导豪华，而未来车型设计将更多地具有新鲜元素，
复杂的曲面，狂野的折线，更流畅柔美的线条都将会是新中高级轿车的外观设计趋势，并
且将附带更多的家族车型特征，形成单一品牌统一的风格。

科技应用越来越多
科技改变生活，这话一点也不假，无论是一贯坚持用科技武装牙齿的德系车还是以舒

适性著称的日系车，还有原本对科技并不以为然的美系车，近年来都在加大对科技装备的
开发力度。在中高级轿车身上的科技性装备也日趋增多，安全性方面，ESP/VSC/TCS/BA等
装备都将成为主流，这些并不廉价的高科技由于厂商对安全的重视将逐渐成为车型的标
准配备。

价格越来越实惠
不得不承认，近年来由于市场竞争的日趋激烈，几乎所有中高级轿车的价格都开始下

调，并且幅度巨大。2007 年还未有中高级轿车的市场售价低于 20 万元，但从凯美瑞的
19.78万元开始，到迈腾的19.28万元，这种趋势开始加强。而现在几乎所有主流B级车的
地板价均跌入了20万元，致胜和八代雅阁将最低价定在了18.18万元，雪铁龙C5的起步价
则为17.69万元，这样的实惠程度在两三年前基本无法想象。

只求最好 不求最贵
在中国汽车工业发展史上，公商务车有着举足轻重的地位。
第一台经典普桑的露脸、第一台进口奥迪100的登场……但它们始终有着“官车”的印记。
进入2003年，家庭用车忽如一夜春风来，而这类公商务用车则作为中高级车的代表向下延伸。截至目前，中高级

车已经成为汽车产销量增长的主力军，而且增长量绝大多数都是依靠个人购买来实现。面对庞大的消费群体，以公商
务车型为代表的中高级车的发展轨迹无形中也记录了老百姓的生活正在向高品质迈进。 晚报记者 谢宽

公商务车发展轨迹

身份时代：上世纪80年代末至2003年
代表车型：奥迪100、红旗、雅阁
时代特征：身份的象征

在那个年代，有车是件稀罕事，走在马路上看到一
辆车经过，第一反应就是坐在车里的人非富即贵。在当
时，有人曾戏言“坐车的好坏，就能看出官衔的高低。”

豪华时代：2003年至2009年
代表车型：奥迪A6、帕萨特、皇冠、君威
时代特征：有车为了享受

进入2003年，汽车已经从贵族座驾成为平易近
人的代步工具。而烙上“官印”的公商务用车，也逐
渐与平民车辆拉开了档次。豪华的配置、真皮的座
椅、人性化的辅助设施以及高性能的安全装置等，
无不吸引眼球。

科技时代：2009年至今
代表车型：凯美瑞、新君威、奥迪A8、奔驰、宝马
时代特征：开启智能生活

发展带来的变化是巨大的，与以前相比，公商
务用车的概念、选购标准、发展趋势都呈现出了不
同的特点。用户在选购公务用车时已不再一味追
求奢华，科技感的实用车型受到了越来越多的青
睐。也因此出现了，诸如无需动手就能达到自动泊
车系统、前置摄像头自动刹车系统等。

奥迪100


