
品牌效应 两极分化明显
从郑州各装饰公司传来信息得

知，今年以来，讲诚信、成规模的品牌
企业业务量直线上升，而一些较小的
家装企业市场业务量则有所下滑，品
牌企业越来越受到市场关注和消费者
的认可。

同时，一些大的品牌企业也在积
极探求发展的新路子，向下游材料供
应、流通领域进军，如河南超凡装饰、
东易力天装饰、北京龙发装饰、美巢装
饰、河南大地装饰等品牌家装公司相
继建立了建材生产基地和单体家居体
验馆，为业主提供更为完善的服务。

在东易日盛力天装饰董事长杨崇
礼看来，激烈的竞争使品牌影响力大
的企业将会继续做强、做大，而稍逊一
筹的企业将逐渐淡出，家装行业的品
牌效应日益显现，“两极分化”态势日
益明显。
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记录中原家居行业发展

“家居生活 因您而变”专题报道
5月26日重磅推出，敬请关注

如果在9年前，可能很少有消费者会一口气说出5个家装
品牌的名字，但现在，一些较早进入中原市场的家装公司已经被
消费者所熟识，另外还有许多后起之秀不断带给人们惊喜。而
同时也引出了家装行业的另一个问题，当前竞争加剧之下，家装
企业的制胜之道又在哪里？ 晚报记者 熊维维
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体验式消费 让业主更心动
如今越来越多的业主在选择家装公司时认为，家装公司不仅仅需要

大，而且要大得有个性，大得有特点。杨崇礼坦言，现在装饰公司的样板
间设在公司里已不再是新鲜事，这些样板间不仅展示单件商品，而且展
示整体家具的搭配，同时不忘注入整体家居的潮流元素，让消费者更好
的了解产品的特性。

河南大地装饰董事长张帆分析说，这是由单一的做装修到全程的家
装、家具、家饰、甚至家电的整套服务的提升，不仅可以让品质直观地展
现在消业者面前，而且可以随意搭配和更换，能够更好地表现产品的实
际效果，让消费者有亲身体验的感觉，让不少业主心动不已。

细分市场 差异化服务受宠
过去传统意义上的家装质量，是施工所能达到的技术水平。超凡装

饰董事长王健表示，随着消费者需求的提高，家装质量的定义现已拓展
到更广的层面，涵盖了先进的产品技术、规范的管理体制和完善的服务
体系，消费者期望品牌企业为其提供的产品能不断增加附加值，最大限
度地满足其物质需求和精神追求。

面对竞争激烈的市场，家装公司还需要不断地提高，才能健康发
展。沪上名家装饰董事长孙蕾分析，随着市场的发展，家装公司细分高
中低档市场，提供有特色、差异化的服务，才能在竞争中胜出。


