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事件：空调补贴本月底终结
15日，中国标准化研究院能效标识管理

中心副主任王若虹透露：“现在已经很确定，
本月31日空调节能补贴将停止。”

点评：目前铜价处于高位，节能补贴又将
被叫停，整体环境对于空调企业不利，一些大
的空调企业就会将这个时机视为行业洗牌
期，肯定不会领涨，小企业更不具备价格话语
权，否则，会在这个过程中被淘汰。

事件：空调提价10%
近日，从相关企业获悉，受空调节能惠民

补贴取消的影响，空调产品均涨10%左右。
点评：一方面空调节能惠民补贴取消，另

一方面原材料价格的大幅上涨，这决定了空
调价格上涨变成现实，但毕竟空调市场的竞
争越来越激烈，如果贸然大幅涨价，会把消费
者吓跑。

3D标准不具战略意义
3D是电视产业发展战略中的一朵小小的

浪花而已，即使有标准也没有用，决定电视产业
未来生死存亡的东西是软件平台和芯片，3D仍
然要依附它们，相对这些而言面板这么重要的
东西都是配角，3D算什么，日本韩国电视企业
基本是电视产业中的大的和新的被边缘化者，
因此，中国电视企业的产业处境就更艰难了。

——帕勒咨询资深董事罗清启

电视不会被电脑取代
电脑是个人办公和娱乐产品，电视作为

一个家庭公共娱乐的终端产品，不会被取
代。但是功能会融合，电视的产品功能会更
丰富，相关产业之间的渗透和延伸更紧密，但
并不会改变电视作为家庭娱乐产品的定位。

——创维集团董事局主席张学斌

普及智能甘愿先驱变先烈
智能化普及第一需要解决应用链。在一

个没有应用环境的智能时代，一切硬件设备
都是空谈。至今国内彩电行业中各品牌各自
为战的局势依旧，如果能早一天实现不同品
牌之间传输协议一致或兼容，那样智能化的
中国家电消费市场才能真正的成熟。因此，
海信普及智能甘愿先驱变先烈。

——海信集团董事长周厚健

背负太多源于社会的浮躁
这个社会是个浮躁的社会。因为浮躁，

很多人都想暴富，现在年轻人的暴富心态也
很强烈，浮躁绵延到各个层面去，包括草根对
所谓成功企业家的这种羡慕、忌妒、恨，这种
东西就变成了病态的东西，因此自己不想背
负太多。

——家电业职业经理人陈晓

偏光式3D电视仅为标清水平
目前偏光式3D电视的清晰度只能达到

标清水平，按照国家高清标准规定，全高清显
示器分辨率应为 1080 线，而偏光式 3D 电视
的画面将左右眼的画面分离并显示于同一空
间，因此垂直分辨率为540线，导致垂直分辨
率降低一半。

——三星电子LCD事业部CEO张元基

国补停止不是空调涨价理由
空调能效补贴的停止不可能成为厂家们

涨价的理由。目前空调市场一直处于供过于
求的状态，竞争异常激烈。如果为了应对成
本上升，而将损失转移到提高价格上，这是没
有什么可行性的。

——上海家电协会秘书长韩建华

充足的睡眠非常重要，特别是深度睡眠，
是身体自行修复、消除疲劳的关键时期，大脑
也只有在深度睡眠的时候才能得到真正的休
息。因此，对舒适的深度睡眠空间的需求就更
加迫切，美的深度睡眠变频空调，就是为此诞
生的。

美的深度睡眠变频空调，独家运用拥有国
家发明专利的深度睡眠曲线，能够按照当前设
定温度曲线和风速曲线自主调节房间内温
度。如果消费者调整设定温度和风速，系统则

会按照更改后的设定温度和风速运行，并记忆
更改后的设定温度和风速，全面满足用户对睡
眠环境的个性化需求。

同时，美的深度睡眠变频空调采用创新的
柔性制冷保湿技术，在达到设定温度后迅速转
为柔性制冷运行，减少空调降温过程中的除湿
量，相对普通空调提高室内空气 20%的含水
量，让皮肤可以保持柔润舒爽，充分的保湿对
于延缓皮肤衰老非常重要。

另外，美的深度睡眠变频空调，可以根据空

调使用人员和室内外温度的变化情况，自动调
节空调运行频率，实现可达±0.2℃的精确控温
运行。同时，采用压缩机静音技术和内外风机
双静音技术，实现空调长时间室内外双静音运
行，营造温度平稳且宁静舒适的睡眠环境。

运用独创的深度睡眠曲线和领先的变频
空调核心技术，美的深度睡眠变频空调从“恒
温精控、舒适湿度、内外静音”三大维度，为用
户打造“超微感”舒适的深度睡眠环境，让你睡
个好觉，延缓衰老。 朱江华

5月21日，国内领先的消费电子品牌康佳正
式迎来31周年庆典。为了回馈广大消费者长期
以来的厚爱和支持，并且让更多的消费者享受
到智能 3D 电视带来的全新体验，康佳即日起
在全国范围内启动多重感恩回馈，为广大消费

者带来史无前例的优惠活动：最让人心动的是
十倍翻番认筹活动：购买康佳 988PD产品，100
元的认筹金额将抵1000元的购机款项，其他产
品也有类似认筹优惠。有人士表示，认筹是地
产行业的营销模式，而康佳则在彩电业内第一

次引进了这样的模式，可以说是回馈力度空前
的让利行为。除了上述优惠感恩活动外，在厂
庆期间，凡参加康佳 31周年有奖征文活动，有
机会获得夏威夷豪华双人游，可谓惊喜多多，实
惠不断。 朱江华

康佳领航“智能3D”新时代

品质竞争成为焦点

陈正伟：当前消费者正日益成为推动全球家
电业发展的关键力量，全球家电市场正进入消费
民主时代，这对企业提出了很大的挑战。海信科
龙在准确把握消费需求的前提下进行产品创新，
满足了消费者的真实需求，这使其成为全球冰箱
业发展趋势的引领者。

张峰：可以预见，2011年的国内冰箱市场，品
牌竞争将更趋激烈。产品升级引发的产业升级将
给冰箱企业带来更多的机遇，如何跨越节能升级、
制冷剂替代等技术门槛，将为冰箱企业重新构建
竞争格局提供良机。

陈钢：面对市场不断变化的形势，必须寻求
差异化的竞争优势，抢占价值链高端，国内品牌
对中高端市场全面接入，本土品牌搞低端固有格
局正在解体。与此同时，由产品升级引发行业竞
争不断升级。

主持人：目前冰箱市场规模始终保持稳定增
长，在高端冰箱产品普及加速的同时，搭载了智
能、健康、节能等新技术的产品不断涌现。那么，
冰箱业的竞争如何从低层次的价格竞争上升到
品质竞争阶段，各位有何建议？

市场冲击力度有限市场冲击力度有限

张峰：据国美销售数据显示，2011年冰箱市场
品牌竞争是一超多强的竞争局面。基本上形成以
海尔超级强势品牌遥遥领先，美的、容声、海信都
有 14%左右市场份额的局面，形成一组竞争态势
和优势水平。因此，封杀“冰箱新军”们生存空间
说法不准确。

陈正伟：当前冰箱市场已进入过剩时代，现阶

段企业必须根据消费需求制造产品，此时谁能率
先满足消费者需求，谁就将取得市场主导权。海
信在满足消费需求方面走在了行业前列，这是海
信冰箱深得消费者认可的关键。

陈钢：目前海尔、海信科龙、美的等冰箱巨头
留给行业新军和小企业的市场空间也非常小。尽
管目前市场上出现了像奥马冰箱、浙江慈溪多达
30多家的冰箱企业等市场新军，这并不代表冰箱
市场仍存在较大增长空间。这是因为这些大企业
在多年的市场竞争中积累了较高的品牌知名度，
构建了完善的市场营销网络平台，这使得许多行
业新军很难在产品价格上做文章。

主持人：受节能产品惠民工程、家电“以旧换
新”等政策的拉动，2010年国内冰箱销量5096万
台，同比增幅接近30%。这也迎来创维、康佳等品
牌纷纷加入，有业界评论称，此次由一线品牌发
动的价格战的目的是封杀“冰箱新军”生存空
间。各位如何评价这一观点？
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冰箱市场掀降价潮

价格战打响
冰箱再掀降价潮？

主持人：为提升中高端市场份额，海尔、美
的、海信科龙三大家电集团与外资品牌不约而同
集中降价，降幅达12.4%。各位如何看待这次冰
箱业价格战再次显现？

陈正伟：五一期间，海信携旗下科龙、容声两
大品牌联合发力，以推新品的方式加大高端冰箱
的买赠力度，产品以多门冰箱、意式三门等新品为
主，销量比去年增幅高达 92%，特别是具备高端、
智能等特点的产品成为市场热点，这表明完善的
产品线和实惠的价格是海信制胜的关键。

张峰：从国美销售数据来看，三门冰箱平均价
格从 4335 元降到现在的 3354 元，降幅达到 43%。

对开门冰箱由原来的9374元下降到7171元，下降
了24%。因此，冰箱业竞争惨烈，企业通过增加高
端冰箱的产品线投入，不仅有利于增加企业利润，
也可以打造企业的高端形象，赢得竞争优势。

陈钢：企业对高端产品投入的增加直接导致了
竞争加剧，致使产品价格下降。但如果说价格调整
的最终目的是为了抢占市场份额，恐怕难遂人愿。
随着国内消费水平和消费观念的转变，对冰箱的要
求不再是“能冻就行、便宜就买”，因此，如何提供满
足消费者需求的创新产品才是企业比拼的重点。

新闻背景 奥维咨询数据显示，今年五一，各冰箱企业展开白热化市场争夺战，海尔、美的、海信科龙

三大家电集团与外资品牌不约而同集中降价，降幅达12.4%。


