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百里挑一 浪漫温馨
“百里挑一”旅游交友派对活动，郑州最炫的

婚恋节目主持、郑州市优秀的红娘、浪漫温馨的爱
情游戏、海边篝火晚会，将贯穿始终；全程导游陪
同、全程摄像（赠送VCD光盘）为您提供贴心细心
的服务；纯粹的单身白领、纯粹的交友目的，帮助
您找到幸福的另一半；风情节目演出突显浪漫情
怀，车上的8分钟约会确保您有机会认识每一位异
性，使旅途不再孤单；蓝天白云之下，茵茵绿草之
上，大家更可参与到比舞招亲、与君共舞，比文招
亲、才子佳人，情趣相投、浪漫奇缘，秀出真我、风
采迷人，投掷绣球、超级“速配”活动中来，魅力情
侣更可大胆表白自己之爱，当玫瑰递至女孩手中
的那一刻，帅哥的真情演绎、魅力风采、热烈的场
景，肯定会让心爱的她长久记忆。

四个篇章 相识相恋
5月 28日早上，集合“相识”，根据事先分好

的车号登车。下午，“浪漫”地带上他/她，上快艇
登太公岛赶海拾贝；漫步爱情林、沙滩拾贝、拍
照游戏……“‘激情’展开超级组合”、“拔河比
赛”、“穿越封锁线”、“击鼓传情”等活动。夜晚，

“高潮”来临，海边赏月、参加篝火晚会、举行浪漫
夜色派队，超级女生、超级男生、超级模仿秀、疯
狂舞兔跳跳跳、真情告白在此展开，兴之所至，更
可在海边燃放烟花共同狂欢。

5月 29日，清晨可相约在海边观日出。海水
退下，一起去捡美丽的象征爱情意义的小海
星。早餐后游象征爱情塔——灯塔风景区、日
照的城市客厅——万平口风景区、渔家用午
餐。下午则可与大海进行亲密接触享受期盼已

久的海水浴；赴日照最大的购物城品尝日照的
招牌海鲜，并带给家人一份惊喜。晚上抵郑，结
束愉快游程。

四项注意 温馨提示
一、活动地点：日照
二、活动费用：258元/人（包含往返交通大巴、

旅游景点门票、当地渔家双人标准间住宿、一早三
正餐、活动杂费、旅游保险，报名女性客人赠送价值
480元礼品，报名截止日期5月25日）

三：活动时间：5月28日~29日
四：活动条件：年龄在24~39岁的单身男女，报

名时需提供单身证明或者户口本，附报名名单表、
照片一张，身份证复印件一份；亲友团也可报名。

报名电话：67655017 13603458059

“百里挑一”旅游交友派对系列活动之——

您，已有多久没去看海
了？您，已有多久没有爱的
感觉了？5月28~29日，让我
们一起“相约五月天 情定爱
情海”，到浪漫日照，踏海逐
浪，演绎人生的快乐。

本次活动由本报“第一
旅游”和河南百事通旅游公
司联袂打造，每人只需 258
元，即可享受浪漫日照二日
游。在旅途中相识，在活动
中了解，在交往中相恋，热烈
的场景定会让您长久记忆。

晚报记者 刘书芝

相约五月天 情定爱情海
别忘了参加

依然单身的ni
想要告别单身的wo
梦想恢复单身的ta

河南并非多水省份，但亲水项目却逐年递增
频频上马的亲水项目、越来越壮大的队伍无声宣告——

游“玩”驾到 简单不费劲儿
一条蜿蜒流动的河流，延伸在峡谷坚硬的腹地。一艘艘橡皮艇满载游人，顺流而下。这些游人脸上写满了期待，他们期待刺激的到来，期待惊险的突现，期

待与水搏斗的快感，期待有惊无险后的轻松……这就是漂流。
作为中国第一人口大省，河南并非多水省份，但近年来玩水项目却呈逐年递增态势，尤其是“第一漂”，极有可能是中国内地最多的。对此业内专家认为，当

下人们的旅游消费观念已发生很大转变，“少付出多获得、简单不费劲儿”的旅游玩法越来越受欢迎，漂流、冲浪等以玩为主的戏水项目备受青睐在所难免。
晚报记者 刘书芝

A B C 现象
每逢周末：“供不应求”是常事

河南金太阳国际旅行社导游周杨最近很
开心，因为他听说省内又多了几家漂流景区。
对于每年夏季、每周都要带几个漂流团出游的
周杨来说，这不仅意味着安排线路时选择漂流
景区的余地更大了，更意味着夏季市场又多了
分流漂流大军的途径。

周杨说：“鹳河漂流、宝天曼峡谷漂流、尧
山大峡谷漂流，一到夏季每周都要领着游客
去，一年每个景区去十几次不在话下，周周都
要往这些漂流景区发六七百人。”

这种盛况，同样也在郑州金辉旅行社、河
南南湖国际旅行社、深航假期旅行社、河南中
州国际旅行社等旅行社上演。

“漂流旺季的7月、8月，天天都在发团，一
周发十几个团是很正常的事儿。”郑州金辉旅
行社总经理孙燕说。

而河南中州国际旅行社经理师展说，“每
年夏季差不多发2万多人”。

河南南湖国际旅行社秦铭浩说，中原缺
水，所以中原人爱玩水，尤其是大面积的水。
20 世纪 90 年代初，连云港刚来郑州推介市场
时，一到周末，成百上千人甚至一个专列的人，
都会趁着周末去玩水。再后来，青岛、日照在
郑州做市场，推出十几年来也是长盛不衰；再
有后来的漂流项目，开一个火一个。

剖析
热衷玩水：折射旅游新需求

景区热衷开发水上项目，游客青睐
戏水漂流，原因何在？

在孙燕看来，可以从四个方面来理
解：一是有的景区受资源所限，炎热夏季
不太受游客青睐，所以需要开发水上项
目，来弥补景区夏季资源魅力的不足。

二是水上项目如漂流，但收效很快，
因为漂流门票相较于山水景观而言，大
都贵一倍甚至更高，利润丰厚使得诸多
景区纷纷把目光瞄准水上项目的开发。

三是消费者喜欢水，作为全国人口
大省，河南有巨大的水上项目消费群体。

四是水上娱乐有可重复性，它的游玩
非常方便，不像滑雪需要一定的技术，而且
玩起来还非常刺激、开心，往往今年玩了明
年还想玩，有的甚至跟着旅行社团队，一个
夏季把河南漂流项目逐一玩个遍。

对此，郑州大学旅游管理学院规划
系主任龚绍方则认为，“当下社会市场经
济意识形态，已渗透人们生活的方方面
面，‘少付出、多获得’的心态也转移到旅
游上来。人们出游希望游得简单好玩、
不费劲。好玩大家就喜欢，旅游中‘玩’
的消费需求已远远超过了‘游’的范畴。

支招
独辟蹊径：脱颖而出拼“好玩”

2007 年，郑州黄河谷·马拉湾海
浪浴场的成功运作，又一次让人看
到戏水项目的市场前景。对此孙艳
分析认为，现在市场已经很成熟，每
个项目都知道根据自己特点开发好
玩之处。比如花都温泉和清华·澎
湖湾，他们的夏季水上项目就是想
让淡季不淡，所以游玩项目会休闲、
温情一些。而对于黄河谷·马拉湾
海浪浴场来说，就显得比较专业，能
让年轻人群充分享受水上项目的动
感和激情。

还有西峡鹳河漂流，走过了漫长的
12年后，仍在打造新亮点。“景区今年新开
发‘河道打鬼子’的游戏，途中我们会让景
区人员穿上服装道具扮演‘鬼子’，漂流
途中会设4~5个玩点，让游客用水枪、水
瓢作为武器打‘鬼子’。”西峡鹳河漂流
营销总监石彬说。

在“好玩”上花心思的，还有焦作
穆家寨山泉海浪浴场，该景区营销部
经理刘昊说，今年新开业的穆家寨山
泉海浪浴场，设有拓展区、水上娱乐
区、温泉区。因为建在山中桃、杏、李
果园中的缘故，所以冲浪途中就可伸
手摘果。想象一下，是不是忍不住就
想去玩了呢？

观察
夏季戏水：“百家争鸣”去处多

河南并非多水省份，但记者统计却发现，亲水项
目漂流中拥有“第一漂”名号的，却有可能是国内最
多的。“中原第一漂”、“距离郑州最近的漂流”、“中原
峡谷第一漂”、“中原勇士第一漂”、“中国第一森林
漂”、“白河第一漂”、“第一家回旋漂”、“千里洛河第
一漂”、“中原第一溶洞漂”等，多达近20家。

具有深厚文化底蕴的“漂流人”，总能从最普通
的漂流中找出不俗来，并赋予其“最”深刻的内涵，以
进行差异化的营销和竞争。

这种竞争，让景区受益匪浅。据悉，号称“中原
第一漂”的鹳河漂流2000年开业后，就赚了个盆满钵
满，漂流人数最多时一天达9000人，“效益好得很”。

这种成功，也刺激了景区投资者建设漂流项目
的激情。之后，大大小小的漂流项目纷纷上马，目前
河南市场涉足漂流的景区已有18家之多。

如果再加上已经开业的市区水上乐园及近郊、
周边水上项目，如农业路水上乐园、人民公园水上乐
园、郑州黄河谷·马拉湾海浪浴场、焦作穆家寨山泉
海浪浴场、西峡龙潭沟水上项目、西峡恐龙园龙都水
上乐园、江南春水上项目、许昌花都温泉水上项目，
以及即将开业的中部最大水上公园奥帕拉拉冒险岛
等，河南本土戏水项目已有近30家。
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