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幸运之后的尴尬
五一假日促销的余温还未散尽，银基王朝的丁先生心

头滋味实在不好受。丁先生说：“这次利用五一促销，一共
买了3万多元的建材产品，来回跑了十几趟。本以为这次是
省了，可前两天又到买货时的卖场，却发现有大部分买的产
品价格竟比促销时还便宜，一问缘由，营业员也不清楚。买
都买了也就算了，可装修工人透露，有些买的产品质量上还
有点问题，但又影响不大，时间久了就不好说了。”

同样的遭遇也发生在周女士的身上，她想为六岁的小
女儿装点一下睡房，非常担心衣柜的低碳、环保质量是否可
靠，就借着五一商家促销的当口，花了 400多元买了一套回
来，说是原价 800多元呢，既实惠又绿色环保。后来就越来
越觉得有股气味，打电话过去问，他们说是包装造成的，慢
慢就会好了，“我一想就算啦，钱又不多，就放到地下室了。
以后再买，我还是选牌子好、选性价比好的。”

5·28不抽奖、不返现=？
“明天，中原百姓广场 5·28大型促销活动就要开始了，

是为了扩大自身品牌在郑州西区的实际效应，做到真正的

利民、惠民。”中原百姓广场沃玛特家具馆曲美家具河南分
公司总经理张惠女士说，“我们入驻中原百姓广场，不仅是
品牌渠道布局的需要，更是支持响应‘郑西新城’崛起这一
宏伟策略的需要。”

据介绍，曲美家居厂商非常重视此次活动，不仅提供目
前市场上曲美家具最畅销、最时尚、最环保的一线产品，而
且在促销策略方面也一反常态，采用不抽奖、不返现，直接
按产品出厂价的基础上再下浮30%的产品价格进行销售，对
有需求的消费者来讲，机会实属难得！

是亏售，哪是促销
一提及 5·28中原百姓广场大型促销活动，马可波罗陶

瓷河南区总经理韩社会便深有感触地说：“为做好5·28促销
活动，我们的促销产品的确是和中原百姓广场所有入驻商
家一样，在出厂价的基础上又下浮了30%，而且使用中信中
原百姓广场联名卡和中原百姓广场储值卡消费的客户，我
们还要再让利5%。”

韩社会感叹：“你说说看，这哪是促销产品，分明是亏售
产品嘛。”

40家装企业齐助力，为5·28添彩
“以往我们参加建材家居类促销活动，只是为了便于业主

们对家居环境的设计、装潢多一些认识和了解，从而更好地、
快捷地服务于广大消费者，后来大家也都逐步意识到这样做
对自身品牌的益处。对于中原百姓广场5·28大型促销活动，
北京实创装饰集团立刻周密部署，积极筹备，并以5·28活动
为中心，设立专项活动组，从资金投入的力度、精兵强将的调
配到现场活动内容的预热和氛围布置都是前所未有的，这对
于有需求和潜在需求的消费者来说是个大大的利好消息。据
我所知，参与中原百姓广场5·28促销活动的设计、装潢类一
线知名公司就有40家，而且给的支持力度也相当大，但我们
一定会脱颖而出。”北京实创装饰集团河南分公司负责人说。

据悉，国内家电连锁巨头永乐电器已经强势入驻中原
百姓广场，并表示要鼎力支持，倾力参与中原百姓广场5·28
这场促销盛会，这对本已具备六大业种的中原百姓广场来
说，无疑是如虎添翼；再加上中国团购在线现场举办 10000
人团购大会，规模之巨令人瞠目。有业内人士称，中原百姓
广场5·28大型促销活动，其声势之大、力度之大、影响之大、
引力之强，肯定非同小可、令人垂涎。 新文


