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瓷砖之于一个空间就
像一块布料之于成衣，在设
计师手里，流光溢彩的瓷砖
可以变幻出众多或温馨或
大气的空间，而对于大部分
普通消费者来说，由一小块

“布料”想象出一件“成衣”
未免有点困难。没关系，来
中原百姓广场。因为场地
够大，服务够贴心，他们会
让你体验“成衣”的款式再
选“布料”。你只需要徜徉
在各类“瓷砖样板间”中，然
后选出最心仪的就够了。

陶瓷体验间成为一种必然趋势

现在的家电行业就是未来的建材行业

陶瓷体验间闪耀西区
业内普遍认为，由于陶瓷产品本身需要通

过展示来充分体现它的美和文化内涵，陶瓷产
品对展示的要求也越来越高，陶瓷展厅就成
了企业营销的一个非常重要的平台，陶瓷展
厅的设计理念以及设计水平也日益成为展现
企业综合实力的象征。展厅除了提供体验式
经营外，更是囊括了企业文化、企业服务等在
内的一个大空间。“消费者从中可以直接体验
产品的价值，对产品、质量、文化品位等有切
身的体会，使陶瓷产品更贴近消费者，便于消
费者了解陶瓷。”亿中基业建材董事长段伟说。

公开的资料显示，中原百姓广场营业面积
超过 60 万平方米。未来，这个占地超过 450
亩，建设总投资近 8亿元的项目，要做全国首
家以建材家居商业为主题，集物流仓储、展示
交易、在线交易、设计装潢、渠道管理、资金平
台、信息平台、企业孵化、办公及酒店配套九大
功能于一体的现代化建材交易市场。这么大
的面积，对于亟须“体验间”展示产品、展示文
化的陶瓷行业商家来说，无疑是一个机会。

过去，陶瓷品牌的实景展厅在材料的展示
上存在着不足，不仅面积小，而且最多也就是

展示一些瓷砖、地板等材料，缺乏其他产品的
融入。而在中原百姓广场众多陶瓷店的体验
馆里，它们不仅将一些常规的材料都展示出
来，而且就连软装、配饰、电器这些大多数体
验馆不曾展示的内容都同步展示出来，这样
消费者就能更加全方位地进行考察和选择。
在这里，消费者可以近距离体验的不仅仅是
充满复古气息的仿古砖、纯手工刮作自然天
成的手工砖、璀璨夺目的抛晶砖、灵动万变的
马赛克等单一的产品，而是由它们组成的各
种欧式、美式、地中海等多种风格的样板间。

在中原百姓广场建材区，不少店内仍是电
钻声不断，装修工人在加班加点地赶工期，而
嘉俊陶瓷已经在进配饰了。“我们应该是陶瓷
行业第一家装修好的。”河南金太建材董事长
黄军建笑称，因为对市场有信心，所以跟紧市
场的步伐，早早地完成了装修任务。

“首先当然是因为西区的市场越来越庞
大。其实，我们一直想在西区开一家店，因为
我们发现有越来越多的消费者从西区开车到
东区买砖。我们每个月的零售营业额中有相
当一部分是西区的业主贡献的。”黄军建说，另

一个吸引他进驻的原因就是中原百姓广场的
规模了。

陶瓷行业多模仿，就这个行业而言，陶瓷
巨头就是行业的风向标，来引领行业的整体发
展。今天的社会，已经进入了一个“全民皆品
牌”的时代。虽然家居行业是一个冷关注行
业，但品牌化是一个必然的趋势。“现在的家电
行业就是未来的建材行业。”黄军建说，进驻中
原百姓广场也是他们品牌化建设的一部分。

旗下经营有“冠珠仿古砖”、“宏陶”等
品牌的亿中基业还在中原百姓广场店推出

了“明码实价、诚信无欺”的口号。而这也
将使其成为河南第一家实行“明码实价”的
陶瓷专卖店。实际上，家居建材行业长期
以来实行“高标价、低折扣、看人下菜”的销
售策略，这往往造成“同品不同价、同店不
同价”等严重违背公平交易准则的现象。
而推行“明码实价”是实现“明白消费、公平
交易”最基本也是最成熟的市场手法。目
前国内成熟的行业如家电、百货等都已实
行“明码实价”，因此业内认为明码实价是
行业与市场发展成熟的必然趋势。 新文


