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需求潜力大 缺乏统一标准

主持人：5月26日，中国电子商会消费电子产品调查
办公室发布的《2011年中国智能电视消费者认知与需求
状况调研报告》数据显示，九成以上的消费者对智能电视
有了解，只有不到3%的不需要具备智能功能，这是否说明
智能电视在中国彩电消费市场拥有巨大的需求潜力。

制定智能标准，国产电视掌话语权

丁宁：现阶段，中外品牌已经在中国市场推出
40多个系列的智能电视产品，可以说中外品牌都处
在同一起跑线上，但智能电视在平台技术、内容下载
等方面，现在还存在政策不明朗的情况。目前许多
智能电视都不具备网络互动功能，仍然是“伪智能”。

文安德：2011 年，创维智能 3D 电视预计销售
150万台，占电视整体销量的15%~20%。但智能电
视牵涉到与操作系统的厂商、芯片处理企业以及内
容平台等多方融合，这对彩电整个行业都提出了挑
战。

陆刃波：2012年，智能电视的需求量将占到彩
电需求总量的 1/3。但智能电视仍面临挑战：一是
智能电视产品市场化的速度逐渐加快，但消费者对
于智能电视的认知度有差距；二是智能电视产品功
能繁多，但缺乏统一的标准，这就与快速发展的市
场不匹配，不利于智能电视的大规模发展。

创
维
集
团
河
南
分
公
司
总
经
理文安德文安德

河
南
永
乐
生
活
电
器
总
经
理丁宁丁宁

中
国
电
子
商
会
副
秘
书
长陆刃波陆刃波

文安德：从全球彩电产业发展来看，最为核心
的、拥有话语权的莫过于技术的自主知识产权。进
军上游模组和建平板屏厂，并推出“智能酷开3D电
视”，把电视、娱乐、网络的功能整合在一起，真正在
全球实现了3C融合的产品，这表明创维坚持自主
研发的道路历程和参与智能电视相关标准规范的
制定无疑为中国彩电业获得话语权增强信心。

丁宁：现在中国彩电行业竞争非常惨烈，而令

人欣慰的是创维、海信、海尔、康佳、TCL、长虹
6家中国彩电企业参与到智能电视相关标准
规范的制定，足以体现对中国彩电业积极开

发具有自主知识产权的产品，实施品牌经营战略
的重视。

陆刃波：创维、海信、海尔、康佳、TCL、长虹参
与到智能电视相关标准规范的制定，不仅将推动
智能电视行业发展，而且还有助于整体提高国内
彩电行业的核心竞争力，改变过去国内彩电行业
受制于人的被动局面。目前中外品牌已经处在相
同的起跑线上。

主持人：目前，创维、海信、海尔、康佳、TCL、长虹6
家中国彩电企业参与到智能电视相关标准规范的制
定。这是否意味着国产品牌在智能电视标准领域取得
的突破，有助于整体提高国内彩电行业的核心竞争力。

智能应用程序是关键

文安德：无论是智能手机，还是智能电视，应
用程序商店平台都显得十分重要。针对于这一
点，创维无疑是该领域表现最为突出的企业。搭
载目前最开放、最多应用的Android操作系统，创
先支持全网浏览、网页视频点播、下载安装第三方
应用程序及智能操控的创维新一代酷开智能3D，
用户随时随地地享受到开放式平台带来的丰富多
彩、极具个性的海量应用和丰富体验。

丁宁：事实上，在永乐卖场销售的智能电视
产品，依旧处于“互联网电视升级版”阶段，无论在
操作程序、浏览器设置还是应用软件等方面，都有
泛电脑化功能做文章的嫌疑。加之商业模式等方
面还未成熟，仍然有待进一步探索与创新。
陆刃波：目前国内终端厂商拥有的智能电视

用户数量，还很难独立支撑起应用软件商店的
建设和运营投入。只有内容和终端完全同步，
消费者才能感受到智能电视的好处，因此厂商
避免把智能的概念炒疲劳，需携手合作共建平
台或标准，让内容服务尽快到位，使智能电视真
正智能起来。

主持人：眼下，国内外彩电品牌对智能电视纷纷
表现出高度热情，并为未来勾勒出美好的蓝图。然
而，智能电视的一个主要功能是下载丰富的App，各位
是否赞同拥有海量的应用程序将成为衡量智能电视
成功与否的重要标准。
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