
热：卖场助推节日气氛
冷：商家力度不及五一

端午促销
家居卖场冰家居卖场冰火火两重天两重天
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聆海美巢装饰与市民
共度端午佳节

6 月 6 日，“聆海·美巢装饰杯——
2011河南省端午龙舟挑战赛”在郑东新区
如意湖欢腾开启。来自省会郑州各政府
机关、企事业单位、家装、建材、金融、期
货、地产、律师、医院等多个行业的30多支
参赛队伍在如意湖面展开激烈角逐。

据了解，该活动由郑东新区管理委员
会、河南省社会体育管理中心、郑州市体
育局、郑州市文化广电新闻出版局等各
级主管部门联合主办，同时得到了郑东
教育文化体育局、聆海·美巢装饰等单
位的支持。

本次比赛共分男子组和混合组两个
组别，各设250米和500米两个项目，压轴
项目则是 3000米环湖赛。数万名观众共
同见证了龙舟竞技的火热场面，感受传统
节日的文化魅力。 倪子

2011直击美颂雅庭欧标
工程之一《绿都电线篇》

1993年成立于深圳，成为中国最早的
家装企业。2009年与世界500强排名102
位的法国圣戈班集团合资，成为中国第一
家世界500强旗下装饰企业。2011年，上市
工作又在紧锣密鼓地进行中，所独家研发
的欧标工程系统是中装协唯一“低碳节能
环保项目”……深圳美颂雅庭装饰到底

“强”在哪里？即日起，本报将与您一起，深
度解析美颂雅庭装饰。连载6期，收集6期
报纸的业主可获赠价值1000元的全面体检
卡，让健康的人住上美颂雅庭“欧标”的家。

小电线也有大讲究
阳光明媚，走进美颂雅庭装修的一户

三房两厅宏光蓝水岸小区工地上，两名美
颂雅庭工人正埋头摆弄一台电脑显示器
大小的精巧仪器。他们将两根长度均为
20厘米、外观看起来一模一样的电线插入
仪器的接线端口，然后按下红色按钮，输入
150安培的电流。几秒钟后，其中的一根
线慢慢冒出黑烟，并发散出刺鼻的气味。
另外一根除了微微发烫外，无烟无味。

工人解释说：美颂雅庭装饰在布线之
前，都会邀请业主观看电线的对比试验。美
颂雅庭工地上采用的是绿都低烟无卤辐照
交联电线。以前是用于军工的产品，和传统
电线相比，无卤、低烟、阻燃，同时具备优良
的短路负载能力。符合欧盟ROHS、2005/
84/EC、SONY SS-00259等环保标准，很好
地解决了传统PVC（聚氯乙烯）电线的缺点。

工人还介绍：“以往房间跳闸，都能闻到
刺鼻的焦臭味。用了这线就没有了。出现
走火，也不会燃烧和散发出致命的烟雾。”

美颂雅庭贵宾专线:
红专路店：65350888
郑汴路店：63636633
绿城百合店：68755777

凤凰城吊顶板材市场
6月1日开业

6 月 1 日，郑州市郑汴路与玉凤路交
叉口西南角锣鼓喧天，彩虹林立，凤凰城
吊顶板材市场以崭新的形象开门迎客。
据市场负责人蔡总介绍，作为中部地区面
积最大、品牌最集中、产品最齐全的专业
化市场，凤凰城吊顶板材市场进驻的专业
商家达60多家，入驻品牌达200多个。其
中，不乏国际国内大牌的身影。凤凰城吊
顶板材市场，依托优越的地理位置、专业
的市场运作、成熟的客户资源、丰富的产
品品类、齐全的产品档次，不仅满足了郑
州市内消费者的需要，还辐射到河南全省
以及周边省市，成为中部地区吊顶板材市
场的航母。 李晶

端午小长期还没有来，市民吴先生就搜集了一大堆
家居建材卖场的优惠信息。“趁放假打折，一定要去卖场
捡个便宜。”

和吴先生有一样想法的消费者不在少数。然而，通
过走访省会各大家居卖场，记者发现，今年的端午节市场
除了少数卖场利用营销活动表现抢眼之外，总体表现平
平，各大家居卖场和品牌商家“针对性”的促销内容较少、
力度也并不高，加之刚刚过去的五一市场分流了主要的
购买力，家居卖场和建材市场总体表现出“不温不火”的
消费态势。 晚报记者 倪子

6月28日，国内现代顶级灯饰王者——马斯登灯饰将强势入驻华丽灯饰生活广场。据悉，马斯登照明是一
家深圳本土企业，它集设计、生产、销售为一体，成立于 2001年，产品有简约派吊灯、壁灯、台灯、落地灯、吸顶
灯，泛用于家庭餐厅、客房、卧室、酒店、会所等场所。据华丽灯饰有关负责人介绍，马斯登灯饰造型简洁华丽，
其独特的设计理念能满足不同家庭从简到繁的不同需求，能迅速营造出视觉焦点。另外它罕见的吹丝工艺，确
实能让选用马斯登灯饰成为一道与众不同的风景。

中国灯饰共享联盟秘书长倪诚希望华丽灯饰能借马斯登灯饰专卖店开业这一行业盛事，完全展现档次最
高、品种最齐全的中国最大的专业灯饰单体店形象，并且能够全面引进设计先行、潮流引导的服务模式，期待能
为中原的灯饰行业的营销带来一场变革。

马斯登的经典之作--吊灯。吊灯的花样比较多，常用的有欧式烛台吊灯、中式吊灯、水晶吊灯、羊皮纸吊
灯、时尚吊灯、锥形罩花灯、尖扁罩花灯、束腰罩花灯、五叉圆球吊灯、玉兰罩花灯、橄榄吊灯等。

低压吊灯经典之作---手工吹丝工艺。马斯登灯泡内部的手工吹丝工艺比较独特，既能美化灯泡又能起
到柔和灯光的效果，还可以巧妙地将环境的层次感衬托出来，巧用光源还可以将空间感拉大。 师红涛

端午促销气氛很足
6月 5日下午，吴先生和家人一起来到商都路，先

后逛了欧凯龙、红星美凯龙、居然之家、新家居建材商
场等地。

和五一节促销引起的热销场面相同，端午节期间，
这几家卖场的停车场稍显紧张。

“逛家居卖场的人还是很多。”在欧凯龙门口收到
几张宣传页，吴先生觉得，今年针对端午节的促销活动
有些力度，节日气氛很足。不少卖场都将抽奖奖品、优
惠信息等，摆在了进门的大厅中间，让所有来赶热闹的
市民有了“花钱”的冲动。

包括欧凯龙、红星美凯龙、居然之家、新家居建材
商场等，绝大多数家居建材卖场对端午节的促销手段
较为丰富，但主要集中在降价优惠、打折赠送礼品等给
消费者送实惠上。吴先生说，根据卖场内拥挤的顾客
判断，这些促销手段在端午节还是起到了助推作用。

一边是卖场大肆赚吆喝，一边是热火的市场反应，
不少家居卖场负责人坦言，今年的端午节市场总体表
现还行。

销售情况并不看好
在新家居建材商场的“爱妻橱柜”店面，一台写有“陇海家园张女士

在新家居中洗衣机”的奖品被摆在店内最显眼的位置。此外，像左右沙
发、圣象地板、汇丽地板等各类家具建材商家也都打出了降价打折、好礼
相送等促销口号。

不过，也有不少品牌商没有推出任何优惠活动。“我们这次没有专为
端午节举办什么促销活动，而是按照正常销售计划卖产品。”一位卖瓷砖
的郭姓老板告诉记者，五一期间他们举办了优惠降价活动，对于端午节，
他觉得没有必要再搞促销。

“根据以往的经验，端午节的销售情况我们并不看好，所以没有采取
专门的营销手段。其实，像端午这样的小长假，也只是比平时的双休日
稍好一点，节日购买力远不及五一小长假。另一方面，刚刚经过五一的
大型促销，我们担心在端午采取更给力的促销可能会引发之前购买产品
的顾客不满，从而导致退货的情况。”郭老板说道。

此外，不少建材品牌商家尽管也推出了促销活动，但是促销力度不
及五一。一些建材品牌的商家代表表示，这次端午节的促销
活动主要是针对五一有购买意向但没实际购买的消费者，希
望吸引五一残留的客源。因为对本次促销的心理预期比较
低，因此不会大力度的搞促销活动。

刚性需求再次爆发

房地产市场的观望气息加重，从某种程度上也影响了其下游行业家居行业。因此，家居商家在面对法定节假日时，没有草率采取大
力地促销活动，而是根据以往的经验，以及上下月份的联系，开始进行更加理性的促销。

“目前家居市场的消费能力正在逐渐进入淡季时期的阶段。”走访中，不少卖场负责人表示，6月～8月是家居行业的传统淡季，近段
时间很多卖场已经出现了客流量和商家销量有下滑的态势。业内人士分析认为，这很大程度上取决于家居市场刚性消费的需求量不
足，以及房地产市场对下游的消费信心的负面影响所致。

面对这种情况，众多商家也在积极寻求新的出路。例如，举办公益活动、客户服务节，以及客户交流会或者其他互动活动等，期待以
此调动人气。尽管是销售淡季，这些家居卖场并没有闲着，他们表示，“收回拳头是为了下次更有力的出击。”

“中原家居行业的未来趋势还是总体向好的，我们相信，家居市场有望在‘金九银十’之际，也就是秋季装修旺季到来之时再度迎来
销量上扬。在此期间，我们必须练好内功，等待下一场销售战役。”业内人士表示。
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端午促销，商家整体力度不如五一。端午促销，商家整体力度不如五一。


