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超强品牌尚未出现

主
持
人
：
朱
江
华主持人：据中怡康发布了2010年数据显示，2010

年热水器销售达到337亿。目前，热水器行业呈现出
海尔、A.O.史密斯、美的、万和和万家乐等“多寡头”的
竞争格局，但超强品牌尚未出现。各位有何看法？

新闻背景 6月10日，海尔热水器一举发布了五大节能减排热水解决方案，业界普遍认为，热水器行业第三次重大技术变革全行业拉开序幕。

热水器市场：群雄争霸谁将胜？

蒋俊：作为热水器行业品牌的领军者海尔 9年
来超过1500万防电墙用户0触电事故的产品品质，
从消费者的角度出发，研发用电环境解决方案、速
热解决方案、余热回收等解决方案满足了消费者不
同的个性化需求。

丁宁：从永乐热水器销售数字显示，热水器品
牌购买比例超过 5%的 7 个品牌中有 6 个是国产品
牌，累计占比达到 87.4%。虽然国产品牌在整体市
场上关注比例全面压过国外品牌，但国产品牌产品
大多面向中低端市场，高端市场则更多地被国外品
牌把持。

洪仕斌：2011年，热水器市场呈现两大特点，一
是单纯卖产品的发展态势已经不利于行业可持续
发展，行业转型势在必行；二是随着海尔、A.O.史密
斯、美的、万和和万家乐等的发力，二、三线企业产
品将逐步出局。

多元化发展初见雏形

丁宁：事实上，消费者需要的不是热水器，消
费者需要的是热水，而提供热水解决方案是企业
在产品开发、技术转型创新上的一个总体思路，热
水器的产品提供商要逐渐转向家庭热水整体解决
方案的提供商。

蒋俊：从目前的热水器市场表现来看，伴随着
储水式和燃气热水器被纳入能效监管体系，热水

器产品正在经历节能技术转换升级的过程并
带来带来不小的市场提升空间，“安全”、“节
能”、“新兴技术”、“人性化设计”、“售后服务”

已成为行业全面发展的关键词。
洪仕斌：在热水器产品进行演变的过程中，电

热水器品牌开始研发燃气热水器、热泵热水器，燃
气热水器企业亦推出电热与太阳能结合等产品互
相渗透成为企业长远发展,占领行业高地的重要
战略。

主持人：随着热泵、冷凝、恒温、集成热水器纷纷
现身市场，热水器行业将走向安全与节能并重，这是
否意味着目前热水器市场将呈多元化发展趋势？

主持人：热水器作为现代家庭耗电大户，其节能
减排备受各方关注。6月10日，海尔热水器一举发布
了五大节能减排热水解决方案，这是否意味着热水器
行业第三次重大技术变革全行业拉开序幕。

蒋俊：此次海尔发布的五大节能减排热水解
决方案，涉及燃气热水器、电热水器、太阳能热水
器、空气源热泵热水器等热水器品类，大多数解决
方案达到或者超越国际领先水平。如燃气冷凝解
决方案，采用的全预混燃烧技术，使燃气热水器热
效率达到 107%。而余热回收解决方案则是可以
把淋浴后的废水中的热量加以回收利用，可以实
现节能25%、加热速度提升25%、热水器出水量增
加52%的效果。该技术在我国还是首次批量投入
使用。

丁宁：据永乐家电卖场销售显示：消费者对热

水器节能的关注度高达 89%，仅次于安全。
因此，海尔热水器五大节能减排热水解决方
案的发布，对中国房地产业、家装业的节能

减排都具有很大的启发意义。对海尔热水器本身
来说，体现了它作为领军品牌带领行业迅速发展
的行业责任，也凸显了海尔热水器勇于承担社会
责任的品牌风范。

洪仕斌：迄今为止，中国热水器行业经历过两
次重大的技术革新。第一次是防电墙技术的推广
和应用，将热水器行业从频频发生触电事故的阴
影里解救出来；第二次技术革新解决了储水式热
水器用户抱怨最大的问题——加热速度慢。而此
次海尔热水器发布的五大节能减排热水解决方
案，必将引领热水器行业的第三次技术革新。
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作为全球空调行业的领军企业，格力于
今年年初重磅推出了其最新的家用变频新品
——格力 i 系列“太空舱”柜式变频空调和 U
系列超薄挂式变频空调，并深受广大消费者
的喜爱与青睐。

据格力空调负责人介绍，i系列柜式变频
空调采用了由格力独创的 1赫兹低频控制技
术，不仅能够实现精确控制环境温度，而且更
加节能省电。此外，i系列创新性的大全景扫
风系统，相较普通的柜机出风口，其 110cm的
超长纵向出风口可完全避免出风直吹头部，
让人以更自然、舒适的方式来感受到格力空
调所营造出的清凉与温暖。

“其实，除了节能与舒适，对于长期使用

空调的家庭来说，静音也是必不可少的一个
选购标准。”一位从事空调销售经销商向记者
坦言，空调声音的大小直接影响睡眠质量。
而变频空调不会频繁地启动，在达到室内设
定温度后，会保持低频运转，因而噪声很低。

同样是采用了格力 1 赫兹变频技术，以
“舒适、超薄、静音”等优势见长的格力U系列
超薄挂式变频空调也迅速成为空调市场中的

“红人”。据卖场销售人员介绍，格力的这款
变频空调噪音控制非常出色，得益于其底壳
与接水盘一体化的无缝设计，其运行时的声
响只有21分贝。

据悉，格力U系列超薄挂机，汇聚了格力
G10变频核心科技，采用国际领先的低频转矩

控制技术，突破低频 1 赫兹低频极限，省电
60%以上；同时它还加入了人性化的睡眠平衡
控制技术，会智能的对居室温度进行适当调
整，使睡眠更舒适。

格力电器研发负责人表示，格力自主研
发的1赫兹低频技术，属于第二代变频转矩控
制技术，在增强使用舒适性的基础上还可最
大限度地发挥空调的效能。

陆刃波表示，作为空调行业中的龙头企
业，格力的每一个创新举动都紧密地牵动着
整个空调产业发展的趋势和方向。随着 i 系
列和 U 系列柜机挂机的联袂出击，格力空调
将为更多的中国消费者带来更加舒适、节能
的美好生活与享受。

6月8日，好莱坞大片真人3D版《变形金刚
3：月黑之时》再爆猛料，中国彩电企业 TCL 正
式成为《变形金刚3》国际联合推广伙伴。经与
派拉蒙及TCL方联系，该消息已得到证实。

据悉，TCL与《变形金刚3》此次成功携手，
是中国彩电企业首次与好莱坞进行合作，开创
了国内彩电业走进好莱坞大片的先河。

截至记者发稿时，TCL已通过官方渠道对
外正式公布了其《变形金刚3》国际联合推广伙
伴身份，并高调宣布作为彩电业唯一的《变 3》

国际联合推广伙伴，TCL将在全球范围内与派
拉蒙、孩之宝密切合作，通过举办全球“刚丝”
超级秀、“刚丝”3D狂欢派对等系列活动，与全
球“刚丝”共同迎接3D版《变形金刚3》的到来。

据 TCL 集团品牌管理中心总经理梁启春
先生介绍，作为《变形金刚 3》国际联合推广伙
伴，除在中国区域启动系列推广活动外，TCL
在海外也将同步启动《变3》和TCL品牌推广行
动，将借助《变 3》契机让全球消费者感受到
TCL品牌的科技、智能和活力。

彩电业资深专家陆刃波表示，目前，TCL在
3D电视发展中已占据一定优势，通过采用行业
一流的逐行3D技术，旗下X9200、V8200等多款
超级智能 3D 电视一经推出就成为行业标杆。
而此次与《变3》进行强强联合，将加速TCL的国
际化进程，尤为重要的是，借助《变3》官方合作
身份，TCL将在3D版《变3》掀起的新一轮3D观
影热潮中占尽优势，抢占 3D电视制高点，并推
动3D电视快速普及。

晚报记者 朱江华

目前各空调品牌产品种类繁多，宣传概念更是五花八门。那么，究竟哪种空调产品
才是应对炎炎夏日的最佳之选？中国电子商会副秘书长陆刃波建议，消费者在买变频
空调时，最好选择更有技术和售后保障的一线品牌。 晚报记者 朱江华

格力变频空调
打造舒适节能新生活

携手派拉蒙 TCL成《变形金刚3》推广伙伴

松下、三菱、3M等深陷“质量门”

外资家电再遇信任危机
今年以来，缺陷家电产品召回事件频

频发生。松下、三菱、3M、海狼星等品牌的
小型净水器，存在“砷超标”、“有机物去除
率不合格”、“菌落总数超标”等质量问题，
被召回。与此同时，惠普电脑、索尼电视也
发布“召回公告”。

5月 31日，国家质检总局在网站上发
布了关于飞利浦三款电吹风的召回通
知。据悉，这三款电吹风的型号为2008年
1 月至 2011 年 1 月期间生产的 HP4930、
HP4931、HP4940，中国地区涉及数量总计
175.6万台。

6月2日，国家质检总局又在网站上发
布通告称，由于电池芯，存在安全隐患，惠
普公司将召回其在2007年7月至2008年5
月期间生产的部分笔记本电脑的电池组，
涉及数量约7.874万个。

中国电子商会副秘书长陆刃波在接受
记者采访时说：“召回事件的本质是质量问
题，从另一方面反映出这些洋品牌对中国
消费者的不重视。”他表示，“召回门不仅削
弱了洋家电在中国市场的竞争力，也是对
家用电器召回管理规定的诉求。”

“召回门事件也是对家电召回管理
规定的强烈诉求。”家电业研究专家、帕
勒咨询资深董事罗清启表示，国家应该
尽快出台相应的政策，明确企业所承担
的责任。

据了解，国务院法制办早在去年 7 月
就发布了《家用电器产品召回管理规定（征
求意见稿）》征求公众意见。近日，国家质
检总局法规司司长刘兆彬表示，该规范正
在进一步研究中，不久将有望出台。

晚报记者 朱江华
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