
“高端水贵在水源价值”
昆仑山天然矿物质水市场部负责人 刘雨

“随着人们物质水平的提高，高端饮用水消费人群已经形成，市场发展到了一
个转折点。”昆仑山天然矿物质水市场部负责人刘雨表示，“低端市场竞争激烈，而
高端市场目前还存在很大的上升空间。”

刘雨介绍：“昆仑山天然矿物质水采用雪山融水，厂址选在青海昆仑山海拔
4700米高处，而水源地则是在海拔6718米的青海昆仑山玉珠峰，正是这样的优质
水源，奠定了昆仑山天然矿物质水的市场价值基础。”

在她看来，高端水与低端水最大的差别在于水源、水质和品牌。“昆仑山的品
牌质量决定了高端路线，其次高海拔的优质水源中，含有丰富矿物质微量元素，对
人体的吸收和健康有益。”刘雨说，“再加上我们昆仑山天然矿物质水都是通过汽
车运到格尔木，然后通过火车发往全国各地，运输成本比较高，因此在综合渠道、
利润、成本等因素之后，才总结出的合理价位。”

当问到高端水市场如何界定时，刘雨表示：目前，高端水市场还没有明确的界
定，只是按照消费的人群和价位有所区分。
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“习酒·我的大学”启动
圆50名贫困学子大学梦
昨日，由贵州茅台酒厂（集团）习酒有

限责任公司联合共青团郑州市团委举行了
“2011习酒·我的大学”公益助学活动启动
仪式，本次活动是河南希望工程圆梦行动
之一。据了解，习酒公司今年共出资 1000
万元，在河南等八个省市选取 1000名录取
大学品学兼优家庭贫困的学生进行资助，
其中河南省有50个名额。 贺荣凤

汾酒集团
重温红色记忆，倡导绿色生活

在中国共产党建党 90周年之际，汾酒
特别推出“重温红色记忆，倡导绿色生活”
的纪念活动，引领消费者共同回顾中国共
产党辉煌卓绝的革命和建设历程，同时倡
导低碳、绿色、环保、健康生活。2010年，汾
酒集团斥资数千万启动清洁能源改造工程
与采暖系统改造工程，有效降低了碳排放
和能源消耗，向社会和消费者展示了“绿色
汾酒”的新形象。 徐传芳

儿童虚拟社区
《赛尔号》大电影7月28日公映

6月 16 日，由国内最大的儿童娱乐与
媒体公司上海淘米公司与卡通先生、天娱
传媒联合制作的《赛尔号》大电影在上海
影城召开新闻发布会。据悉，由儿童虚拟
社区《赛尔号》改编的《赛尔号》大电影
——《赛尔号之寻找凤凰神兽》，将于 7 月
28日登陆全国各大影院，热映暑期。《赛尔
号》大电影的联合出品方——张杰、曾轶可
也出席了动画电影《赛尔号之寻找凤凰神
兽》新闻发布会，为国产科幻喜剧动画鼓力
加油。 谢宽

百堡酒窖
举办葡萄酒品鉴会

6月22日，百堡酒窖在郑州裕达国贸举
办了一场葡萄酒品鉴会。本次品鉴会有十
个国家、近百个酒庄、160余款进口葡萄酒。
产品涵盖世界各地的著名产区，80%以上的
葡萄酒曾获得国际知名酒评家的高分赞
许。同时还邀请了法国ADVINI供应商品牌
大使STEPHANE WEYDERT先生和美国加
州的供应商RACHEL MERTENSMEYER小
姐做主讲嘉宾。 徐传芳

一周 息

6 月 18 日，由联合国工业发展组织
(UNIDO)和国际节能环保协会(IEEPA)共同
主办的第四届世界环保大会在青岛召开。
来自全球的 300 余名政府官员、专家学者
和商界领袖出席此次大会，共同发出呼吁
人类保护环境和善待地球的《青岛宣言》。
据了解，除了发布《青岛宣言》，大会重要议
题之一是颁出“国际碳金奖”，以表彰企业
在践行及推动环保事业发展中所作的贡
献，宝洁公司、联想集团、安利公司、欧莱雅
中国、强生中国等国内外知名企业进入初
审榜单。主办方以“低碳战略、应用实践、
社会价值”三个纬度和“基本要素、创新优
势、可持续力量”三个经度为标准，建立了
全面和立体的评估体系，力求挑选出“以低
碳理念履行社会价值的最佳表现者”。

本届环保大会上，以荣获国际碳金大
奖伊利集团为代表的中国企业在此次全国
环保盛会上让各国专家看到：人类要实现
用“绿链”串起新的地球的梦想也许艰难，
但至少有了新的希望。 谢宽

第四届世界环保大会发
出《青岛宣言》

伊利获国际碳金大奖

高端水比食用油贵
日前，记者在大商金博大超市发现，诸如市民熟知的农夫山泉、娃

哈哈、冰露等品牌矿泉水和纯净水，550毫升装的价格都在1元至2元，
较往年价格没有发生太大的变化。

不过与以往不同的是，在同品牌的区域内，一半则让给了高端纯
净水或矿物质水，比如说康师傅出品的康师傅A1天然矿泉水、昆仑山
天然矿泉水、西藏冰川、世罕泉天然苏打水等，价格在3.5元至10元。

记者粗略地算了一下，一瓶5升装金龙鱼花生调和油标价62.7元，
一升油需要 12.54元，而售价 5元一瓶的 330毫升高端矿泉水，相当于
每升需要16元左右，也就是说高端矿泉水比油贵了20%左右。

大商超市一位销售人员介绍：“高端水最近销量不错，很多人都愿
意买档次高的饮用水，而那些低端水市场被几个知名的品牌牢牢地占
据着，人们早就喝腻了，再说现在人们的生活水平提高了，都愿意使用
健康产品，要么无公害，要么绿色环保。”

“一瓶 330毫升的依云价格相当于 4个易拉罐可口可乐。”正在超
市购买依云矿泉水的张女士和身边的朋友这样说。同时，张女士也对
高端水产生了怀疑，所谓的高端水，真的是从高山和冰川取来的吗？
这些所谓的高端水，售价最低的也要四五元一瓶，真的有这么贵吗？
记者在采访过程中，听到了持不同观点的声音。
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“打造纯天然矿物质水，其实是商家炒作的
一种概念，上世纪80年代末，就曾讨论过这样一
个话题，是纯净水好还是矿物质水好。”河南雪洋
绿色食品有限公司董事长娄成林认为，“我的答
案是纯净水好。原因是人喝水的目的就是为了
补充身体中的水分，纯净水经过多层过滤，没有
任何的杂质和矿物质，就能为消费者提供最安全
的饮用水，这就是最好的水。”

“如果单单依靠矿物质中的微量元素来补充
营养成分，是不可能实现的。”在他看来，矿物质
水中的微量成分只占到了百万分之零点零几，基
本可以忽略不计。

当提到高端水与低端水的差别时，娄成林认
为，实际上，水源地不同、取水地不同但水质没有
太大的变化，都是属于矿物质水，在我们这里的实
验表明，纯天然矿物质水中的锶和偏硅酸，在地下
水中同样存在。唯一不同之处就在于运输成本。
而水的利润最大空间，就是在中间环节。

“卖点在水源地，但定价有虚头”
雀巢河南办事处业务主管 于洋

“水从低到高的等级分为饮用水、矿物质水、纯净水、天然矿物质水，从这个链条上不难
发现水价值的上升分布。”雀巢河南办事处业务主管于洋认为，“因此，高端水的卖点就在
于优质的水源地的争夺。”

看看广告便一目了然，康师傅提出“天生好水来自长白山”、农夫山泉则提出“天然水更
健康源自千岛湖”的概念、依云宣传水源背靠阿尔卑斯山等。

之所以把水源提到层面上来，其原因在于水是稀缺资源，很多商家用矿物质微量元素
的含量多少来衡量水的价值高低。于洋说：“这个说法是没有错的，但是对于高端水的定价
而言，之所以贵，包括品牌、水源地和成本三个方面。”

于洋说：“一瓶高端水的定价，成本因素占到30%，而水源地和品牌占到70%，虽然没有
办法去估计水的价值，但是一瓶定价在5元以上的水，还是有一定虚头的。”

在他看来，厂家的销售链是通过经销商才到达消费者手中的，其中间的利润要给经销
商留有足够的余地，因为很简单的一个道理：没有利润空间，就没有人帮你卖货。

“水源地只是商家玩的概念”雪洋绿色食品有限公司董事长 娄成林
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为了见证品质，帮你打消畅饮顾虑，第一

消费夏季食饮维权五大平台开通。

电话：67655031 13837196077；短信：

15938734510（限短信）；QQ：982959050；邮

箱：lbb5658@126.com；维权微博：http://

weibo.com/1989616553

“关注夏季食饮，票选放心饮品”
系列报道

矿泉水贵在哪儿 听他们说

7.57.5元一瓶的矿元一瓶的矿
泉水，到底贵在哪？泉水，到底贵在哪？

随 着 气 温 不 断 攀

升，瓶装纯净水、矿泉水

和饮料步入销售旺季。

以往普通矿泉水、纯净

水占据超市货架一方独

大的局面近两年有所改

变，价格在 5 元至 10 元

的高端矿泉水逐渐占据

半壁江山，且销售形势

不错。高端水为何这么

贵？高端水比普通水到

底好在哪儿？记者对此

进行了采访。

晚报记者 谢宽/文 赵楠/图
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