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这个夏季，2011年毕业生的就业求职高
峰。不少刚毕业的大学生都表示希望能加入
到像国美电器这样的中国最大的零售企业，
但由于对家电零售行业知识系统性学习不
足，对加入中国最大的家电零售连锁企业缺
乏足够的信心。对此，国美集团副总裁魏秋
立表示，国美完善的人才培育体系能够对新
入职者进行科学的理论培训和实操训练。国
美电器会对来自全国各个专业的新员工进行
专业、系统的培训，保证每一位新员工都能胜
任各自的岗位。

国美电器成立25年来高度重视大学生的
就业和培养问题，自2002年国美在全国范围
内启动了针对应届大学生的“蓄水池”工程至
今，国美共吸收优秀应届毕业生上万人，河南
国美也吸纳了近千名高校毕业生。截至目前，
通过国美电器全面、系统、专业的培养，越来越
多的“蓄水池”大学生走上了总监、经理、店长、
副店长、主任等管理岗位，成为国美电器中层
管理团队的核心骨干和未来发展的中流砥柱。

同时，国美主动担起社会责任，河南国美

还挂牌成立“高校毕业生就业见习基地”，为未就
业的高校毕业生提供见习岗位，帮助其通过就业
见习提升工作能力，积累工作经验，从而使其尽
快实现就业。河南国美还连续获得“中原最佳雇
主企业”、“青年就业创业见习基地”等奖项。

每年7月，国美电器还会在全国为大学生提
供勤工俭学，社会实践机会。在这里，将有专门
的讲师提供专业培训，大学生在一线岗位充分
锻炼销售技巧。同时，国美不仅为这些大学生
提供日薪，更对那些毕业后来国美工作的人员
提供优先录用机会。五年来，数千名大学生从
这里锻炼了自己，为人生增添了丰富的阅历。

国美通过搭建四大平台进一步加强了集
团内部员工的培训，作为中国最大的家电零
售连锁企业，国美成功打造出一条在行业内
效率最高的人才培训生产线，成为行业优势
领先、规模较大、低成本驱动的人才培育体
系，国美电器成为中国家电零售业的“黄埔军
校”。而河南国美十年发展，培养了一大批家
电行业的专业人才，同时也打造了一支专业
的管理团队，继续领跑河南家电市场。

2001年，河南国美第一家门店落址郑州二七广场
此后每家门店开业，屡屡刷新河南家电的日销售纪录

“国美模式”的中原缔造

2001年，河南国美电器屯兵中原重镇郑州，第一家门店选址郑州商
业圈的核心部位——二七广场，租用郑州国际友谊广场三层营业大厅，
营业面积3200平方米。现在河南国美在郑州市所属门店已达到16家，
分布在郑州市的东西南北区域，尤其是商业中心二七区，有国美最大的
旗舰店——新活馆，以及上街、巩义、新密等郑州的卫星城市也有国美
门店。河南国美在这些门店实施了独创的经营模式，秉承“低价”的生
存原则，“优质服务”的发展手段，把买卖双方的平台搭建得最平展，把
市场的潜力挖掘到了极致。有业内人士称河南国美创造的新模式为

“国美模式”，新现象为“国美效应”，足见其影响之深远。
晚报记者 熊维维

河南国美十周年庆典系列报道 之 重镇郑州

特色门店
国美二七新活馆 郑州家电谷

国美二七新活馆作为河南省唯一家电的新活馆，不仅有
着“中原家电第一店”的美誉，而且其产品丰富度、品牌丰富度
都是全省第一店。同时，该店赠品、价位也具有得天独厚的
优势。作为河南销量最高的家电卖场，该店被重新定位，重新
命名后，从总部到河南分部都投入较多的资源，无论是卖场环
境、产品、服务以及促销活动，都给人一种新颖的感觉。

Mall 中Mall 国美花园路国贸店
国美电器选中新兴核心商业区——花园路商圈开店，

意图也很明显。该店在郑州国贸中心360广场三楼，交通
便利，还有丰富的业态，百货、高档餐饮、电影院、KTV等，
是郑州拥有高档“ShoppingMall”的商业区。

国美电器这里打造了属于郑州人的生活家电“MALL
中Mall”，让其成为花园路上家电卖场的航母和标杆。

国美经三路生活馆，家电流行前线
地处经三路农业路交会处黄金地段的国美电器经三路

店，通过全新的卖场改造，服务升级，产品丰富度提升等举措，
成功实现新模式门店转型，成为经三路上家电购物新地标。

每逢节假日促销期间，国美经三路店不仅新品、特价品、
主流畅销品货源充足，直降、赠礼、抽奖、会员专项活动以及其
他超值买赠活动，都可以在给消费者带来节日购物的快乐。

国美北环店 一站式购物最佳卖场
国美北环店地处文化路与北环交叉口，交通便利，商

业形态丰富，对国美北环店打造一站式购物服务来说，具
备了良好的基础。家电建材是一家，恰好国美电器北环店
毗邻新家园建材超市，形成了家电建材一站式购物环境，
大大丰富了产品类别，给顾客提供了更多的选择，使得家

电与建材的异业之间的合作更加密切，增强了规模效益，
商家把规模优势作为促销资源，放进促销活动中。

国美曼哈顿店 郑州东区第一店
国美曼哈顿旗舰店地处未来路与金水路交叉口曼哈

顿广场，该店力求颠覆以往家电卖场的传统形象，旨在打
造国际化旗舰家电卖场。与一贯的低价竞争策略相比，曼
哈顿旗舰店此次将重点锁定对生活品质有更高要求和追
求时尚的消费人群，但是定位于高端并不意味着“高价”或

“豪华”，此店将更多强调以专家眼光和专业的服务，为消
费者选择个性化家电产品提供帮助。

紫荆商圈家电领头羊 国美金成国贸店
地处紫荆山路与商城路交叉口的国美金成国贸店，是

国美倾全力打造郑州市南部商圈的旗舰店，体现了购物的
现代感及时尚感，注重消费体验及消费体验区的规划。

彩电、冰洗、手机、空调、电脑、数码、厨卫等专区均采用专
业设计，高档装饰材料进行了系统升级，并将各个品类专区进
行了科学划分，完全按照国美五星级卖场店标准进行布局。国
美金成国贸店带给消费者的是全新的视觉、感观、购物享受。

国美电器陇海路店 现代化家电大卖场
自陇海路店全新升级后，对卖场内外环境、商品结构、

卖场布局、服务等方面进行了大幅改善，为消费者提供更
加便利、优美的购物环境，打造了一个全新的现代化购物
平台。在国美电器的规模优势的支持下，陇海路店凭借低
价策略、诚久保障等优势，保证消费者在国美享受到名品
低价的超优惠待遇。国美电器陇海路店也因此获得了快
速发展，不仅每次让利促销吸引着广大市民，而且也成为
同行业的风向标。

全郑州向西看 国美泰隆店
地处碧沙岗商圈的国美电器泰隆店，是西区家电卖场

的领头羊,从灯光的设计到产品的陈列都将突显精致二
字。泰隆店在卖场环境上，强调要科学合理地设计卖场环
境。它不仅有利于提高卖场的营业效率和营业设施的使
用率，还有利于为顾客提供舒适的购物环境，满足顾客精
神上的需求，使顾客乐于光顾本店购物消费，从而达到提
高企业经济与社会效益的目的。

国美南阳路新模式门店 北区时尚中心
成功转型为新模式门店的国美南阳路店，代表了国美

电器未来的发展方向。除了产品种类丰富，其最大的特点
在于体验式消费。门店大规模真机展示借鉴了国际家电
连锁卖场的营销模式。国美南阳路新模式门店，是全球流
行家电的集散地，几乎所有高端、新品、时尚家电产品都会
在这里上柜，它已成为郑州北区电器时尚中心。

中原首家5S家电卖场 国美富田太阳城店
地处航海路与中州大道交叉口的国美富田太阳城店，

作为新模式门店，不仅卖场环境宽敞、明亮、通透，而且对
于彩电、冰箱、洗衣机、空调等传统家用电器，以及手机、电
脑、数码等3C品类和空调扇、按摩椅、厨卫、烟机灶具等生
活电器品类，都会在品牌数量、产品出样等方面加大投入，
从而使国美富田太阳城店打造成为综合消费电器商品的
指向性卖场。

在郑州市区，国美电器于2010年底刚刚开业的还有
任寨北街文化路店、会展中心店以及郑州周边的上街金好
来店、巩义正弘店等，国美电器在郑州的网络布局，极大的
方便了消费者就近购物。

“蓄水池”工程

如同开第一
家店时的轰动效
应，国美此后每
开一家门店都会
掀起河南家电消
费的狂潮，并屡
屡创下或刷新河
南 的 日 销 售 纪
录。而国美二七
新活馆，国美花
园路国贸店，国
美紫荆山路金成
国贸店，国美曼
哈顿店，国美富
田太阳城店，国
美经三路店，国
美文化路北环路
店，国美南阳路
店，国美泰隆店，
国美陇海路店等
门店更是河南国
美特色门店的代
表，并且获得了
中原消费者的广
泛认可。

让更多的大学生走上管理层

国美电器二七新活馆是国美电器二七新活馆是河南省唯一的家电新活馆河南省唯一的家电新活馆

二七新活馆数码区屡刷销售纪录二七新活馆数码区屡刷销售纪录


