
2011年7月4日 星期一 统筹 曹杰 编辑 黄盈 美编 李丹 校对 姜军 版式 李仙珠

郑州新闻

将郑州周边家电价格拉低10~30%
2005年下半年国美进驻新乡，作为首家旗舰店，该店从二层至四层共计三

层，营业面积达到近4000平方米。
国美的进驻，在新乡掀起一股强大的家电低价旋风，彻底颠覆现有家电经销

商高成本、高利润的落后经营模式。随着近几年国美电器家电连锁取得突飞猛进
的发展和骄人的市场业绩，公司已开始着力向中国富裕的二级城市迈进。

国美作为国美电器的一家全资子公司，在全国各分部中占有着极其重要的地
位。自河南国美电器成立以来，郑州的家电业迎来了崭新的局面。十年的时间，河
南国美就以其强大的实力，充分利用包销、定制、买断等独特的业务手段，将郑州家
电市场的价格行情较以前降低了近10~30%，广大消费者也因此享受到了前所未有
的实惠和便利。同时，国美推出的“彩虹服务”措施：800免费服务热线、80公里免费
送货、免抬到家、电话回访、诚久保障、家安保等服务工程，为消费者提供了便捷、周
到的服务，并成为其他商家效仿的榜样，极大的推动了河南家电商业服务的发展。

国美在河南的发展将是长期化、战略化的。“植根省会，发展地市”是河南国美一项
长期不变的方针。随着国美电器在全国的快速发展，河南国美前进的步伐也势必将大
大加速。日前，河南国美已经吹响了大力发展地级城市的号角，其锋芒再次得以显露。

国美不断刷新家电业的各项记录
由于郑州地处中原的特殊地理位置，国内外知名商业企业无一例外都把目光

放到了这个战略枢纽区域，郑州除了巨大的人口基数和庞大的市场总量外，其对
企业的战略布局以及品牌的宣传效果也是任何企业所不敢忽视的。所以，郑州承
担的不仅仅是贡献销售额，还承担着相当的象征意义。

国美 2001年登陆郑州的，对于当时的国美来讲，只有依托极为周密的战
略部署与雄厚的企业实力作为支撑才有可能生存。当然事实证明，国美不仅
留了下来而且还不断的刷新着家电业的各项记录，并最终成为了郑州家电领
域的一杆标尺。

在当前郑州以及省内经济与消费环境提升迅速的情况下，国美也切合实际的
制订了以“大郑州”为主线的企业战略规划。河南有着 1亿的人口，消费潜力巨
大，很多城市还有待开发，而政府着力建设的“大郑州”规划正好使周边城市获取
了难得的发展机遇，国美将借此东风全面加快在二级城市的发展步伐，在“大郑
州、大管理”的统一经营思想下，完成全省范围内的新一轮战略布点，形成以郑州
为核心，以周边重点城市为支撑的覆盖全省的营销网络。通过国美所独有的规
模、价格、服务等核心竞争力，迅速的占领各地市场，并最终达到拥有40%。

河南国美十周年庆典系列报道 之 北上新乡

一个圆，总要有圆
心。中原城市群的圆
心，是郑州。一条乘风
破浪的旗舰，舰首的地
位无可替代。随着以
郑州为圆心的这个圆
越圈越大，河南国美这
条大船也必将全速驶
入 更 广 阔 的 空 间 。
2005年，河南国美高歌
猛进，北上新乡，短短6
年时间，依靠丰富的商
品、实惠的价格、优质
的服务使得国美在新
乡已拥有平原路旗舰
店、富达广场店、解放
中路店。

晚报记者 樊无敌
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城市和家园，包含着每个人的梦想。
踩着都市越来越快的节奏，每个人都在用自己的辛勤和汗水，

为这座城市留下着丝丝痕迹……
如果你愿意让更多人分享你的梦想、你的故事，请打67659999

这个电话告诉我们。

的的的梦想梦想

“发微博、好吃的，好吃
的、发微博……”

见到闫洁，和想象中差别很大。
这位整天以品尝美食为工作的女孩，看

起来竟特别瘦小，体重也只有86斤。
闫洁手上的动作很麻利，坐在她旁边，手指

快速敲打键盘时发出的声音，让人感到眩晕。
中午 11时 29分，闫洁的表情越来越认

真，她拿着鼠标的右手，开始不停在桌子上
来回移动。

“好了。今天午餐推荐这个饭店，我去
尝过，味道还不错”。

11时30分，“微探店”午餐时间，闫洁准
时发布了新信息。

除了午餐，闫洁还会在每天下午的5时
30分，向网友推荐晚餐店。

闫洁通过微博培养了很多美食“探子”，
由于每次都需要向网友推荐不同小店，她每
天都会坐在电脑前，不停向网友征集最新发
现的美食信息。

面对美食“探子”提供的大量信息，闫
洁也有自己的筛选标准，“除了好吃，性价
比还要高，不适合大众消费的，不推荐”。

每个月，闫洁都会发布一条“征集令”，
然后带着报名的网友，一起去吃顿免费“大
餐”。“微探店”运营不到半年，闫洁尝遍了上
百家小店的美食。

每天早上开始工作的时候，闫洁脑子里
就会一直重复两句话：发微博、好吃的，好吃
的、发微博……

“归属感、幸福感，让郑州成了我的家”
闫洁2005年毕业于中国传媒大学。毕业后，她像男孩

子一样，先后在北京和上海闯荡。其实，郑州这个城市，对
闫洁来说并不熟悉。

“或许是咱的省会吧，每次从外地回老家商丘，只要是
路过郑州，心里就会有一种很强的归属感”。闫洁很爱笑，
笑起来的时候，脸上会出现两个很深的酒窝。

2009年3月份，闫洁辞去了在上海干了2年多的工作，牵
着老公的手，一起来到郑州。

“在郑州，除了上班时间，会有很多属于自己的空间。
经常找朋友聊聊天，逛逛街，生活圈子很广的。”闫洁顽皮
地竖起右手大拇指，“一个城市什么最重要？幸福感啊。”

现在，闫洁和老公在郑州有了一个属于他们的幸福之
家，“归属感、幸福感，让郑州成了我的家”。

“习惯打开电脑时，被网友一大堆留言包围”
2011年2月24日，闫洁难忘的日子。
就在那一天，闫洁通过“微探店”发出了第一条美食信息。心里

很忐忑的闫洁紧紧盯着电脑屏幕，看了一整天。看到第一个网友跟
帖的那一刻，她竟兴奋地跳了起来。

几天后，闫洁和同事一起组织了一场名为“美食记忆”的大型网友
聚餐活动。

“小时候经常去的小吃店不见了”、“以前和朋友一起牵手吃饭
的地方还在吗？”聚会中，很多能引起网友美好回忆的主题，得到了
大家的认同。

活动结束后，几位为活动不停奔跑忙碌的同事和网友，竟累得
蹲坐在地上。看到这一幕，闫洁幸福地哭了。

2个月后，“微探店”的粉丝达到了2000多人。
“微探店”越来越火，每天早上打开电脑，闫洁的思绪就立刻被

网友的大量留言所包围，“大家的热情，总让我心里感觉甜甜的”。

“开家咖啡店，发发呆、写微
博，还能经常外出旅游”

除了美食，闫洁还喜欢旅游。
今年元旦，她和老公一起跑到泰国旅游。回来

后，她总觉得不过瘾，又缠着老公，在五一假期的
时候，又去了趟越南。

巧妙地把爱好和工作结合在一起，成了闫洁的
一个梦想。

“选一个风景秀丽的位置，开家咖啡店，每天可
以坐在店里发会儿呆，然后写条微博发出去”。闫洁
笑得很甜，“当然，想旅游的时候，可以关上店门，背
上包，立刻出发……”

闫洁（右二）经常组织网友一起聚餐。闫洁（右二）经常组织网友一起聚餐。

“早饭吃嘛？午餐吃啥？晚饭吃撒？跟着我走，就对啦。欢迎
加入美食探子，发现美食，请立即@微探店”。

一个专门给河南网友推荐吃饭地方的新浪微博账号，最近很火。
负责这个微博账号的女孩，叫闫洁，今年28岁。
她每天的工作挺简单，准时将推荐小店的名称通过微博告诉

网友；但她的工作也很复杂，需要不停从网络和街头收集最新的美
食小店。 晚报记者 常亮 文/图
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