
消费资讯

为了梦想，让自己的潜能激活吧
今夏，娃哈哈“激活”活性维生素水市场

“激活”，一个充满动感而又时尚的名字，
说起来还真酷，它究竟有何特质？

娃哈哈集团相关工作人员告诉记者，作
为一款活性维生素水，激活有两大营养特色，
一是富含维生素 B3、B6、B12、C 等组成的活性
维生群。

“激活”的目标市场是18～35岁的渴望胜

人一筹的年轻时尚一族，他们勇于激发潜能，
展示独特一面，这也是我国饮料的主要消费群
体。这类消费者年轻、自信、喜欢挑战，个性张
扬、前卫、时尚，热衷潮流，运动、健康是他们最
强烈的诉求。

“激活”品牌经理说，娃哈哈赋予“激活”以
“就像阳光王子王力宏，具备健康向上的偶像

品质，又有着动感奔放的潜能”的品牌内涵，并
向时尚达人们喊出“激活潜能，无所不能”的口
号。

该负责人还说，“激活”的品名其实是一语
双关。“用一个功能实现方式的动词一步将产
品与目标消费群统一起来，有效增进了产品品
牌与消费者的交流和情感。”

“激活”健康 “促进身体能量代谢，改善身体机能，提高协调能力”

“激活”市场 “具备健康向上的偶像品质，又有着动感奔放的潜能”

为了梦想，让自己的

潜能激活吧！

“激活”采用高科技，

将多种维生素有机组合成活性

维生群，提供更多体能和营养，

让你更有自信面对人生挑战。

激发潜能、活力无限！“激

活”，为每一个充满自信而努

力奋斗的人加油！

健康生活，离不开维生素，“激活”的第一
卖点正是眼下在国内大热的维生素。

“激活”活性维生素水的研发负责人说，
目前许多补充维生素的 OTC 药品，都遵循
一套特定的服用规则，比如定时定量等。

“激活”的出现，带来的是直接补充维生素
革命性的突破。

就像当初茶饮料以其方便性给茶产业带
来巨变一样，娃哈哈“激活”活性维生素水的
出现，将维生素变成可以随时随地直接饮用

的方便营养物，这是一种突破。营养专家说，
维生素 B3，在细胞生理氧化过程中起传递氢
作用；维生素 B6，在蛋白质代谢中起重要作
用；维生素 B12，促进细胞发育成熟和机体代
谢；维生素C，能增加抗体，增强抵抗力，帮助
人体内铁的吸收，促进红细胞成熟。“激活”中
的这些活性维生素组成的活性维生素群，使
得各种维生素的作用有机结合，对于帮助恢
复、维持体力，促进身体能量代谢，改善身体
机能，提高协调能力，都有益处。

潜能是人类原本具备却未被开发与利用
的能力，它深藏在我们的深层意识当中，也就
是我们所说的潜意识。如果将人类的整个意
识比喻成一座冰山的话，那么浮出水面的部
分就是属于显意识的范围，约占意识的 5%，
换句话说，95% 隐藏在冰山底下的意识就是

属于潜意识的力量。就算是像爱因斯坦、爱
迪生等天才人物，一生中也不过运用了他们
潜意识力量的2%不到。因此，不论你聪明才
智的高低，成功背景的好坏，也不论你的愿望
多么的高不可攀，只要懂得激发自己的潜能，
理想就一定能够实现。


