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新型的商业模型往往
是跟随时代步伐的。不断
演化创新成为推动中国汽
车产业从大国到强国的发
展，改变汽车产业全球竞
争格局的重要力量。

同时，新型的商业模型具有全球汽
车业界所认同的、通行的、可扩展的、可
仿效的一种经典的、系统的、高效的商
业范式。

此外，新型商业模型的基本理论是
指汽车产业创造新型价值观的基本逻
辑。

汽车协同制造网格就是汽车流程
创新的一个先进的典型案例。

网格是一种通过因特网，对计算机
和网络高级化应用的新型方式，在从上
世纪 90 年代开始推行，国内外已在各
领域、各行业间应用，取得良好效果，但
我国网格应用总体上讲还属初期阶段。

以上海汽车集团公司为主的汽车
协同制造网格，目前属于国际上第三代
网格技术，可以将汽车设计、制造和相
关业务集成于网格平台上，进行资源整
合、流程重组、模块管理、智能即时、业
务共享、开放简易、服务安全、扩展互动
运作，此项业务还在不断发展创新中。
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业界精英对话“聚焦中国汽车经济发展论坛”
一起寻找中国汽车业持续向上的力量

汽车强国之梦，终会实现
6 月 30 日，由

第 10 届沈阳国际
车展组委会与华
商晨报社共同主
办的“聚焦中国汽
车经济发展论坛”
在沈阳举行，全国
近 10 家主流汽车
企业精英与包括
本报在内的近 50
家媒体共议车市
发展。

2011年中国汽
车市场出现了“双
降”的局面。面对的
新形势和愈加复杂
的生存环境，究竟路
在何方？本次论坛
上，与会嘉宾就品牌
建设、商业模式、市
场应变等议题展开
了深入的探讨并对
中国汽车产业的过
去、现在和未来进行
了一个有力的总结
与展望。

晚报记者
舒晗 文/图

吉利汽车媒介部部长 陈喜慧：

最高境界是品牌理念与消费者共鸣
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论题1：品牌建设
市场繁荣时，品牌建设和提升服务质量是关键；市场趋淡时，品牌建设和提升服务质量更是

关键。尤其是汽车市场环境不甚明朗的当下，品牌建设就显得更为重要了。

广汽丰田汽车规划营销部部长 吴保军：

品牌打造需持之以恒、与时俱进
品牌的构筑，最为关键的

是核心价值的制定和机制的
完善，以确保价值体验的统
一、高标准的输出。同时，品
牌的打造需要持之以恒的坚
持和与时俱进的革新，以便不
断深化品牌内涵。

厂商应先了解消费者的
需求，按照这个需求后对品牌
作出定位，之后再去打造适合
市场、适合消费者的产品。品
牌建设的最高境界是品牌理
念和它的消费者在精神上产
生一种共鸣。

郑州日产汽车辽宁办事处主任 赵爱国：

市场在变，提升客户价值不变

市场在变化，销售额
也在调整。目前，我们的
销售策略是围绕提升客户
价值，来争取更多客户。
针对大客户提供专业化服
务，提供原厂专业改装和
以租代售服务，虽然量不
大 ，但 是 客 户 满 意 度 很

高。应对变化，争取二三线市场。面对清淡
的市场，鼓励经销商主动营销。

广汽本田汽车东北商务中心主任 曾翼：

道路是曲折的，但前景是光明的

作为汽车企业来说，还是要立足中国市场、立
足未来发展。一是根据消费者需要提供高品质的
商品；二是注重产业与人类和谐发展共同进步。

广汽本田成立之时，就提出了起步与世界
同步，真正把世界最好、最新的产品带给中国的
消费者，我们一直将高品质产品作为对客户的
回报，对消费者的尊重，一直强调品质。

中国汽车产业的发展过程中肯定会遇到各
种问题，发展道路是曲折的，但前景是光明的。
中国变成汽车强国肯定会得以实现。
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