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健康、实惠的家具有机整合
“为了给他们买到既好看又健康的家具，我

几乎把整个郑州家居卖场跑遍了。有些家具是
不错，但实在太贵，工薪阶层承受不起。”李女士
说。

现如今，随着人们生活质量的逐渐提高，消
费者对于家居建材的选用也日趋向环保产品靠
拢。在此背景下，中原百姓广场建材家居总部
基地推出首届低碳环保新品展销会的意义非同
一般。据相关负责人介绍，在本次展销会中，他
们将把“健康、实惠”的家具有机整合，让更多消
费者享受到“鱼和熊掌也可兼得”。

能省钱才是硬道理
在7月16日、17日，中原百姓广场建材家居

总部基地将举行的首届低碳环保新品展销会
上，参与的各个商家，都将给出相当诱人的优惠
措施。昨天，李女士专门跑到中原百姓广场建
材家居总部基地，拿了一大摞他们刚刚印制出
来的DM宣传页，开始认真研究起来。

低至每平方米 59 元的木地板、499 元的节
水卫浴产品、每平方米55元的克兰斯吊顶，每平
方米 10元起卖的特惠瓷砖，还有花洒、浴室柜、

家具……统统都是超低价。
活动期间，消费者在指定参展品牌商家处

购买商品，消费满 2000元即可获得家电抽奖券
一张。价值 6188元的 47英寸液晶电视、空调、
手机、电饭煲都有可能成为你的奖品。此外，持
有中信中原百姓广场联名卡或者中原百姓广场
储值卡的消费者，刷卡消费在优惠的基础上还
可以再省5%。

打造健康生活方式
中原百姓广场首届低碳环保新品展销会最

大的主题就是低碳、环保、新品。此次展销会，
所甄选的品牌，以及新上市的新品，都是符合低
碳、环保理念的产品。

亿中基业建材有限公司董事长段伟介绍，
中原百姓广场建材家居总部基地，是有着 35万
平方米建材卖场和15万平方米家具卖场的大型
市场，无论是品牌数量，还是品牌质量，在郑州、
在中原乃至中部地区都是无与伦比的。

随着低碳、环保成为家居行业发展的重中
之重，由中原百姓广场牵头，举行一场以低碳、
环保为主题的家居展销会，无疑给需要装修的
消费者指明了一条简单的环保、健康装修之道。

中原百姓广场首届低碳环保新品展销会16日开幕

低碳、环保、新品
展销会亮点不少

家住嵩山路的李女士最近晒黑不
少。儿子和儿媳妇都没有时间操心家
装的事儿，这任务，自然就落在了李女
士肩上。昨天，儿子专门给李女士说
了个好消息：7 月 16 日至 17 日，中原
百姓广场建材家居总部基地将举办首
届低碳环保新品展销会，很多环保家
居新品都将予以展示。“用超低的价
格，抄底环保新品。低碳环保新品展
销会听起来不错。”李女士说，这个周
末一定要去看看。 晚报记者 倪子

卖场：拉长“节日季”促销
如今郑州的家居市场越来越像家电

市场，欧凯龙、红星美凯龙、居然之家、中
原百姓家居广场等几家大卖场的竞争异
常激烈，促销活动的内容相互保密，即使
是商户不到最后时刻也难得知优惠的信
息，往往是活动前一天下午 4 点钟，商户
才能获悉卖场的活动补贴及优惠。

7月份，很多商家都在紧锣密鼓地策
划活动，抽奖、返现、特价等各种形式的促
销层出不穷，但是也有一些商家推陈出
新，例如这次红星美凯龙举办的周年感恩
回馈活动，由于活动的内容有创意，不容
易被复制，因此商场内部提前半个月就开
始了宣传。

事实上，不少商家已经瞅准了这一即
将“释放”的增量。像居然之家、中原百姓
广场、华丽灯饰大卖场等纷纷推出了各种
庆祝活动，并在主流媒体上打出了相关促

销广告。一个值得注意的细节是，相比其
他节日的促销，年中庆持续的时间比较
长，超过一周甚至超过半个月的都有。而
由于“年中”的概念本身比较模糊，一些六
月中旬开始推出“年中庆”的商家还将活
动继续执行“年中庆”的促销力度到 7 月
末，把“年中庆”的时间拉长。

商户：更期待卖场活动
近几年，家居业涌入一批圈外老板，

在此之前他们从事着不同的行业，包括媒
体、餐饮、培训等，更多的是家装设计师改
行做家具、建材产品的代理商，当初他们进
入这个行业只看到了家居行业光鲜的表
面，对残酷的市场没有深入了解。而在郑
州开一间中高档的家居店面似乎并不难，
尤其是欧凯龙、红星美凯龙、居然之家、中
原百姓家居广场的陆续开业，给一些想进
入这个行业的人带来了许多的便利。

老齐是个典型的圈外老板，以前曾经
做过 IT业，凭着自己工作后的一些经验和
资金积累，在前年的广交会上选择了一个
优质家具品牌，并在品牌信誉度取得郑州
当地的某家卖场的认可后，开始装修店
面。但是正式营业后，由于缺乏灵活的销
售渠道，只能坐等商场做活动时来吸引人
气。7月份又是传统的销售淡季，如果这
个月销售还未见好转，就要考虑回老本行，
所以更期待卖场活动能挽回一些信心。

消费者：7月份忙“踩点”
记者在商场内做了一个简单的调

查，沿着红星美凯龙家居卖场的一层逛
下来，即使不进店面，走马观花地逛一
圈需要 20 分钟，商场一共 6 层，逛完整
个商场要 2 个小时。若同时举办活动，
如红星美凯龙在周五的团购活动，每层
设置了一个会场，如果消费者买的东西

较多，仅凭借一次活动的时间显然不
够。品牌太多给消费者的选购带来了
一些困难，大部分消费者会提前到各大
卖场“踩点”，了解价格信息。

消费者王女士家里的房子 5 月份才
开始装修，趁着之前这两个月的时间，已
经先后逛了三四个家居卖场，她说7月份
如果有合适的优惠活动，就先订上，九十
月份正好可以安装。

卖场扩张提速、租金水涨船高、原材
料等物价不断攀升……在诸多因素影响
下，家居业已是双脚迈入渠道高成本时
代。就此，记者对多家企业进行采访后发
现，在渠道高成本重压下，越来越多的家
居企业纷纷整合资源“自建渠道”，推进传
统渠道变革。尽管这一变革是否能够解
决企业渠道高成本难题不得而知，但厂家
仍然在大卖场的渠道强势压迫下探索着
新的渠道模式。

卖场又遇“节”卖场又遇“节”卖场又遇“节”买家忙踩点买家忙踩点买家忙踩点

77月“年中庆”月“年中庆”家居市场迎来“中考”家居市场迎来“中考”
日前，郑州各大家居卖场从铺货、货品搭配、陈列、宣传引导等各方面，都精心在营造浓郁的节日氛围。
对于家居卖场来说，7月年中庆是个节日，更是一个节点，如果把一年分成两半，这一天正是业绩考核的分水岭。
今年上半年以端午节小长假的惨淡销售草草收场。而下半年传统的促销“节点”在9月份，因此，7月份成了各大卖场抢占市场份

额，积累客户的关键时期。 晚报记者 熊维维

年中战局年中战局 之之“市场概况“市场概况””

年中战局年中战局 之之“品牌出招”“品牌出招”


