
价高“不可攀”“节能账”难算
节能家电令顾客“望而却步”

“啥？这台空调要1.5万多块？”来自惠济区的马江指着某品牌新近推出的一款产品感叹,如今的家用电器只要一和“节能”沾边,那价格准是“高不可
攀”。时值盛夏，正是用电的高峰期，且不说空调、冰箱、洗衣机这些“用电大户”要高负荷运转，微波炉、电磁灶等小“电老虎”也频频发威，于是乎，节能家电
成为各品牌的主打和宣传重点。而各大家电卖场里，这厢促销员卖力地推荐节能家电，那厢消费者却是看的多买的少、称赞的多下单的少，那么，既节能环
保又有质量保证的产品为何会陷入“叫好不叫座”的尴尬局面呢？ 晚报记者 樊无敌

在某家电卖场，两台同为6公斤标准的洗
衣机，标有节能的一台售价是2898元，而普通
的售价仅为1998元，两台之间的差价竟达900
元。“不少消费者在听完产品介绍后表示愿意
购买,但一问价格都觉得太贵,有的扭头就走
了。”销售员李小姐说,新推出的节能产品销量
不如老款卖得好,主要还是因为价格太高。当
询问一款节能冰箱到底有何“独到之处”时,李
小姐表示,她只能按照说明书上厂家的介绍去
推荐,至于到底“贵”在哪儿她也不知道。

据业内人士介绍，节能电器之所以价格比
较高，主要是因为它的生产成本较高。购买节
能产品是否划算不能仅仅从价格和使用费用
上考虑，节约电能的最终结果是对环境的保
护，那么最终受益的还是消费者自己。河南国
美电器总经理张峰说,原材料价格的上涨以及
运输成本、人力成本的增加,也是导致节能家电
价格偏高的重要原因。厂商应该依靠技术创
新降低生产成本,从而压缩产品价格。同时政
府部门也应出台相关政策,鼓励绿色消费。

除了价格偏高外，省电计算上的操作难
度，也使消费者对节能家电“不感冒”。李小
姐算了这样一笔账：“现在市面上，日均耗电
量在 0.35度到 0.40度之间的节能型冰箱比日
均耗电量在 0.67度左右的普通产品价格高将
近900元，按照这个标准计算，要想省回这900
元的差价，需要10年以上的时间，可到那个时
候，冰箱早就应该换了，这样算下来，实在不
划算。”

厂商给出的节能数据,只是实验室测试数
据。节能家电真正的耗电量,和使用的频率以
及客观环境因素都有关系。例如,冰箱要考虑

到里面放了多少食品、开关冰箱门的次数等
因素；空调更要考虑到房屋空间的大小、室外
的温度等，因此厂家算出的节能账也只能是
理想值。

“核心技术没有掌握。”帕勒咨询资源董
事罗清启坦言,节能家电之所以价格较高,主
要是因为它的生产成本较高。“拿LED和LCD
电视机举例来说,电视液晶屏目前国内还没有
一家企业能够生产。”另外,市场上的节能家电
产品质量参差不齐,一些节能家电在使用过程
中节能效果并非十分明显,也使消费者对节能
家电心存疑虑。

价格差距大 节能家电普遍偏贵差价近千价格偏高
节能家电叫好难叫座

在郑州的几家家电卖场，各种节能家
电俯拾皆是，不少卖场、品牌都以节能作
为自己宣传的卖点。在某家电卖场的网
上商城也看到，在冰箱所属的分类中，“省
电”已经被单独出来，与“冰箱”、“冰柜”、

“国产冰箱”、“合资品牌”并列，而且“省
电”中还进一步分为0.4度每天、0.5度每
天、0.6度每天等，方便消费者选购。

“过去传统的家电四大件空调、冰箱、
彩电和洗衣机已经由原先的非节能定频
变成如今变频、LED占绝对主打的新局
面。”促销员张默介绍说。该店店长刘艳
梅说：“今年货架上所摆放的定频和变频
空调的比值已经由原先的 6∶4变成了
4∶6；原先的LED液晶电视也已经占到
电视销售量的55%；健康洗、空气洗、智能
洗等洗衣机领域节能新概念使其销售份
额也在逐渐预热，已达三成多。”

然而，在调查中发现，虽然不少消费
者在选购新家电时都有购买节能、环保
型产品的意愿，但真正购买此类产品的
并不太多。有业内人士分析，节能家电
价格普遍比老款产品高出一截。价格的
偏高,让不少消费者只能“远观”,节能家
电陷入了“叫好不叫座”的尴尬局面。
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