
让绿色不再
停留在口号上

绿色生活 行动是最好注解
主持人：购买会呼吸的空调、购买家电产品

认准“能效标识”，绿色观念正潜移默化地影响
着消费者的消费模式。但当绿色消费被炒得沸
沸扬扬的时候，消费者很容易就把它与“纯天
然”、“环保”等概念联系起来。各位如何解读把

“绿色消费”变成了“绿色生活”误区？
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左栋：当前，绿色环保已经成为全球产
业发展和消费者的共识。海尔在坚持“绿
色产品、绿色企业、绿色文化”品牌战略发
展的同时，也积极履行企业社会责任。今
年 3月，海尔和世界自然基金组织一起引
领全球数百万消费者共同参与“地球熄灯
一小时”大型公益活动，践行社会责任。也
正因为如此，海尔获得“2011中国经济成
就奖”之“年度绿色先锋”、“绿色管理 50
强”等大奖，成为行业绿色发展的标杆。

胡靓：很多企业都误认为，当前的环
保运动只不过是又一场狂热，是一阵新的
流行风潮，如同风行一时的时髦事物一
样，下一季就会销声匿迹。事实并非如
此。“绿色生活”来了不会再走，但让大量
企业走上“绿色”之路尚需时日。

沈闻涧：有很多家电企业在全力以赴
地建立更环保的工作环境。也有些家电
企业犹豫不决，不敢充分投入，结果是，

“绿色”转变工作缺乏可持续性。实际上，
一点点调整不仅有助于企业降低运营支
出，还有助于让世界变得更美好。

主持人：2011年，家电行业的二氧化碳排放
量被列为最受关注的环保问题之一。然而，绿色
家电技术的推广却并不像想象中的那么容易。
谁来负担绿色成本？绿色家电技术是否只是昙
花一现的口号？各位怎么看待这一问题？

左栋：海尔不仅拥有最完善的绿色管理
体系和全品类绿色家电产品，而且也是业内
唯一通过国家低碳认证的白电企业。为实
实在在解决全民低碳绿色生活实现的问题，
海尔集团整合全球资源，推出了高端绿色整
套家电，不仅引领整个家电行业，更改变着
人们的低碳生活方式，更是从根源上带动人
们共建绿色家园，共筑绿色地球生态。

胡靓：绿色消费是一种生活方式，对于产

品来讲，一是对人体的安全无害，甚至是有
益；二是企业在整个生产、制造、研发、物流、
销售、售后，整个过程的节能和碳排放的减
少。对于消费者来说，环保已经成为一个最
基本的需求。

沈闻涧：目前有心的消费者一定会留
意，循环再利用的产品已逐渐出现在我们的
生活中。例如，一些家电产品的包装盒外注
明了该包装采用再生纸制造等字样。对环
境不负责任的生活方式是造成生态环境恶
化的一大根源，在企业选择绿色制造的时
候，消费者也应该选择对健康有益、与环境
友好的绿色消费方式，抵制和避免盲目消
费、过度消费和有害消费。

与市民共铸绿色空间主持人：7月23日，CCTV海尔“绿色空间，
乐享生活”暨“中国绿色达人”招募活动郑州站
正式启动。通过倡导“绿色新生活，从你我做
起”的生活理念。海尔不仅展示出全球大型家
电第一品牌的绿色实力，同时积极践行企业绿
色社会责任。各位如何看待海尔这一举措？

左栋：CCTV海尔“绿色空间，乐享生活”
活动，此次在绿色文化积淀深厚的中原郑州
举行，不仅让市民零距离体验了无氟变频除
甲醛空调、无霜三门冰箱等海尔绿色产品的
魅力及发明，同时 100 多名郑州绿色骑士正
式出发，目的希望通过这种方式，真正将绿色
低碳理念植入消费者的心里。

胡靓：海尔为中国企业做出了榜样。不

仅大力推广节能、环保的绿色家电，更主动承
担起宣传绿色生活，推广低碳理念的社会责
任。海尔与央视知名栏目一同举办此次绿色
达人招募活动，就是通过企业搭台、市民唱戏
的形式，将绿色环保理念推广到千家万户。

海尔积极履行全球化企业的社会责任，通
过大型绿色公益活动、绿色科技及产品展示，
为消费者带来了全方位的绿色生活体验。

沈闻涧：此次“中国绿色达人”招募活动，吸
引更多的人与海尔一起加入到“绿色空间”共建
共享中来，更需要越来越多像海尔一样的企业
积极履行绿色责任，不仅提供绿色低碳产品，更
要与消费者形成互动，共创绿色生活空间。


