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美的作为国内最早推出多品牌策略的家
电大厂。美的集团通过先后收购荣事达，控股
小天鹅，形成全新的“美的系”。同时，“美的
系”在洗衣机市场以强劲的价格战攻势一路紧
逼“海尔系”，对海尔市场第一的位置发起了强
有力的挑战。

其实这种多品牌策略在家电行业已经形成
了一种趋势，海信科龙有海信、惠而浦、容声等

多个品牌，博西家电有西门子、博世两个品牌。
中国家电网副总监左延鹤指出，洗衣机

多品牌战略无疑是出于对市场份额的进一步
占取，因为多品牌战略根据不同的受众定位，
对市场进行严密而有效的市场细分，综合不同
白色家电比较明显的市场缺陷，增强自身综合
实力的同时让竞争者难以插足。有助于满足
不同的消费需求。

《变3》不仅在剧情和特效方面做得非常精
彩，更和《阿凡达》一样采用了 3D摄影机来拍
摄，所以该片的3D效果非常震撼，观众带上3D
眼镜后马上被栩栩如生的场景所赞叹，立体的
场景，让人仿佛置身于影片之中，非常的刺激。

在电影好评如潮的同时，3D版《变形金刚
3》的国际联合推广伙伴 TCL更是发布了全球
首台变形金刚纪念版电视“智变”系列，并启用
变形金刚的新朋友——电视金刚“小智”作为
其超级智能 3D 电视的卡通形象，TCL 全面发

力3D电视市场之势已如箭在弦，全球3D市场
也已“山雨欲来风满楼”。

迈克尔·贝透露，在《变3》中TCL超级智能
3D 电视变成了一个会飞的金刚，给北美观众
留下了深刻印象的同时，对于 TCL举办的“全
球刚丝 3D 狂欢派对”等系列推广活动，迈克
尔·贝大加赞赏，表示此次选择 TCL是一次非
常成功的决策，TCL无论是在品牌、产品，还是
在3D技术和推广系统方面，都是一流的，并表
示非常期待今后与TCL进行进一步合作。

目前，《变形金刚3》正在各大影院火爆上映
中，比起前两部作品，《变形金刚3：月黑之时》的
画面表现更加的生动形象，在以往汽车人变身
时经常出现的眼花缭乱之感有了很好的改善，
而且3D技术帮助广大观众在观影之时，有了更
强的代入感，仿佛汽车人与霸天虎之间的旷世
大战就在我们身边进行一般。

7月14日，《变形金刚3》彩电业领先国际联
合推广伙伴TCL高层与《变形金刚3》导演迈克·
贝进行独家会晤，双方进行了深入的交流。有
行业专家表示，《变形金刚 3》很可能将成为 3D
市场快速进入上升通道的市场“爆发点”，此次
迈克·贝一行，第一时间选择与 TCL高层会晤，
或与3D产业战略布局有关。

TCL作为 3D电视行业的领军企业，双方的
合作是对3D产业的一次有利促进。迈克·贝对
TCL 作为联合推广伙伴所做的努力予以了肯
定，之所以选择 TCL 作为推广伙伴，一方面是
看中 TCL国际化的品牌形象和品牌影响力，另
一方面是基于 TCL 逐行 3D 电视所呈现的全高
清画质，能完全符合《变形金刚3》对展现细节清
晰度的苛刻要求。

不可否认，在 3D 领域的强大产品优势和
技术积淀、国际化的品牌影响力，让TCL具有搅

动 3D市场上升螺旋的实力，而《变形金刚 3》的
到来终于让TCL得偿夙愿。未来得益的或许并
不只有 TCL，随着 3D电视的快速普及，3D影视
必将由影院进入家庭，这或许是迈克·贝第一时
间和TCL高层坐在一起的最好诠释。

TCL推出的《变形金刚3》纪念版电视V8200
系列旗舰新品是TCL超级智能互联网电视的代
表之作，以其独有的水晶全封屏工艺设计，强大
的 Windows/Android+操作系统、电视应用程序
商店、云计算及声控、语音识别系统、3D UI、智
能手势和姿态识别、多屏互动、全高清逐行 3D
等强大功能及技术，在众多新品中脱颖而出，以
6 项全球领先科技为 2011 年智能 3D 电视树立
了行业新标杆。

《变形金刚3》上映之际，为答谢社会各界人
士，TCL联手苏宁电器7月29日在郑州市区8家
卖场举行内部团购会夜场活动。据悉，此次
TCL 全线电视产品价格优惠力度巨大，超越想
象，其《变形金刚3》纪念版电视的让利幅度也绝
对让您大呼“过瘾”。届时在郑州正道中环百货
广场将举行规模盛大的变形金刚巡演活动，凡
现场参与者均有机会获得变形金刚纪念礼品，
并在夜场活动享受内购价，详询4008110887。

晚报记者 朱江华

“变频空调”是与传统的“定频空调”相比
较而产生的概念。众所周知，我国的电源电压
为 220 伏、50 赫兹，在这种条件下工作的空调
称之为“定频空调”。由于供电频率不能改变，
定频空调的压缩机转速基本不变，所以它不能
大幅度地调节制冷量，而是通过频繁开启关闭

压缩机的方式来调节温度高低。而与之相比，
变频空调简单来说就是能根据室温、设定温
度、环境工况改变压缩机转速，在不同频率下
运行，从而调节空调的输出能力。只要压缩机
及系统能满足，变频空调通常可在 10 赫兹至
150赫兹范围内进行控制，且压缩机很少启停。

当然，对于家电企业而言，多品牌带来的
并不全是好处，也会有一些挑战。多品牌并行
推广，必然会引起营销费用的增加，而且不同
的品牌针对不同的细分市场，也会引发渠道费
用的增长。同时，多品牌虽然会让企业内部形
成更加有效的竞争环境，但是这种竞争一旦过
度，就会造成企业的内耗，反而会引发更大的
管理危害。

为此，家电企业在执行多品牌策略的时
候，首先要整合内部资源，创建一个完整的统
一品牌管理体系，不能各自为战，尤其是新品

牌是通过合资或收购得来的时候要更加重视；
其次，多品牌策略的核心是通过不同的品牌定
位，满足不同消费群体的需求，达到占领更大
市场份额的目的。因此，在完成了从单一品牌
向多品牌过渡后，企业要赋予新品牌与原有主
品牌不同的品牌定位，使新品牌同主品牌有明
显的区分，以便建立差异化。有差异的品牌才
能达到广泛覆盖产品的各个子市场、争取最大
市场份额的目的。没有差异的多种品牌反而
会给企业加大生产、行销成本，造成顾客的心
理混乱。

多品牌运作 满足需求

随着空调节能补贴政策的结束，
“变频空调”成为市场上新的炒作热
点，变频空调的宣传也越来越让消费
者“雾里看花”。对于准备购买空调的
人来说，了解一下什么是变频空调和
它到底能有何优势，可在选购空调时
心中有数。 晚报记者 朱江华

今年初，海尔针对国内三、
四级市场通过大规模的广告投
放高调推出了统帅子品牌，至
此，海尔在洗衣机领域已拥有
统帅、海尔和卡萨帝3个品牌。
海尔推行这一多品牌策略，除
了考虑抢占新兴的三、四级市
场之外，更多的还是针对和外
资品牌之间的竞争。

晚报记者 朱江华/文 赵楠/图
多品牌策略在家电行业已经形成趋势多品牌策略在家电行业已经形成趋势

节能省电：由于不会频繁开启，压缩机保
持稳定的工作状态，从而做到合理使用能源，
使空调整体达到节能 30%以上的效果。而目
前行业内最先进的“双模变频”控制技术克服
了普通直流变频空调开机高频运转所带来的
能效损失，比普通(单模)变频空调开机时更省
电20%。

可在低温和低电压条件下启动：“变频空
调”采用先进的技术，启动电流小，转速逐渐加
快，启动电流是常规空调的1/7；这对于某些地
区由于电压不稳定或冬天室内温度较低而空
调难以启动的情况，有一定的改善作用。

舒适恒定的室温控制：因为变频空调是随
着温度接近设定值而逐渐降低转速，逐步达到

设定温度并保持与冷量损失相平衡的低频运
转，能使室温稳定在±0.5℃以内，不再忽冷忽
热，享受更舒适。

噪声比常规空调低：优质高效变频空调
采用双转子压缩机，大大降低了回旋不平衡
度，使室外机的振动非常小，约为常规空调
的 1/2。

制冷、制热的速度比常规空调快 1~2 倍：
优质高效变频空调采用超宽频压缩机控制技
术(10~150Hz)，配合电子膨胀阀，微处理器可
以根据设定温度、室温以及膨胀阀进出口、压
缩机吸气管等多处的温度传感器收集的温度
信息，快速、精确控制系统内制冷量的流量，实
现快速制冷、制热。
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详询：详询：40081108874008110887

产品动态

“变频专家”海信提醒您

明明白白选购变频空调明明白白选购变频空调

据了解，TCL一直在致力于推动显示设备
的 3D 化，2007 年就组建了强大的 3D 研发团
队，目前已成为全球最早同时拥有裸眼3D、快
门式 3D 和偏振光式 3D 电视产品的企业。本
次TCL携手《变3》，又一次开创了行业先河，将
中国彩电企业首次带入了好莱坞。

此次 TCL 对外发布变形金刚首款纪念版
电视V8200系列，其采用了全球领先的超级智
能（Windows+Android系统）和逐行3D技术，并
以优异的全高清 3D 显示创造了六项全球第
一，不仅极具纪念意义和收藏价值，还有极高

的实用价值。在3D显示上，V8200采用了业内
领先的逐行 3D 技术，可实现 1080P 的全高清
3D 影像显示，毫不衰减地让用户体验到全高
清 3D 的真正立体效果和魅力，是真正自然健
康的 3D 产品。采用了逐行 3D 技术的 V8200
及水晶封屏的基础上，在3D画面表现力上，更
加细腻，画面的清晰度也高;而 3D立体效果也
更突出，更逼真;画面的稳定性也更加优异，观
看起来更舒适。“TCL是全球第一家将逐行 3D
技术与超级智能战略相结合的家电企业。”TCL
相关负责人介绍。 晚报记者 朱江华

TCL发布全球首台变形金刚纪念版电视“智变”系列

V8200系列采用超级智能和逐行3D技术

万众期待的《变形金刚3：月黑之时》终于在7月21日中国上
映，该片除了狂派与博派的经典机器人悉数登场之外，更有新的
变形金刚登场，包括大反派震荡波与上代汽车人领袖御天敌。


