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“空调价格目前已运行到了一个高位，

估计会相对稳定一段时期。”帕勒咨询公司
资深董事罗清启预测：今年家电的价格，空
调整体价格会略升，而平板彩电、微波炉会
续降，冰箱、洗衣机则持平。

与家电产品相关的基础原材料过去两
年内的价格几乎都呈大幅增长状态，生产、
管理成本的全面上升给所有家电企业带来
了沉重的经营和发展压力。

针对此，发改委价格司会同经贸司、
商务部市场运行司，约谈 17 家行业协会，

抑制涨价，家电行业赫然在列。在家电
涨价激情被浇灭后，使得家电企业成本
压力愈发增加。

基于此，家电卖场也发起各种主题
促销活动。

在7月29日18时到22时举行的苏宁员
工专享内购会上，TCL彩电全线产品疯狂让
利，32英寸液晶仅售1799元，46英寸液晶仅
售3999元……河南苏宁市场部经理邓鹏介
绍，涨价潮中，消费者照样能购买到物美价
廉的家电产品。

涨价声 促销声
家电卖场声声不息

想用物美价廉换人气，技术创新才是动力动力

随着空调节能惠民补贴的结束，部分空调品牌近期悄然上调了市场售价。
多款产品的价格在7月份都有所调整，一款1.5匹某品牌变频空调，上个月售价
约为4800元，这个月则涨至5190元。在碧沙岗商圈的一家家电卖场大金空调
专区，销售人员介绍说，“由于原材料涨了8%~10%，除了旧款产品外，今年3、4
月份推出的新品空调也在近期上调了零售价”。 晚报记者 樊无敌

“涨价是必然的，价格下行的趋势不符
合市场规律，但在多方压力的现状下，家电
企业该怎么办？”河南国美电器总经理张峰
认为，以市场为导向，加快科技创新成果的
转化率，缩短创新产品从导入期到成熟期的
周期，成为推动行业快速发展的关键因素。

家电企业近两年规模和利润的增长，
主要还是对外部机会的依赖，而家电产品
的价格没有呈现出同等幅度的上涨。这一
方面有电子产品本身技术更新快的特性，
另一方面也是长久以来恶性价格战所带来
的弊端。河南永乐生活电器总经理丁宁分
析：“家电产品出口提价，是消弭成本压力
的负面影响的途径之一，这有助于提高企
业利润空间，但关键还是要不断进行技术
创新，靠不断推出新产品赢得生存空间。”

近年来，做得好的企业，都是不断通过
技术创新推动行业发展的。大商电器河南
分公司总经理朱长杰指出，企业通过全方
位整合和战略升级，实现了产业链内各项
资源的优化配置，为加快科技转化率、减少
创新成本、缩短创新和普及周期提供了有
力支持。

为了应对市场竞争，各大彩电厂家都
在纷纷主推 3D 产品，主要原因是，新品的
利润空间相对有保障。河南五星电器总经
理战卉举例说，去年彩电行业内效益最好
的海信，由于其推出了自己研发的一个核
心模组，降低了生产成本，所以成为彩电行
业利润最大的企业，“彩电厂家今年将面临
非常大的压力，提高科技转化率才是企业
生存的根本。”

应对压力 技术创新成动力


