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中原百姓广场首届建材家居万商加盟大会即将召开

亲商 重商 养商 富商
市场方积极深入产业腹地不遗余力为进场商家拓宽上游优势资源

届时，那里将会聚最新家居建材产品，还有厂家直销优惠

8月26日，为期3天的中原首届建材家居万商加盟大会暨新品发布会将在中原百姓广场举
行。届时来自国内、国际建材家居厂商，河南省建材家居行业各地市、县优秀经销商，以及郑州市
房 地 产 商 、装 饰 公 司 、设 计 单 位 共 计 2 万 名 厂 商 代 表 共 聚 中 原 百 姓 广 场“ 掘 金 ”。

晚报记者 熊维维 文/图

中原百姓广场中原百姓广场——建材家居总部基地，首建材家居总部基地，首
创体验式商贸模式，构建花园式商品交易平台，创体验式商贸模式，构建花园式商品交易平台，
也是全国首创的人文公园式建材家居交易中心。也是全国首创的人文公园式建材家居交易中心。

“目前，我们是全国首家提出以商户为中心“目前，我们是全国首家提出以商户为中心
来组织管理和经营的市场。我们在服务体系、广来组织管理和经营的市场。我们在服务体系、广
告宣传、公关活动等环节上，重点放在商户的角告宣传、公关活动等环节上，重点放在商户的角
色转型、赢利模式转型、发展网络等工作上，让客色转型、赢利模式转型、发展网络等工作上，让客
户快速建立销售网络，渠道下沉，由‘坐商’转变户快速建立销售网络，渠道下沉，由‘坐商’转变
为‘行商’，驶入可持续发展领域。”在郑晓东看为‘行商’，驶入可持续发展领域。”在郑晓东看
来，为了实现市场、商户的和谐发展，目前，中原来，为了实现市场、商户的和谐发展，目前，中原
百姓广场已经创造性地设立了全新的市场管理百姓广场已经创造性地设立了全新的市场管理
模式，由投资商、企业高管、党委和商户共同组建模式，由投资商、企业高管、党委和商户共同组建
决策委员会，决定市场的经营方向和重要管理事决策委员会，决定市场的经营方向和重要管理事
件，切实保护商户权益，构建和谐市场。件，切实保护商户权益，构建和谐市场。

目前中原百姓广场已建设营业面积超过目前中原百姓广场已建设营业面积超过6060
万平方米，拥有万平方米，拥有 2020 万平方米的建材区、万平方米的建材区、1515 万平万平

方米的基础装潢材料配套区、方米的基础装潢材料配套区、20002000亩的仓储物亩的仓储物
流用地、资金流平台、设计装潢中心、在线交易、流用地、资金流平台、设计装潢中心、在线交易、
信息发布中心等，为商户提供产业链和资金保信息发布中心等，为商户提供产业链和资金保
障，帮助商户做大做强。郑晓东说：“我们会协障，帮助商户做大做强。郑晓东说：“我们会协
助所有经销商开拓二、三级市场，让中原百姓广助所有经销商开拓二、三级市场，让中原百姓广
场成为商户缔造品牌传奇和财富神话的平台。”场成为商户缔造品牌传奇和财富神话的平台。”

可以预见，中原百姓广场正在以现实的庞可以预见，中原百姓广场正在以现实的庞
大需求、卓越的区域优势以及先进的营销模式大需求、卓越的区域优势以及先进的营销模式
而成为名副其实的中原建材家居的总部基地。而成为名副其实的中原建材家居的总部基地。
入驻商家均为厂家直营或区域总代理，从源头入驻商家均为厂家直营或区域总代理，从源头
确保了商品的质优价廉，市民在这里，可以实现确保了商品的质优价廉，市民在这里，可以实现
设计、装潢、建材、灯具、布艺、家具、家电一站购设计、装潢、建材、灯具、布艺、家具、家电一站购
齐的消费。中原百姓广场必将成为中部区域建齐的消费。中原百姓广场必将成为中部区域建
材家居流通领域的商业中心、信息中心、物流中材家居流通领域的商业中心、信息中心、物流中
心、运营中心，是全国厂家布局中原的桥头堡，心、运营中心，是全国厂家布局中原的桥头堡，
是郑州商业成功升级的典范！是郑州商业成功升级的典范！

“做他们真正需要的事情。”协
助厂家找到最适合自己的经销商，
帮助经销商开拓二、三级市场，提
供资金保障，创建商户权益保障中
心，推行展销会……市场反应似乎
印证了侯世安和郑晓东的信心，当
天与会嘉宾高涨的积极参与度说
明了一切。

对中原家居建材市场有着很
高评价的澳斯曼洁具有限公司战
略总监帅辉阳觉得此次活动是将
澳斯曼卫浴在大中原全面推广的
绝佳机会，他更是对在中原百姓
广场建立全国最大的营销中心充
满期望。

全友卫浴总经理施冰表示他要
把中原百姓广场当做自己全面覆盖
中原市场的桥头堡，而中原百姓广
场搭建的平台，让他有信心开拓更
多的市场。他不仅要在 26 日的大
会上与众多营销商分享建立联系，
他还将通过此次活动为中原百姓带
来最新的环保陶瓷产品。

佛 山 市 格 里 菲 斯 建 材 有 限
公 司 总 经 理 罗 新 家 则 是 对 品 牌
管 理 者 人 格 魅 力 和 执 行 力 的 认
可 ，他 认 为 ：在 全 国 ，很 少 有 企
业 能 将 经 销 及 分 销 资 源 整 理 成
册 ，并 与 更 多 需 要 它 的 商 家 分
享，中原百姓广场做到了，这是
一种态度，有态度就能赢，就能
成就一切。

华美嘉洁具制造有限公司营销
总监方慧华也十分看好此次活动，
在她看来，中原建材家居总部基地
项目拥有巨大的投资潜力。在参加
这次见面会之前的半年里，经常来
郑，专门考察相关投资环境等。“得
中原者得天下”。受益于企业规模
越做越大，急需要依托更为宽广的
发展平台，拓展销售渠道，而中原百
姓广场位于中原城市群的核心城
市，立足郑州，辐射中原，优越的地
理位置将促使我们的销售网络遍及
整个河南，从而远销全国。

佛山陶瓷商家
垂青

中原百姓广场
中原商户无需远足

26日就能与他们对接

昨日中午，作为中原百姓广场的核心管理
层，董事长侯世安、总经理郑晓东等一行人，结
束了广东佛山之行，飞回郑州。

在10日左右，他们还将去南浔木地板、成都
家具等基地参观考察。最近两个月，68岁的侯
世安一直奔波在全国各地的建材家居产区。

据悉，将于 26 日举办的活动共涉及陶瓷、
洁具、橱柜、门业、集成吊顶、墙纸、木地板、布
艺、家具等建材家居行业。旨在帮助国内、国
际厂商拓展河南市场，为建材家居厂家、经销
商、渠道商、工程商对接提供服务和咨询平台；
实现上、中、下游三方资源对接；为国内新品牌
和需要在河南地市县布局的一线厂家提供快
速建立销售网络的新途径，并为已经在河南着

陆的厂家和总代理销售网络的提升和维护提
供契机。

侯世安说：“在活动召开之前，中原的家
居建材厂商和经销商都希望了解最新最及时
最全面的产品信息，而正是带着全体中原百
姓广场商户的重托，我们的核心管理层要去
产品的厂家看看，他们产品的生产制造商实
力如何？我们究竟把怎样的产品带给中原百
姓？我们郑州的经销商在发展过程中又有哪
些问题？最重要的，我们还要为中原经济的
全面崛起摇旗呐喊！”

天道酬勤，就在侯世安辛苦为建材销售网
络搭建平台的同时，从活动组委会传来最新消
息，目前已有近千家知名品牌厂家将参与活动。

空中飞人俩月奔波，获得全面商务信息

为了更好地搭建广东陶瓷卫浴企业布局销
售网络新平台，8月26日活动期间，陶瓷、洁具、
橱柜、门业、集成吊顶、墙纸、木地板、布艺、家具
各业种的厂商在中原百姓广场将举行二、三级
市场经销商招募和加盟活动。同时主办方将根
据企业的需求为企业安排厂家专场招商会，并
在市场内为企业提供空地自行搭建展位，展示
企业的产品、图片、资料等。

8 月 2 日，在佛山举行了广东地区前期推
广发布会，来自佛山的百余名陶瓷品牌老总
与会。

就在侯世安、郑晓东坚定信念，准备在佛山
多待几日，与当地陶瓷品牌商进行深度交流的
时候，会议结束一个小时的时间，陶瓷老总们纷
纷表示一定会前往参加。在会议结束后赶到现
场的一名陶瓷商希望在活动期间做专场新品发
布，他还询问：“晚来了，会不会没有好位置了？”
真是“晚来一步，大会无席”。

但侯世安还是依然坚持在昨天中午飞回郑
州前，拜会佛山品牌知名度最大的陶瓷品牌新
中源、东鹏、澳斯曼等大佬，他的观点是：“具有
强大资源整合能力，资源共享，人气必不可少；
再次，就目前拥有 60万平方米营业面积的大型
建材市场招商情况和入驻品牌来看，绝对引领
中原行业，人气势不可挡。”

正是在回郑的机场，侯世安等一行人偶遇
冠星王河南区域总经理张向花。张向花此次来
广东的目的正是与产品厂家沟通26日的活动细
节，她已获得了厂家针对此次活动推出的新款
产品和特殊优惠政策，此次回郑后她将全力以
赴26日的活动。

作为中原最大，郑州首家建材总部基地，位
于嵩山路的中原百姓广场，以全方位的业态规
划，成为中原家居建材史具有划时代意义的行
业地标，一个足以改写中原建材商业历史的新
契机已然来临。

整合厂家商户资源，行业地标人气飙升

切实保护商户权益，携手缔造品牌传奇

8月2日，广东地区前期推广发布会在佛山
举行，来自佛山的百余名陶瓷品牌老总与会。

全友卫浴总经理施冰（前排右一）表示：中原
百姓广场将是他全面覆盖中原市场的桥头堡。

侯世安（右二）、郑晓东（右一）与佛山知名品
牌新中源陶瓷品牌负责人畅聊陶瓷行业营销。

中原百姓广场核心管理层参观了佛山知名陶
瓷厂家，了解最新陶瓷工艺和产品。


