
未去长沙之前，一位朋友说：看长沙，
要看岳麓书院，要看橘子洲头，也一定要去
长沙的酒吧感受一下。“在长沙，酒吧是一
个产业，也是一种文化。你可以不去喝酒，
但一定要感受一下氛围。”

对长沙而言，如何在文化产业发展方
面用规划赢得未来呢？长沙市的决策者认
为，“十二五”将是文化加速发展的战略机
遇期。在文化产业发展总体部署上，主要
是“四个一”。

一大战略纲要引领：出台《长沙建设国
际文化名城战略纲要》，力争把长沙打造成
国际文化创意高地、国际文化旅游胜地、国
际文化娱乐天地、国际文化交流基地。

一个五年规划指导：以《长沙文化产业
“十二五”规划》为指导，力求在延伸产业发
展链条、壮大文化市场主体、促进要素合理

流动、推动文化消费升级、扩大文化交流合
作等五个方面有更大突破。

一批新兴业态崛起：制定《长沙市战略
新兴产业——文化创意产业发展规划》，围
绕创意设计、影视传媒、动漫游戏、数字资
讯、新闻出版、演艺娱乐、文化旅游、文博会
展、教育咨询、民间工艺等十大主导产业，
来打造平台、营造环境。

一套具体政策支持：制定几十条具有
含金量和操作性的文化发展政策，支持企
业、支持园区、支持原创、支持孵化。

在文章的最后，想起一位身在长沙的
媒体朋友的签名：一座坐拥“山水洲”的城
市能够诗意栖息，一座有“文化湘军”随行
的城市满溢幸福……延伸他的话：一座“大
动干戈”谋划文化产业发展未来的城市，必
将延续样本价值。
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走出郑州看全国系列活动——长沙站（下）

文化湘军的样本力量

在湖南山猫卡通有限公司办公室里，我们
得知这样一个细节：在国庆60周年湖南省彩车
的尾部，站立着的是 3 只卡通猫：“虹猫”、“蓝
猫”、“山猫”。“三猫”被赋予如此“尊贵”的待
遇，绝非偶然。

近几年，以“三猫”为突出代表的“动漫湘
军”，已成为中国动漫不可或缺的重要力量。
如今，“动漫湘军”、“电视湘军”、“出版湘军”享
誉全国。

数据显示，湖南原创动漫连续四年排名中
国第一，出版实力占据中国地方出版三强之
一，“魅力四射”酒吧更是将分店开到了大洋彼
岸的美国洛杉矶……湖南文化产业近年来风
生水起，连续五年保持20%左右的增速，已成为
该省六大千亿元产业之一。

省会长沙，文化产业的发展更是引人注
目：2010年该市文化产业总产出930亿元，增加
值450亿元；文化产业增加值占全市GDP的比
重达到10%，占全省文化产业的“半壁江山”；文
化产业从业人员达 52.22 万人，成为就业的主
渠道；长沙市近几年相继被评为中国最具幸福
感城市、最具软实力城市、国际形象最佳城市，
文化产业的发展功不可没……

晚报记者 李记/文 马健/图

从“门面”上看，湖南山猫卡通有
限公司和湖南拓垦文化传播有限公
司，都不起眼。前者隐身在长沙市软
件园的一角，后者隐藏在长沙市天心
电脑城旁边一栋老式建筑顶楼。

狭小、朴素的办公室，年轻的工
作人员，看上去连普通网吧的“设备”
都不如……如果仅仅看这些，任何一
个参观者都会感到怀疑：在这样的地
方，他们真的能书写一个又一个传奇
吗？

回答是肯定的。
湖南山猫卡通有限公司副总裁

肖贵才介绍，在 2007~2008 年度、
2009~2010 年度山猫卡通被商务部、
文化部、广电总局、新闻出版署四部
委联合评为“国家文化出口重点企
业”。2011年，山猫卡通被文化部、财
政部、国家税务总局认定为“国家首
批重点动漫企业”。

该公司出品的动画片《山猫吉米
历险记》，荣获 2009年美国纽约国际
独立电影电视节“最佳动画影片
奖”。《山猫和吉米之快乐篇》、成人动
画相声双簧小品《奇志碰大兵》等系
列动画片，均荣获国家广电总局“优
秀国产动画片奖”。

目前，湖南山猫卡通有限公司注
册有“山猫吉米”、“山猫兄弟”、“山猫
功夫”等商标，商品类别品种达 3 万
余种。该公司衍生产品现已出口到
美国、中东等几十个国家和地区，累
计出口创汇达 3000万美元。制作的
节目同时在CCTV少儿频道、CCTV-1
等国内300多个电视台和频道播出。

“其实，只要能够做好猫和兔子
的动漫，一样可以大有成绩。”肖贵才
坦言,“在前不久一次动漫研讨会上，
一位专家忧虑地说：中国的动漫只能
做猫和兔子、羊和狼，难成大器。”“当
时我在台下，没有发言机会。如果我
有机会上台，一定会告诉他，湖南的

‘三只猫’，已经成大器了。”
湖南山猫卡通有限公司董事长

刘建红向我们转达了她最新得到的

消息：7 月 21 日，首届“中国·鄂尔多
斯优秀原创动画企业评选”活动揭
晓，山猫卡通有限公司获得 2011 中
国十大优秀原创动画企业小牛奖。

湖南拓垦文化传播有限公司，是
一家从事动画片生产、影视制作、动
漫培训、认证于一体的高科技文化传
播公司，同时也是一家拥有湖南省广
播电视节目与电视剧生产资质的省
级文化传播机构，具有国际顶尖制作
水准的高端企业。

该公司董事长舒俊强介绍：作为
“湖南动漫四强”之一，目前公司的业
务范围延伸到美国、西班牙、芬兰等
地；就产量而言，公司动画片年产量
1200多分钟，年产值超过1500万元。

同时，该公司的服务网络涵盖湖
南拓垦教育培训中心、湖南拓垦文化
传播有限公司动画片生产基地、美国
AUTODESK 有限公司授权（中国湖
南）培训认证中心、湖南拓垦文化传
播有限公司湘潭分公司、湖南湘乡市
中南计算机学校等。

让舒俊强尤其感到自豪的是，该
公司下属的教育培训中心，是湖南省
唯一一家MAYA（美国Autodesk公司
出品的世界顶级的三维动画软件，应
用对象是专业的影视广告、角色动
画、电影特技等）认证机构。而且，该
公司拥有湖南省唯一一个有能力和
丰富经验运用 MAYA 制作房地产建
筑漫游的团队。

该公司 2009 年出品的动画片
《平安出行》，经中宣部和公安部评
审获得国家一等奖。公司被评为
2010 年长沙市服务外包十强企业、
2010 年中国服务外包人才培训中心
（长沙）服务外包人才培训基地。公
司目前正在大力创作的大型三维原
创电视动画片有《黄鼠狼和鸡》、电
影《寻找麦克及多部原创作品》等，
计划在 3 到 5 年内将自己的 MAYA
动漫制作和创意人才发展到 3000
人左右，力争成为全国最大的动漫
集团之一。

“和国外的动漫相比，我们的技术水平
已经迎头赶上，但最缺的还是创意。”在谈
及国内外动漫现状的差异时，舒俊强有着
清醒的认识：“我认为，创意能力的提升，最
终还是由教育决定，不是一时半会儿能够
解决的。”

尽管受限于创新力不足等客观因素，
但在舒俊强看来，长沙市的文化产业之所
以能在全国叫响，并能风生水起，和湖南
省、长沙市各级政府的扶持力度是分不开
的，“这是实话。”他刻意强调说。

文化产业在长沙成为名副其实的朝阳
产业，首先应该归功于当地政府的高度自
觉。从 2007 年起，长沙市财政每年设立
2000 万元的文化产业发展引导资金，用于
扶持文化项目、文化企业。建立项目帮扶
制度，明确投资过亿元的文化项目由市级
领导跟踪服务，帮助解决规划、用地、资金
等具体问题。

其次，得益于良好环境的营造。长
沙先后举办金鹰艺术节、卡通艺术节、
中国音乐金钟奖首届合唱比赛、首届中
华版权高峰论坛等 22 个国家级、省级赛
事节会，推介长沙的影视文化、歌厅演
绎、动漫产业等相关品牌。连续三年举

办“阳光娱乐、创业兴文”系列拉动消费
的文化活动，鼓励市民进歌厅、进酒吧、
进书店、进影院，每年增加消费超过 20
万人次。

再次，得益于宽广平台的提供。目前，
全市文化产业基地总产出约占全市文化
产业总产出的 50%以上，近 5000 家民营
企业中，有 3000 多家聚集在相关基地和
相对集中的区域。在长沙高新区建设动
漫基地，被文化部认定为首批国家动漫
游戏产业振兴基地，聚集了各类动漫机
构 20余家，动画工作室 100余家，从业人员
近2万人。

最后，强大的支撑是动力之源。近年
来，长沙市将这些项目与湖南省“十二
五”文化发展规划、长株潭两型社会规
划、长沙大河西先导区规划对接。其中，
投资 14 亿多元的“两馆一厅”（图书馆、
博物馆、音乐厅），投资近 20 亿元的橘子
洲文化景区工程，均已投入使用。长沙
铜官窑遗址公园已经动工，长沙新广电
中心列为省、市重点项目并已开工。近
年来长沙新建投资过亿元的项目还有宏
梦卡通城、拓维手机动漫中心、湘绣城、
化龙池清吧一条街等 20多个。
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