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[[车风尚车风尚 ]]

由于舒适性、环保标准等方面的局限，中国低
端皮卡还局限在低售价、低利润的出口阶段，产品
附加值低。这就造成了中国皮卡在国外的品牌宣
传缺失，统一以“中国制造”、“Made in China”的面
目示人。一方面，低端皮卡的大量出口确实增加了
中国汽车出口的整体贸易额；但另一方面，低端皮
卡却对中国皮卡品牌造成了不小的负面影响，人们

普遍认为中国皮卡价格低廉，技术水平低。
在汽车出口方面，随着国内皮卡技术的突

破，中国高端皮卡做出了不俗的出口业绩，走在
了中国汽车行业的前面。早在 2009年，风骏皮
卡就率先获得了欧盟WVTA认证，成为首款在
欧洲销售的中国皮卡。从此，风骏皮卡开始进
军高端市场，并越走越顺。

西装，是全世界最流行的服装，是正式场合着装的优先选择，经过多年的发展，也
成为男士们交际衣着的不二之选。也有时装设计大师一早断言，为何男人偏爱西装？

“因为男人们通常对时装缺少敏感，挑一橱西装比记住一堆设计师的名字更容易。”
30～50岁的男人财富有了一定的积累，性格也磨砺的不露锋芒，生活中还保持着

中国人特有的低调与谦和。他们购车不需要张扬的外形和澎湃的动力，稳重、大方、实
在是他们最看重的。 晚报记者 舒晗 谢宽

风骏皮卡进军高端市场
目前，中国皮

卡出现了明显的高低端
市场与高低端产品之分：中

国低端皮卡由于
极高的性价比，在非
洲、中东等地深受欢
迎，包括中兴、吉奥等
都在非洲市场有着不
俗的战绩；而作为中国
皮卡老大，风骏皮卡除
在非洲大量出口
外，在拉美、大洋
洲也进行销售。

“虽然市场不分贵贱，但长期以来我们仍致
力于产品全球同步研发，争取在欧洲、澳洲等高
端市场有所作为。这才能体现中国品牌的价
值。”长城风骏皮卡海外负责人说，“目前风骏皮
卡在澳大利亚、意大利等地树立了不错的口碑，
市场前景被各方看好。这是自主品牌海外扩张
的突出事例。”

正如这位负责人所讲，长城汽车在出口方
面一直走在自主品牌前面。长城汽车从皮卡起
家，以海外市场为主攻方向，经过十余年的精耕
细作，在海外赢得了颇多赞誉。从最初的迪尔，
到后来的赛铃赛酷，再到现在的风骏，长城汽车
以低调务实的造车态度得到了业界的认可，更

推动了中国皮卡在国际上的知名度。今年1～4
月份，长城风骏皮卡出口同比增长31%，遥遥领
先其他品牌。通过长城皮卡的努力，中国皮卡
成为品质与品牌并重的优秀产品。

据调查，在发展中国家和发达国家，皮卡待
遇完全不同。在发展中国家，皮卡多是用来拉
货，最为典型的就是在我国，皮卡是“姥姥不疼
舅舅不爱”，甚至在某些地区还要被限行；但在
发达国家，皮卡是居家旅行的帮手，最明显的就
是美国，甚至有了不同于其他国家的皮卡文
化。因此，将中国皮卡卖到高端市场去，不仅是
单独的厂家行为，更为中国皮卡行业的整体升
级提供重要的市场基础。 谢宽

中国皮卡进军高端市场

为皮卡行业的升级提供基础

西装之所以长盛不衰，很重
要的原因是它拥有深厚的文化
内涵，主流的西装文化常常被人
们打上“有文化、有教养、有绅士
风度、有权威感”等标签。

成熟稳重的男士需要一套
好西装，也需要一款“外观挺
括、线条流畅、穿着舒适”的有
里子、有面子、有品位，能够出
席正式场合的稳重之车。

适用男士：30～50岁事业
家庭上都已稳定，更追求内涵
与品味。

【
西
装
】

男人装·男士首选座驾攻略
男人座驾就如男人服装一样，有人穿西装、有人好夹克、有人喜休闲，不同的年龄、不同的风格、不同群体自然需要的不

同车型。而因生活态度及追求的不同，很多男人对车都会有一些纠结，到底是买SUV、B级、C级、还是MPV？

他们购车不需要张扬的外形和澎湃的动力，稳重、大方、实在是他
们最看重的

成熟有道 一件永不落伍的外套

这群男人正处在成熟稳重的时期，在事业上都小有成
就，在购车方面也更加趋于成熟和稳重，他们大都会选择
大气稳重的车型。80%以上的人都对新君越、帕萨特、迈腾
等中高级轿车和奥迪、雷克萨斯、宝马等豪华车感兴趣。
从目前市场上的价格来看，中高级车的最低售价下探到了
20万元以下，而豪华车的最低价格也在三四十万元，这些
车在价格上很有优势。

的确，这个岁数的男人在购车方面的需求也会更加
“挑剔”，这个时候，车不但是一种代步工具，还是一种身份
的象征。“前几年，我觉得车只是代步工具，不用买太好的，
经济型轿车就可以。但随着生活水平的不断提高，我对车
的品味和档次有个更高的要求，就把以前的车卖掉换了一
辆迈腾，我觉得车已经不仅仅是一种代步工具了，更多时
候车代表一种身份。虽然我不是一个爱面子的人，但开着
现在的车在大街上行驶总觉得很自豪。”43岁的李先生说。

车是对男人第一印象中的一部分，因为每
个品牌和车款都有自己的内涵和个性，所以开
这款车的男人必然也认同其中的内涵和个性。
奥迪A6L作为最早来到中国市场的豪华车，它
在外形上较同级别的奔驰、宝马等对手显得更
为低调一些，这也是它能够在同级别车型中占
有更多市场的重要原因之一。奥迪A6L作为
一部宜商宜家的豪华房车，从底盘的调校以及
动力上来看，A6L的风格也是介乎于德国双B
之间。再加上丰富配置以及足够大气稳重的
外形，不得不让喜欢它的这群男士所倾倒。对
于35岁以后的成熟男人，拥有这样一部座驾，
更是彰显他们身份的最好标志了。

而刚刚上市的新迈腾绝对是那些事业有

成、追求品质，顾家男
士的专属。其 1.8TSI
的车型足够满足日常
使用，如果你还是个
Hi-Fi发烧友，看看顶
配车型的价格和配
置，看看这套丹拿音
响，你就知道你要的
是什么了。

上海通用河南新纪元的负责人认为：“现
在中高级轿车和豪华车的价格呈下降趋势，
配置也都很不错，作为一个成熟稳重的中年
人来说，中高级车是一种不错的选择。这种
车不但外观大气，而且开起来也很体面。”

里子面子要兼顾
购车需求更挑剔
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