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行业透视

近日，格力电器推出的U系列超薄壁挂式变
频空调和 i系列柜式变频空调不仅拥有时尚靓
丽、惹人注目的外观设计，更采用了震惊业界的
格力自主研发的“1赫兹”变频控制技术。并将其
真正量产应用到了格力变频空调新品当中。这
项技术到底有何优势？为什么具备“1赫兹”变频
技术的空调会受到市场和业内的好评呢？

目前各大厂家的高频基本可以达到130赫
兹到 150赫兹。而变频空调中的低频，指的是
能使压缩机正常工作的最低频率，即压缩机能
达到的最低转速，这个极限就是1赫兹。

采用1赫兹变频控制技术的格力变频空调
产品，与定频空调或其他普通变频空调相比，其
温控范围更加宽广。在以 1赫兹频率工作时，
它对温度的精确控制可以达到±0.5℃，用户基
本感觉不到温度的波动，因此极大地提高了用
户在使用空调时的舒适性。

同时，格力变频空调可以在 1赫兹频率下
正常工作，压缩机转速很低，能耗大大降低，更
加体现出变频空调的节能特点。甚至可以说，
格力1赫兹变频空调是目前市场上节能空调产
品的最佳代表。

据业内专家介绍，变频空调压缩机结构特
点就像我们小时候玩的陀螺。自转的转速越高
就越稳定，反之则不稳定。所以要实现超低频
运行，就必须先解决压缩机振动、吸排气管脉动
以及压缩机回油等一系列技术难题。

因此，想要像格力一样将 1赫兹变频技术
真正应用在变频空调中同时又保证产品能够正
常工作、做到精确控温、空调不停机，如果没有
真正掌握变频空调和压缩机的核心技术，是无
法做到这一点的。

晚报记者 朱江华

2011 年家电市场过于平淡的开局带来的
不良后果在第二季度持续发酵，造成当前整体
家电市场表现不够给力的现状。各品类市场增
速均呈放缓态势。

据中怡康推出的最新数据显示，2011年上
半年中国家电市场销售规模达 6123 亿元，较

2010年上半年增长了12.8%。与去年同期增速
高达 23.9%的情况相比，今年上半年的整体市
场增速下滑了11.1个百分点。

按品类看，彩电、冰箱受政策因素影响及百
户拥量进一步饱和，2011年上半年销售额同比增
速分别为2.2%和2.0%；吸油烟机、燃气灶、热水

器等厨卫产品受房地产市场低迷影响，2011年上
半年销售额同比增长分别为7.1%、8.3%、7.2%。

陆刃波认为，导致上半年家电销售增速下
滑的原因多种多样：例如厨卫电器销售受到房
地产市场低迷的影响，数码产品受到移动互联
网产品渗透加速的冲击等。

自TCL、长虹、海信在今年5月成立中国智能
多媒体终端技术联盟（简称中智盟）后，时隔 3
月，中智盟发布了应用程序商店技术标准 SDK，
并宣布与宽带资本共同推进设立智能多媒体创
投基金。

据悉，TCL、长虹、海信三家的智能终端的遥
控器将实现通用，目前这三家智能电视占到60%
以上的市场份额。另外，长虹、TCL、海信所有的
电视机型，出厂时都将有中智盟的标志。

据海信集团首席信息官兼副总裁王志浩
介绍，此联盟遵循“联合、自律、维权、协调、服
务”的方针，面向国内外智能终端相关产业领
域，提高智能终端技术应用水平，促进行业标
准体系的完善，发展适合中国、连接国际的产
业标准。

中智盟常务理事、TCL集团副总裁、工业研
究院院长闫晓林透露，中国自主知识产权的智
能终端技术标准，终于取得了阶段性成果。自
2011 年 5 月中智盟成立以来，撇开企业的小我
利益，在理事会、执行委员会和专家组的领导和
指导下，应用规范、Linux、Android、测试、知识产
权 5 个工作组分别进行了系统的、密集的专题
研究。

四川长虹多媒体产业集团董事长林茂祥表

示，中智盟近期的三大目标是：应用程序商店技
术标准、三屏幕互动技术标准、TVO/S。

中国电子视像行业协会副会长郝亚斌认为，
随着技术的进步和网络的融合发展，以及以体验
为核心的商业模式不断创新，各网络间互联互
通，业务运用上互相渗透，实现网络资源最大限
度的共享，将成为满足社会发展需求和消费者利
益的根本出发点。

目 前 ，中 智 盟 入 会 企 业 有 联 发 科 技
(MediaTek Inc.)、晨星半导体(MStar)，以及中智盟
战略合作伙伴中国电信(微博)研究院、东软集团、
TOM在线、百度、应用汇、宏景捷讯、巨鲸音乐、宏
图三胞等企业。

继TCL、长虹、海信联
合成立中国智能多媒体终
端技术联盟（简称中智盟）
后，8 月 10 日，记者从中智
盟获悉，应用程序商店技
术标准 SDK 正式发布，同
时宣布与宽带资本共同推
进设立智能多媒体创投基
金。 晚报记者 朱江华

相关链接

宽带资本成立于 2006 年，是国内
最大的专注于 TMT 领域专业投资管
理团队之一，目前管理资金总量超过
7 亿美金。宽带资本管理的第一支美
元基金投资了包括世纪互联、东方
龙、旅游卫视等项目，成功推出的项
目包括电影社区类网站时光网、旅游
卫视等，由宽带资本、北京市政府、亦
庄开发区联合成立的北京市祥云工
程示范基地-北京云基地目前入驻企
业已达 13 家。

8月8日，家电行业研究机构中怡康发
布的一份报告显示，今年上半年全国家电市
场销售规模达 6123 亿元，同比增长 12.8%，
增速同比下滑11.1个百分点。中国电子商
会副秘书长陆刃波指出，2011年下半年家电
市场的不利因素还将存在，一是产能过剩；
二是城市市场主要家电品种百户拥有量饱
和度持续提升加之房地产市场销售低迷，一
二级家电市场消费状况不容乐观。

晚报记者 朱江华/文 赵楠/图

家电出口未受美降级影响
上周五，标准普尔降低对美国主权信

用评级的举措，再度为全球经济衰退迹象
蒙上阴影。各种恐慌的舆论随之而起，对
中国来说，标准普尔的举动带来的涟漪效
应是影响到中国的出口，对于国内家电出
口来说，会否就此遭受波动？

中国机电产品进出口商会高级商务
专员于治璞表示，简单从美国主权信用降
级去看对中国家电出口的影响，暂时还看
不出来，假若有影响，要在 1、2 个月后从
企业订单情况来判断，目前的出口仍然以
执行前期订单为主。

于治璞提醒，家电出口企业应该
关注一下此次评级降低后，美国货币政
策调整的情况，这可能对出口带来一定
影响，但于治璞称，中国货币政策也可
能微调，而外界现在对人民币看空，这
也意味着，出口企业承载汇率的风险未
必有想象中的大。

从近期海关统计数据来看，今年上
半年国内家电（以白电为主）出口增长
24%，同比去年28%的增幅下降了4个点，
于治璞认为这个增长情况还是相对不错
的，但国内出口企业以欧美市场为主，这
两个市场出口增长不乐观，上半年数据反
映，亚洲、俄罗斯、东欧、南美、非洲等出口
目标市场保持了较好的增长。

晚报记者 朱江华

市场增速放缓
近日，国家信息中心发布《2011年上

半年中国冰箱市场研究报告》显示，上半
年冰箱销售量虽然同比有 8.24%的增幅，
但增长幅度已经明显低于去年同期水
平。而不同档次的冰箱今年以来的表现
也是大相径庭：高端冰箱销售大幅增长，
而普通单门、双门冰箱销售下滑严重。

造成这一现象的原因，很大程度上应
当归结于政策使然。2010 年，在家电下
乡、以旧换新等国家政策的支持下，整个
冰箱市场有很大提升。但是，2011 年以
来，政策效应的递减直接影响了市场的活
跃，增长态势明显低于去年同期。

品牌集中度提高
2011年上半年中国冰箱市场迎来结

构调整期，受到原料人工成本上升、产能
过剩等因素影响，加上家电下乡进入后期
农村市场也逐渐饱和，今年中国冰箱市场
的品牌竞争更趋激烈。

《报告》显示，在家电下乡政策的推动
下，市场竞争也越来越充分，冰箱行业品
牌集中度越来越高，美的、海尔、西门子受
关注度接近60%，基本形成“三足鼎立”的
竞争格局。

罗清启分析，当政策利好不再时，中
小冰箱企业因缺乏动力，在大企业强大的
实力面前将逐渐消失，市场份额将一步步
地被大型冰箱企业吞掉。冰箱行业竞争
的激烈化发展，产业调整和结构优化将成
为行业的必然。

近日，《2011年上半年中国
冰箱市场研究报告》（以下简称

“报告”）出炉，数据显示2011年
1 月至 6 月中国冰箱市场的增
速放缓，市场竞争格局日益加
剧，品牌的集中度越来越高。
帕勒咨询资深董事罗清启认
为，冰箱产业调整和结构优化
将成为行业的必然。

晚报记者 朱江华

上半年增速放缓
冰箱行业洗牌在即

城市家庭家电品种拥有量的饱和让家电市场竞争更激烈

中智盟发布中国首个应用商店技术标准中智盟发布中国首个应用商店技术标准

面对 2011 年上半年的不够给力，中国家
电行业下半年会“峰回路转”还是演唱“忐
忑”神曲，这将是众多家电企业家最为关注
的问题。

中怡康预计 2011 年整个家电市场规模将

在 12000 亿元左右，增长速度超过 10%。但同
时指出，2011年下半年家电市场机遇与挑战并
存，市场竞争将更加激烈。

陆刃波表示，“十二五”时期是中国发
展的关键时期，随着规划中“扩大内需”这

一长期基本国策的确立，它将有利于提高
居民的收入，相应极大的释放消费者的购
买力，从而进一步刺激家电消费市场的增
长，家电企业在这一历史机遇下发力将会
事半功倍。

家电产品增速均放缓

全年家电销售预增10%

行业分析


