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事件：第一台个人智能电视
在海信诞生

8月 16 日，海信宣布，推出中国彩电产
业革命性产品——全球第一台个人智能电
视 I’TV，这是“微创新、大革命”具有“破坏
性”的产品。

点评：与目前势头强劲的热门电子消费
品 PAD 相比，海信的个人智能电视 I’TV 定
位，首先是一台“电视”，其次是一台平板电脑，
即植入了“电视芯”的平板电脑。彻底实现由
坐着看到抱着看的形态转变，某种程度上将
是一台“社会化电视”，是电视机的“再进化”。

事件：空调连续6年缺席环保清单
日前，第 8期环境标志产品政府采购清

单公布。与往期一样的是，空调产品再次缺
席环保清单，家电产品中只有为数不多的几
家电视企业入围其中。这是空调连续6年缺
席环保清单。

点评：空调缺席环保清单主要原因：一是
目前消费市场对于绿色空调的需求不足，生
产者、消费者对于绿色空调的认识不够。相
比而言，按强制采购执行的节能清单得到空
调企业更多的青睐，而环保清单则显得操作
性不强，政策上的扶持力度有待加强。

事件：李东生153万元增持
8 月 15 日，香港联交所公告，TCL 多媒

体、TCL通信掌门人李东生增持 TCL多媒体
47.8万股，价格 2.649元每股，增持 TCL通信
10万股，价格为5.763元每股。

点评：李东生增持两个产业的持股，是增
加社会对两个产业信心的表现，多媒体是
TCL主要产业，未来是否盈利在于是否适应
市场变化，如果把控不好也极有可能再次陷
入亏损境地。

事件：谷歌收购摩托罗拉移动
8 月 16 日，谷歌以 125 亿美元价格收购

摩托罗拉，从而获得17000项左右的专利。
点评：收购摩托罗拉移动业务，对谷歌意

味着从手机平台 Android 的生产者转变为
“羽翼丰满”的手机制造者，直接与苹果竞争。

个人智能是梦想
推出“个人智能电视I’TV”。这个产品

看上去像是个平板电脑，实际上是平板电脑
和电视的集合体。这是我盼了一辈子的产
品，是一场革命。

——海信集团董事长周厚健

家电强国取决于创新能力
当前我们面临着全球经济复苏乏力与中

国经济结构转型的双重压力，企业的发展必
将受到严重影响。这是一个长期、痛苦的转
变过程，我们要在发展中求转变，在转变中求
发展，必须主动容忍增速放缓，加强向创新驱
动型、绿色低碳型企业转变。

——中国家用电器协会理事长姜风

要超越日企8.5代线是关键
目前能够拥有上游面板和下游整机制造

全产业链的企业并不多，我们下一步的目标
是超越日本企业。因此，TCL8.5代面板线，
今年 12 月份要达到 18000 张玻璃大板的产
能，明年底达到10万片。

——TCL董事长李东生

小家电转型升级新方向
目前，小家电产品不再停留在能用、耐用

上，便捷、多功能的消费需求日渐体现，这一
变化为小家电行业开拓了新的方向，创造了
广阔的市场发展空间，这是一个机遇也是挑
战，对小家电产品的设计、生产提出了更高的
要求。

——中国家电协会秘书长徐东生

随着金九银十的传统购物旺季的到来，各
大彩电厂商也使出浑身解数，想要拿下今年十
一黄金周这个高地，知名彩电厂商康佳在上周
推出 1000系列新品智能 3D电视以后，在本周
又强势推出了微博电视 7000 系列，立志要做

“智能 3D中国第一品牌”的康佳，势必在这个
十一掀起一股智能3D的旋风。

据了解，康佳 7000 系列最引人注目的功
能是专业电视微博，是在应用升级上最突出的
贡献。康佳独家推出的电视微博拥有便捷的
截图功能，方便用户轻松进行收、发、转及抓图
操作，与手机版相比，电视版微博兼容性更强，

应用更智能。而康佳独创输入法、微博电视双
向操作、在线棋牌等应用的植入，则打破了电
视界限，实现了网络互连，使得康佳电视微博
成为最便捷、最智能、最好玩的智能 3D电视。
其次是安全升级，康佳是名副其实的电视安全
卫士专家，为 7000 系列配置的第三代安全卫
士，全面更新了木马库，可实现保护账号、密码
等个人隐私安全，以及保障微博电视系统安全
等功能，经国家科学技术最高学术机构中科院
权威认证，新一代安全卫士具有系统维护和反
木马功能，属国内首创，是全行业唯一智能化
网络安全防护软件。

康佳市场部人员介绍，除了已经见到的
1000系列，和即将上市的微博电视7000系列，以
及重量级的康佳旗舰产品8000系列。康佳在短
期之内推出如此多给力的新品，在彩电市场频频
发力，证明了其深厚的研发实力和产品更新速
度，也彰显了其强大的品牌实力。康佳7000系
列新品的上市，展示了其在智能3D领域不断创
新突破的决心，继续夯实了其“智能电视专家”的
形象。康佳也一直致力于为消费者提供最实惠、
最潮流、最高端的智能电视产品，全力推动智能
3D电视的普及，带领国产彩电行业成功开启属
于中国的“智能3D电视时代”。 朱江华

作为智能电视，海信 I’TV亮点在于：实现
了大屏传小屏（客厅里的电视所接收的任何有
线电视节目都可以瞬间传到 I’TV、智能手机
等小屏幕上随意观看）、小屏传大屏（I’TV 通
过互联网搜索到的任何视频节目，特别是高清
节目，都可以瞬间传到客厅的大屏幕上共享观
看）、异地传屏（I’TV 在外地也可以实时收看
家里电视所能接受到的任何节目）等功能，使
得“三屏互动”、“协同互传”成为现实，真正实
现随时、随地、随心、随欲地移动观看电视；同

时，因植入智能推荐、社区交友等软件应用，该
产品兼有网络、娱乐、PC 及社交等功能，彻底
实现由坐着看到抱着看的形态转变，某种程度
上这台 I’TV 将是一台“社会化电视”，是电视
机的“再进化”。

今年以来，电视的智能化发展成为国内外
彩电领域最大的热点，拥有交互娱乐功能的智
能电视成为推动产业升级的主力军，彩电升级
正式跨入智能时代。已经率先全面启动智能
化战略的海信,继上周内购惠卖取得智能3D电

视环比增长320%，销量的70%均是智能3D电
视后海信本周将继续以30余款智能3D电视的
丰富资源联合国美、永乐、苏宁、五星、大商等
连锁卖场，以实实在在的优惠价格开展内购活
动，让利给更多的消费者，比如37英寸的智能
3D电视以旧换新优惠价 2990元，消费者可以
从即日起到各大卖场海信电视专柜预订，预存
10元可以抵100元购机款，海信此举将全面引
爆智能电视升级换代风潮。

晚报记者 朱江华

8月15日，记者从“2011全球电热产业峰
会”上了解到，2010年3月1日起，继空调、冰
箱、洗衣机等产品正式实施能效标志制度之
后，小家电也进入了能效标志行列，需要张贴
能效标志才能够上市销售。但行业调研显示，
目前全国约 5000家小家电生产企业当中，有

超过 2000家企业虽然张贴了“低碳”标签，但
生产环节不符合环保要求，生产出的小家电产
品也存在能耗问题，属于“伪低碳”产品。

有数据显示，一台带有加热、制冷功能的
饮水机的日均耗电量超过1度，而一台被标示
为一级能效的节能冰箱的日均耗电量仅0.4度，
微波炉、电饭锅、电磁炉等小家电更是耗电大
户，电饭煲一天的耗电量超过一台节能电冰箱。

“伪低碳”小家电产品盛行的原因与小
家电行业技术门槛低、利润空间大有关。美
的日用集团国内销售副总经理栾春透露，今
年上半年包括原料、税收、工资等在内的成
本上涨超过 20%，部分小家电企业在坚持不
调价或微调的情况下，其盈利更多只能通过
生产成本的压缩来实现，“用铜包铝代替铜
芯，用冷轧板代替硅钢片，从生产环节到成
本都存在严重能耗问题”。

中国家电研究院副院长吴尚杰也表示，
消费者往往对大家电能耗标准要求比较高，
从而忽视了对小家电产品能耗的要求。

徐东生认为，小家电市场空间巨大，在
出口方面，日本海啸后实行限电政策，对低能
耗小家电产品的需求进一步增长，这给国内
生产低碳节能小家电产品的企业带来机遇。

“但企业规模和技术水平参差不齐，小
家电产品要从低碳设计、低碳材料、低碳科
技三大层面提高仍有很长的路要走。”徐东
生表示。

记者从会上还了解到，对于即将到来的
秋冬市场主力产品电暖器，目前国内业界尚
无统一的国家能效标准，以至于包括国内的
很多商家出口日韩产品因能效不达标被退
货，徐东生呼吁尽快出台国家能效标准以规
范电暖气市场，抵制“伪低碳”产品。

7月 4日，力诺瑞特刚刚度过 10周岁的生
日。10年来力诺瑞特始终以力诺集团全球最
完整的太阳能产业链为基础，以技术创新为龙
头，充分保证了产品的高品质和高性价比，并
凭借“阳光天使、金牌服务”连续三年荣获消费
者满意产品殊荣，成为最受消费者欢迎的太阳
能领军品牌。

通过引进、消化、吸收、再创新，力诺瑞特
现拥有合作方德国 Paradigma 公司世界领先

的、三代以上的技术储备和国际太阳能热利用
技术专家；拥有一支高素质、高效率、适应市场
需求的研发队伍；拥有全球领先的多项太阳能
综合应用技术；拥有同步世界太阳能先进的工
艺、设备和技术，全自动生产流水线、CPC-U型
集热器生产线全部实现欧洲最高标准，达到国
际先进水平。

为让太阳能热水器更“阳光”，力诺瑞特与
世界五百强企业霍尼韦尔共同研发的无氟发

泡技术，全球首推使不破坏臭氧层的太阳能热
水器；为解决部分地区水质差的问题，力诺瑞
特采用独有的mgsi离子防垢、降腐、软化水三
元净化技术以及德国NMA负电位纳米活化技
术，为消费者提供符合防垢、软化、防腐、洁净、
活性、生命力和矿物质等国际标准的七标水；
此外，力诺瑞特还行业首推“青花瓷”系列产
品，将时尚“中国风”与低碳阳光有机结合，并
迅速成为市场紧俏产品。 朱江华

带你玩转“微”世界

康佳7000系列全新升级上市

从今天到周日

海信内购惠卖活动继续进行

五成不达标

电暖气缺乏能效标准
8月15日，记者从“2011全球电热产业峰会”上了解到，目前国内小家电生产企业约

有5000家，虽然都贴着“低碳”标签，但真正能够达标的还不到五成，尤其即将到来的秋
冬市场主力电暖气产品，尚无统一的能效标准，中国家电协会秘书长徐东生呼吁尽快出
台国家能效标准以规范电暖气市场。 晚报记者 朱江华
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