
2011年9月1日 星期四 主编 熊维维 编辑 万佳 美编 周高虹 校对 亚丽 版式 王艳

家世界

金

九开
局

现象

按照惯例，每年的中秋国庆假期，都是家居行业促销大战最为激烈的时候。不仅会提前20
多天就进入备战状态，而且推出的促销力度往往都属于“史无前例”。“9月份买家居，究竟怎么才
能省钱？”不少习惯于黄金周前持币观望的消费者，已经开始怦然心动了。

“今年上半年的生意不太好做，好不容易盼来了金九银十，我们只有铆足希望和干劲，希望
在下半年的市场中多分一杯羹。”采访中，多位家居建材业内人士表示，今年的销售业绩不太乐
观，期待在今年的中秋节和国庆节打一场漂亮的“翻身仗”。 晚报记者 倪子

“怎么可能没有优惠活动？肯定有，但是
目前还没有完全定下来活动细则。”昨日，欧
凯龙、红星美凯龙、居然之家、好易家等家居
建材卖场负责人表示，针对中秋节和国庆节，
他们毫无疑问会有系列优惠活动，但目前还
不方便透露过多细节。此外，箭牌卫浴、意利
宝橱柜、浪鲸卫浴、大自然地板等品牌也表
示，9月份肯定要推出优惠活动，为下半年的
销售冲刺一把。

近日，尽管距离中秋节和国庆还有些日
子，但是家居市场的十一商战却已拉开帷幕。
以促销为主题的彩色气球、红色条幅、打折信
息布满众多卖场。提前展开阻击战，这种提前
抢金的行动在今年国庆前的家居业尤其多见。

促销活动的火爆，使得各大家居卖场的人
流量明显增多。正在欧凯龙嵩山路店挑选寝具
的市民范女士说，本来准备等到十一再出手，现
在国庆促销时间提前，而且促销力度也大，不如
提前打开钱袋子，免得国庆期间人多拥挤。

现象 商家积极备战“金九”

为了抢夺更多的消费者，家居厂商们除了在“价格战”
中一较高低外，促销手段更是花样繁多。

纵观今年各商家推出的促销活动，“抽奖送现金”、“买
一送一”、“总裁签售”、“厂家直销”等各种促销方式创意百
出，就连抽奖的奖品也从原来的小礼品一路升级。

“只要签单，我们就送价值500元的蚕丝被。”在中原百
姓广场鹦鹉地板店内，一米多高的赠品礼盒整整齐齐堆放
在店内显眼位置。据该店负责人介绍，在即将到来的节日

促销中，他们还将准备更加丰厚的礼品作为促销奖品。
此外，还有不少商家打起了温情牌。“凡是在中秋节前后购

买产品的消费者，我们将赠送月饼一份。”据某品牌建材负责人
介绍，中秋和国庆离得很近，这样的礼物温馨而具人情味。

业内人士表示，随着中原家居市场的回暖和“金九银
十”旺季的到来，谁在这一轮销售高峰赢得消费者，谁就占
领了终端市场的制高点。此次中秋和国庆的大规模促销，
必将推动省会家居市场新一轮消费热潮的到来。

受销售上半年过于平淡的影响，很多家居企业都把希望
寄托在下半年，激烈的竞争迫使商家将国庆促销时间提前。在
这轮商战中，价格仍是企业争抢市场的杀手锏。今年的中秋节和
国庆节相隔半个多月，这为商家再次提供了发挥空间。

“15年等一次，今年最大优惠”、“十一活动期间，总部厂家
专供特价，全国统一限价销售，超级巨惠，史无前例”、“预存
100 元回馈 1000 元”，“20 周年感恩回馈，多元产品重磅让

利”……花样繁多的劲爆促销标语在各大家居市场随处可见。
“市场的激烈竞争迫使商家不断加大打折力度，只有真

正把价格低下去了，这样消费者才会买账。”大自然床垫河
南总经理赵一春说，8月 27～28日，他们刚刚举办过“超低
价、交款返现、服务升级”等促销活动。今年中秋和国庆节，
也将推出组合打折优惠活动。同时，还有新品推出，保证消
费者可以多样选择。

特点 价格仍是竞争杀手锏

花样 临近双节主打温情牌


