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清华·大溪地新推房源逆市
热销八成

9 月 3 日，郑西新城核心标杆大盘，
CCR城市文化度假区清华·大溪地尊仰五
区新推房源公开选房。选房当日火爆程度
超乎预料，再次出现客户抢购现象，当天认
购成功率近八成，一扫郑州楼市上半年低
迷的阴霾。清华·大溪地此次推出了一栋
89~107 平方米的瞰景小高层和一栋 120~
127平方米的多层电梯洋房。 由于房源有
限，开盘当天有不少客户没有选到合适的房
源，应广大客户要求，清华·大溪地近期将加
推五区三号楼回馈广大业主。 付晓

咖啡巨头星巴克进驻郑州
中原万达广场

作为中原大型城市的郑州，经济实
力、消费水平并不低，却一直未能吸引星
巴克这种国际品牌大鳄进入，不能不说是
郑州的遗憾。星巴克郑州中原万达广场
店的开业，将弥补这一遗憾。据悉，这家
备受瞩目的星巴克店约 216 平方米，位于
郑州中原万达广场 1号门入口第一间，现
在已经进入最后的装修阶段，将于10月28
日正式开业。目前正在装修的还有万千
百货、万达国际影城、大玩家超乐场，以及
大歌星 KTV、沃尔玛、优衣库、H&M 等国
内、国际知名品牌专卖店，将与星巴克同
期开业。 刘涛

大河龙城四期上周五举行
媒体见面会

9月2日，大河龙城四期——颐河原筑
媒体见面会举行。该项目由河南新东方地
产发展有限公司开发，位于迎宾路和香山路
交会处，紧邻三所，处于郑州市中央别墅核
心区之内。之所以在郑州中央别墅区内开
发多层电梯花园洋房和小高层住宅：67~
90平方米两房、90平方米左右的三房，就
是为了让郑州的白领精英能够入住中央
别墅区，挑战富二代特权，享受绿色、生
态、高贵的居住环境。另外，颐河原筑还
推出了中央豪景大平层物业，面积约 260
平方米，一层一户，具备奢华大面积观景
阳台，电梯直接入户，给业主超越别墅的
居住享受。 赵蕾

中原名仕珠宝红酒品鉴会
走进清华·忆江南

9月 3日下午，“2011中原名仕珠宝红
酒品鉴会走进清华·忆江南”活动在淡雅宁
静的清华·忆江南项目上演。与会嘉宾不
仅倾心于珠光宝气的华丽饰品，更被清华·
忆江南依山傍水、朝阳坡地的珍稀地势资
源捕获芳心。错落有致的层层退台、无遮
拦的阔绰观景视野，最大限度实现了人们
回归自然的梦想和精神追求，彰显了优雅
品位与尊贵风范。当天，“袁丽萍论道江南
——养生先养心”健康讲座也在清华·忆江
南开演。国际注册营养师、中国高级心理
学讲师袁丽萍女士与现场200余名来自清
华·忆江南业主、骑行天下的骑友在山水江
南宜人臻景中，阐述独具特色的养生方法，
品味游闲健康生活真谛。 付晓

东方·鼎盛时代“悦庭”上周六开盘
9月3日，位于农业东路与商鼎路的东

方·鼎盛时代23#楼“悦庭”开盘。此次主推
的23#楼“悦庭”共有42套房源，户型涵盖：
83平方米两房、94平方米三房，143~188平
方米空中复式精品房源。“悦庭”作为首推
新品，低密 11层，拥有 120米超阔楼距，开
敞双叠阳台，稀缺价值不言而喻。此次开
盘解筹率达 86%，销售额实现 4000 万元。
该项目紧邻省府、CBD、高铁商圈，占据农
业东路、商鼎路双干道，是保证该项目升值
保值的一大利好因素。同时，七里河滨河
生态公园近在咫尺，更是引领了城市生活
向高端品质生活升级。 赵金玉

打造全国纺织服装一级批发市场
郑州二七区与新密市曲梁镇及新郑相连

区域的服装生产企业有5000多家，裤业以曲梁
为中心，在全国服装市场销量占有三分之一，
全国服装行业美称为“郑州裤都”。

现在众多有远见的商家和市民看好郑州裤
都的发展潜力，都先入为主抢占商机，参与投
资。因其投资综合成本低，房地产价值随着时
间的推移和发展快速提升。郑州锦荣置业有限
公司与新密市已签约入驻郑州裤都区域建锦荣
服装城，中国纺织服装企业集团已进入郑州裤
都区域投资50亿元打造全国服装交易中心。

郑州裤都的发展为宜居服装城的建设铺
垫了良好基础，郑州裤都即将成为郑州新城_

宜居服装城的行政、文化、旅游、商贸中心，郑
州裤都是河南省政府重点建设项目，也是郑州
市政府跨越式发展的重点园区。

“联盟”产业集群助力裤都发展
去年，中国纺织服装企业集团、各省、市服

装协会、各品牌服装企业联合成立“中国纺织
服装企业集团市场联盟”，推选郑州裤都置业
有限公司董事长肖稼祥为中国纺织服装企业
集团市场联盟首届理事会主席，5261家服装生
产企业已加入中国纺织服装企业集团市场联
盟理事单位，“联盟”加速了郑州裤都打造全国
纺织服装一级批发市场的坚定步伐。

郑州裤都置业有限公司同时发挥中国纺

织服装企业集团市场联盟资源优势，在郑州裤
都新区成立全国首家纺织服装一级批发市场，
旨在聚集全国纺织服装生产企业直销产品，省
去买卖双方中间环节，为纺织服装企业提供交
易平台，以便各省市二、三级纺织服装市场商
户及代理商一站式选购优质价廉服装，全力打
造一站式购销平台，带动生产企业入驻园区加
工服装就地批发。

据了解，全国纺织服装一级批发市场将于
年底开业，由郑州裤都统一经营。为保证一级
市场没有代理商，也没有个体经营户的中间环
节，只有郑州裤都独家代理中国纺织服装企业
集团市场联盟的 2000多家生产企业面向全国
直销产品。

最近，资深投资客陈先生急于再购买一
套商铺。看来看去，这位投资者最终把目光
锁定在了东风路与花园路交会处的正弘·蓝
堡湾二期“贵人街”。他之所以选择“贵人
街”，是因为“高端商业林立，已经形成了高端
消费的氛围；周边都是高档社区，消费力强；
交通便利，便于聚集更多消费人群”。

在今天的郑州，一个具有高端消费能力、
拥有商业综合体、位于交通枢纽点、拥有完善
配套的商业项目完全符合四大“掘金法则”，
其区域中心的消费格局已经初具雏形。以东
风路与花园路交汇处为原点，向西至“中原硅
谷”，向东至“传媒大道”，向南至农业路商圈，
向北还可延伸至汽配、汽车销售带，典型的城

市商业中心即将形成熠熠生辉、引财聚富的
“黄金十字架”。而正弘·蓝堡湾正位于这个
“黄金十字架”上最为璀璨、最为核心的位置。

这个区域，之所以被认为是高尚富人消
费区域，最重要的原因之一是这里聚集了大
量具有号召力的商业资源。除周边几大高档
社区拥有的配套商业外，片区内还有中原硅
谷，银水湾高档餐饮，农科路酒吧一条街，以
及由丹尼斯百货、360广场、大商新玛特形成
的农业路百货商圈，尤其是结合二期“贵人
街”，15万平方米高端国际一线百货，即将在
正弘·蓝堡湾三期出现，这个位于花园路东风
路“黄金十字”的点睛之笔，将再次将该片区
提升为城市富人消费高地。

一周楼市

全国纺织服装一级批发市场正在崛起
诸多品牌看好郑州“裤都”潜力，抢先入驻占商机

郑州是河南省的省会城市，也是全国交通的枢纽和物流中心。在郑州打造全国纺织服装一级批
发市场具有得天独厚的区域优势。 晚报记者 王亚平

花园路商圈向北延伸 东风路高端商业初现端倪

核心城区再现财富“黄金十字架”
正弘·蓝堡湾二期“贵人街”价值向心力“1+1>2”

今天的郑州，商业格局呈现出日
益鲜明的发展特征，由“一心多点”向

“多心多点”的格局转变，区域消费正在
成为主流。因此，从当下来说，郑州或
许不缺少新的商圈，缺的是具有高端消
费能力、拥有商业综合体、位于交通枢
纽点、拥有完善配套的高端消费区。

目前，在东风路与花园路交会
处，具有高端消费特征的商圈正在汇
聚并逐渐形成，不仅填补了郑州高端
商圈的空白，也构架出一个新的引财
聚富的“黄金十字架”。晚报记者 梁冰

作为二线城市的郑州，裕达国贸可以说
是较早的高端消费场所，最初由于模式跟进
迟缓，面临着激烈的竞争格局，之后裕达国贸
引入多个奢侈品牌，以面对高端客户的方式
进行模式更新。

同样，作为中原最早的奢侈品引入者正
弘置业，深谙奢侈品运营规律，从第一家高端
百货_正弘国际名店的创立，到郑州首家精装
豪宅_锦绣国际正弘国际公寓，再到郑州地王
_正弘·蓝堡湾，始终以高端客户开发为运营
步骤砥砺前行。14年来不仅积累了数万高端
业主，其垄断性的高端客户资源成就了不凡

的品牌价值，同时依托蓝堡湾项目及周边富
人集中居住区资源，将以不同以往的商业物
业模式注入蓝堡湾商业物业的经营发展。

经过高度资源整合之后，正弘·蓝堡湾二
期贵人街的优势价值体系更为清晰：本体消
费资源的固化量稳定增加，外围区域消费资
源通过地铁、百货辐射面不断攀升，使正弘·
蓝堡湾贵人街拥有“1+1>2”的价值向心力。

业内人士认为，位居城市中心的高端品牌
项目不仅能塑造新的商圈，更能提升整个区域
的商业物业消费水平，其力量不容忽视，而潜
在的投资机遇或许将带起新的一批财富阶层。

东风路花园路高端社区聚集
商业经营急待掘金

目前，在东风路花园路附近，集中了正
弘·蓝堡湾、恒大名都、英地·天骄华庭、鑫
苑·世家等数家具有标杆意义的高端楼盘，
这些项目体量巨大，未来将聚集一大批具备
高消费能力群体。

据相关数据统计，仅上述4个高端楼盘，共
规划接纳约12500常居住户，其中以正弘·蓝堡
湾项目规模最大，约6000余住户，按户均3口
人计算，4个楼盘常住户可达到37500余人，加
之较早的文博花园、农科院家属院等已有住
户，该区域的常住人群将突破50000余人。

正因如此，在东风路花园路这个交通便
利、配套成熟的区域，庞大高端群体、丰厚商
业前景正在支撑一个新的高端商圈快速崛
起，也诱发大量资本前往掘金。

在这其中，正弘·蓝堡湾不但社区规模
最大，其商业体量也是最大，二期4.7万平方
米的商业街铺、三期则规划近15万平方米高
端一线百货。现今推出的“贵人街”，因优越
地段以及对作为百货业态的延伸，使其率先
成为城市同类产品中最具投资价值的商业
体。它坐拥正弘·蓝堡湾后期优质的商业经
营资源与如潮般的人流，共享周边花园路农
业路、东风路文化路两个成熟商圈，规划中
的地铁 2 号线和 8 号线在此坐标上双线交
会，更加拉升该区域商业消费能力，从而促
成蓝堡湾贵人街的真正核心地位。

从奢侈品到贵人街 正弘品牌价值提升

平面惠展之曲梁服装城


