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光大战
明星助阵家居营销

金九装修旺季，中原各大家居品牌再次硝烟弥漫，为了
拉动人气，除了不断的主题促销外，还邀请明星助阵。

作为北美枫情地板的代言人，大山将亲临郑州，作为此
行的重头戏，大山将在北美枫情地板签售。

香港影视明星周海媚也将于9月17日抵达郑州，助阵

金意陶瓷砖的总裁签售活动，据金意陶瓷砖郑州公司总经
理邢运生介绍：金意陶瓷砖此次在郑州红星美凯龙举办的大
型签售活动，除了明星、总裁齐亮相签售之外，即日起，所有郑
州市民无需购物就可免费领取5平方米的瓷砖，同时，由特供
畅销产品、厂家补贴的全场所有产品都将低至二点八折。金九装修旺

季，中原家居市场
也将再度成为各
路 明 星 云 集 之
地 。 大 山 、周 海
媚等明星纷纷因
为参与家居品牌
活 动 来 到 郑 州 。
从简单的明星代
言，到“用活”明
星 ，家 居 行 业 与
明星的“合作”已
渐理性成熟。有
明星“帮衬”的家
居品，您是否看好
呢？
晚报记者 熊维维

在一项关于明星代言广告的调查结果中显示，有66%的
消费者表示不喜欢某明星代言的部分广告；而明星所叫卖的
药品和保健品，95%的消费者表示不相信明星们真正用过；
对于夸大其词的明星代言，90%的消费者认为会直接影响他
们对明星的印象，认为明星应该对广告承担责任。

近两年，随着药品、食品的明星代言时有质量问题曝
光，导致明星代言此类商品越来越谨慎，这也是明星纷纷
投身家居产品代言的重要原因之一。

企业请明星代言的初衷是提升品牌形象，扩大产品销
路，增加业绩，认为消费者会不自觉地将对明星的喜爱转
移到产品上，但是随着代言的泛滥，消费者也很容易产生
审美疲劳。在随即采访中，有80%以上准备装修的消费者
认为不会关心谁代言产品，只在乎建材本身的品质。

所以说企业选明星代言不但要符合自己的产品定
位，更重要的是产品品质过硬，服务有保障，这样才更
容易赢得消费者的青睐。

明星云集 助推金九之“势”

面对代言 各方看法有分歧

近年来，家居行业上演“星光大战”，如今，卖场、地板、
洁具、家具、油漆、木门等品类，大大小小的牌子都能看见
明星的身影，陈宝国代言居然之家，大小 S 代言红星美凯
龙，陈慧琳代言 TOTO、孙俪代言惠达、郭晶晶代言中宇卫
浴、李子宁代言浪鲸卫浴、陈道明代言大自然地板、蒋雯丽
代言欧派橱柜……明星作为一个公众人物为家居产品代
言，消费者会不自觉地把对明星的喜爱转移到商品上。

“明星代言带来的眼球效应和经济利益让众多家居企

业蜂拥逐利”。邢运生分析，明星代言在当代市场营销，特
别是在中国市场的营销行为当中已经非常普遍。

面对明星的代言，消费者也表现出不同的看法。梁女
士说：“有的明星代言还是挺靠谱的，符合明星的气质，比
如陈道明代言地板就挺好，但是尹相杰代言油漆就有点奇
怪。”对于一个明星多个代言也让大多消费者很困惑，卢先
生就说：“这个明星刚在厨房炒完菜，紧接着就去洗澡，看
起来特别别扭。”

比拼“星”力 不如比产品品质

家风尚


