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河南“十佳经销商”直接进入全国总榜参评
报名参评紧张有序进行，河南分榜入围名单下周（9月21日）公布

风云际会 逐鹿中原

进入9月以来，
车市变暖的迹象逐

渐显现。有经销商表示，本地车市开始转暖，
也与8月底推出的“2011中国汽车风云榜”分
不开。

“得知河南‘十佳经销商’将直接进入全国
总评榜参评的消息后，大家报名参选的劲头都
非常足，本次评选是向全国车市推介自己的好
机会，我们一定要好好把握”。 晚报记者 白贺

本届风云榜的受关注度成倍增强

8月 31日，中国强势媒体汽车联盟“2011
中国汽车风云榜”评选活动启动的消息一经

刊出，本土车商反应强烈。

“参选河南‘十佳经销商’需要啥条件啊？”、

“我们是刚开业不久的新店，能不能报名参选今

年的河南‘十佳经销商’啊？”

除了电话咨询外，甚至还有部分经销商

专程跑到本报《第一汽车》“2011中国汽车风

云榜”组委会现场咨询。“去年的风云榜我们

就报名了，但没有获得奖项，今年我们铆足

了劲儿，说啥也不能空手而归了。”

面对经销商诚恳的态度，本次活动组委
会的相关负责人坦言，相比去年，本届活动的
受关注度成倍增强，本地经销商对“2011中国
汽车风云榜”的期待值非常高。

各奖项入围名单下周公布

回顾去年的中国汽车风云榜河南分榜，

各奖项获奖名单可谓实至名归。

尤其是在经销商奖项方面，经过紧张的投

票，河南新纪元汽车销售服务有限公司、东风日产

郑州威佳专营店、河南中植汽车销售服务有限公

司、河南新裕隆汽车销售服务有限公司、河南中德

宝汽车销售服务有限公司、东风本田华林店、郑州
远达雷克萨斯汽车销售服务有限公司、东风本田
港源店、河南新希望汽车销售服务有限公司、东风
本田双仪店最终摘得河南十佳汽车经销商奖。

值得一提的是，在上届全国总榜获奖的名
单当中，雪佛兰汽车河南新希望汽车销售服务
有限公司还荣膺“全国最佳经销商”称号，这也
是去年获此殊荣的唯一一家河南汽车经销商。

“与上届风云榜不同的是，今年的河南‘十
佳经销商’将直接进入全国总评榜参评。”该负
责人还透露，本届风云榜的报名参评工作正紧
张有序进行，下周（9月21日）各奖项的入围名
单将在本报《第一汽车》的版面上刊登。

步入“300万辆级俱乐部”
据了解，从2010年5月200万辆下线至

今，北京现代实现从 200万辆到 300万辆的
飞越只用了一年多的时间，“主流革新者”气
势彰显无疑。

今年10月18日，北京现代还将迎来建厂9
周年。9年前，北京现代还是一个只有800多人
的企业；9年后，北京现代已经发展成为拥有
7000多名员工的大型现代化汽车制造企业，拥
有两座世界先进技术的整车生产工厂（第三工
厂也于2010年11月开工，预计2012年下半年
竣工）、一座发动机工厂和一座承担自主研发的
技术中心，配套企业100余家，经销商630个。

9年前，北京现代的年销量只有 5万辆

左右。9年后，北京现代月销量即可达到五
六万辆。今年 1～6 月已经销售了 36.35 万
台，完成了全年任务的 50.5%，预计下半年
在“金九银十”销售旺季的利好因素作用下，
完成全年目标应该没有问题。

加入销量“第一梯队”
一切的一切，都在表明一个事实，那就

是，仅有9年历史的北京现代，已经从一个后
起之秀，一匹半途杀出的黑马，一股国内乘用
车行业的“新势力”，成了中国汽车市场的四
强之一，销量“第一梯队”的成员，当之无愧的
行业领军者，汽车市场的“新主流”。

在中国市场，以北京现代、东风日产为代

表的“新势力”正在蓬勃发展，并向南北大众和上
海通用发起了猛烈冲击。北京现代总经理卢

载万表示，去年北京现代的市场占有率是

6.3%，在整个销量榜上排名第四，今年，北京

现代的目标是市场占有率提高到7%，在销量

榜上排名第三，而要达成这个目标的重任，正

是落在第八代索纳塔上。目前北京现在正在

紧锣密鼓对生产线进行调整，要将第八代索纳

塔的产能提升至每月1万辆，并提出于“金九

银十”之际冲击8000辆大关，今年11～12月份

冲击月销10000辆的目标。相信肩负着调整

产品结构、提升B级车和SUV销售占比以及推

动品牌形象向“时尚、睿智”转型的第八代索纳

塔，不会辜负北京现代的期待。

产品的革新源于企业的主导。正如第八代
索纳塔在中级市场的定位一样，北京现代在中国
汽车市场，也同样扮演着“主流革新者”的角色。
作为中国乃至全球汽车市场的后起之秀，北京现
代正是凭借一股敢于突破、勇于创新的“黑马”精
神，一路披荆斩棘，飞速发展，并在今年8月迎来
了发展历程当中的一座新的里程碑——第 300
万辆汽车下线。

第八代索纳塔第八代索纳塔


